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旅 游

为期两个月的“乘高铁1元畅游江山”活动自2月10
日起告一段落，但是围绕这个策划活动所产生的一系列
话题仍然余温不减，江山旅游业也在此次高铁开通大事
件的成功营销中加速“二次创业”的脚步，一系列高铁旅
游的后续效应正在进一步彰显。

就在半个多月前，一支由10辆旅游大巴组成的车队
驶离江山，结束了在江的游程。而车队满载的，正是乘

“江郎山‘长寿号’最美春色”豪华软卧专列从北京过来的
320名游客。在浓浓春意里，这批游客登江郎山之险，寻
清漾、廿八都文化，探戴笠秘宅玄机……在流连忘返中，
完成了与江山的首次完美“约会”。

这趟专列是去年12月10日江山市委市政府在北京
召开的“坐高铁 游江山”新闻发布会暨江山旅游（北京）
推介会后，北京东方盛佳旅游社与江山八方旅游社合作
开展的高铁旅游项目，旨在助推江山以乡村休闲游为重
点的旅游经济发展。正是这趟专列，拉开了北京专列江
山游时代的新序幕，这一旅游项目首次在北京投放，就受
到北京高等院校及科研院所的离退休干部职工的欢迎，
报名截止前10天，名额就已全线报满，出现了“一位难求”
的局面。

“类似的点对点方式，我们以后会经常开展，针对北
京市场，我们也会开通直达江山的周末游线路。”毛舒锋
说，“乘高铁1元畅游江山”活动只是高铁营销系列活动的
一个开端，今后除了像高铁专列这样的点对点旅游营销，

“乘高铁1元游”活动也将进行深化与延续。
记者了解到，从3月份开始，作为江山市五大景区的

第一站，清漾毛氏文化村已经启动了新一轮的“江山任我
行之乘高铁1元游江山”活动，之后江山市的五大景区会
按月份进行轮流，每两个月轮一个景区，相继推出“1 元
游”江山活动。只要凭借一张高铁票，在一个星期之内，
每一个乘客都可以在指定月份到指定景区享受1元门票
的优惠政策。

与此同时，针对南昌、杭州、上海等高铁开通重点区
域，江山旅游局仍将继续限地限时推出“乘高铁1元畅游
江山”活动，比如从4月15日开始到4月底，南昌的游客就
将率先享受这一政策，凭一张高铁票，就能1元门票游遍
全江山。

“这些活动都是之前‘乘高铁1元畅游江山’活动的
深化与延续，我们这么做的目的，就是让‘1元游’真正成
为江山旅游的一个品牌，一张金名片，逐渐培养游客的消
费习惯。”毛舒锋坦言，现在很多周边的地区也在效仿江
山，推出“1元游”活动，但大多是一次性促销，对于游客来

说也是一次性消费，但江山却不
同。将“1元游”真正培养成为江
山旅游的一大品牌，进行全方
位、立体化运作，是江山旅游未
来很长一段时间的深耕方向。

现在，只要你踏上江山开往北京南的
G46次列车，就会惊喜地发现，无论是站台门
贴、LED滚动屏，还是报站广播，都充满了江
山元素。这项决策，又是江山市委、市政府主
要领导审时度势，亲自拍板敲定，交办给旅游
局落实的实事。江山旅游局接到交办任务
后，相关团队多方询价，不到一周的时间就提
出投放建议方案供市委、市政府领导审定。
高铁开通之日，江山市旅游部门按时在G45、
G46等8组列车共64节车厢内投放了旅游宣
传广告，提升江山旅游在高铁列车上的定向
传播价值。

如果说在高铁车厢内的宣传仅仅是江山
旅游的一种硬广告推广的话，那么，从高铁开
通之日起推出的为期两个月的“乘高铁1元畅
游江山”活动，则是一次更为成功的软广告植
入。

2014年12月10日，杭长高铁江山站正式
开通，从江山站驶出的第一列高铁取名“江郎
山”号。正是在这一天，江山市委市政府运筹
帷幄，牵头江山市旅游部门推出“乘高铁1元
畅游江山”活动同步启动，任何乘坐高铁在江
山站下车的乘客，在限定时期内，都可以在一
定期限内凭借高铁票在江山的任一景区以1
元门票进场，换句话来说，一张高铁票，可以
免费玩遍江山所有景区。

“一元激起千层浪”的效果是立竿见影
的。至2月10日两个月的活动结束，江山市

全市景区接待高铁游客5.5万人次，其中，散
客占63.8%，团队占36.2%；活动期间，江山旅
游公众微信推送的相关活动，微信单周阅读
量一度排名全国旅游公众微信号前十，浙江
省第一；以衢州、杭州、金华、上海、江西为主
的游客从四面八方涌入江城，短期游客聚集
效应相当明显。

各景区频频刷新游客到访量。以江郎山
景区为例，根据百度指数提供的数据，关键字

“江郎山”在 1 元游活动举办的近 90 天时间
里，指数搜索整体同比增加 237%，在淡季期
间，个别周末、元旦期间的指数甚至与春节黄
金周期间不相上下。

更令人惊喜的是，通过此次“乘高铁1元
畅游江山”活动，北京市等一些大城市居民对
江郎山等主要景区的关注度明显提升，百度
搜索指数出现明显提升，甚至超过浙江省内
一些地级市，也让江山旅游看到了未来更大
市场的潜力所在。

“这就是一个高铁开通大事件加上一元
门票‘1+1’所产生的神奇化学反应，其所产生
的效应远大于两者简单叠加的效果。”江山市
旅游局毛舒锋局长说，现在江山高铁已顺利
开通运营100多天，“高铁经济”逐渐成形，首
次受益的就是旅游业。借由大事件策划大活
动，这种全新的旅游营销方式，让江山旅游业
真正尝到了甜头。

借着江山高铁开通的东风，“乘高铁1元
畅游江山”活动一炮而红。但是明眼人都不
难发现，1块钱的门票，放到哪个景区，都是
包亏不赚的买卖，天天在旅游上大做文章的
江山人，自然不会做这赔了本只白赚吆喝的
买卖，这背后的“秘密”到底是什么？

毛舒锋局长开门见山，你别看我们这两
个月“乘高铁1元畅游江山”活动搞下来，政
府亏了500多万元的门票，但让老百姓赚回
了游客3000多万元的旅游收入。用专业的
行话来说，这恰是从“门票经济”向“产业经
济”的一次跨越性转型。

表面看来，门票只要1块钱，几乎可以忽略不计，但是实际
上，游客们的吃、住、行、游、购、娱，都在为江山旅游经济做出贡
献，如此算来，一元门票换来的收益并不小。如果加上一些旅游
项目的精细化再包装，产生的效益就更大了。

小包团，就是一个最典型的例子。高铁开通后，江山旅游淘
宝旗舰店推出了特价酒店和旅游小包团。与以往的团队出行不
同，小包团的人数一般为5至7人，两天时间里，全程乘坐小型面
包车逛江山。在行程安排上，除了参观各个景点以外，也会安排
碗窑农家乐、保安石鼓水库、西山美食城等带有浓郁地方特色的
地点，让游客欣赏江山美景、品尝江山美食。

“这就等于说，游客一下高铁，就正式开始旅程了。”旗舰店
店长毛和军介绍，小包团改变了以往坐车、吃饭、拍照的固有模
式，将卖点放在精细化服务上，让客人更有参与感和融入感。对
于游客提出的烧烤、徒步等需求，导游也会尽量满足，有时甚至
还会制造意外的惊喜。虽然价格比普通的地接团贵30%左右，
但“乘高铁1元畅游江山”活动期间，已经接待来自北京、上海、
杭州等地的游客40多批，直到现在，咨询的人还是很多。

受益的还不仅仅是当地小包团。据廿八都农家乐协会负责
人张春旺介绍，“乘高铁1元畅游江山”活动这两个月，正好是岁
末年终，廿八都农家乐往年同期基本为空房（可入住约400张床
位），但今年活动期间特别是周末、节假日期间，客房入住率基本
可以达到80%甚至爆满。

同样的情况也出现在了市区的一些酒店。据江山市的世外
桃源大酒店负责人介绍，在“乘高铁1元畅游江山”活动的带动
下，2014年12月该酒店入住2810间，2015年1月入住2840间，
同比分别增加了500至800间左右。

2014年12月10日，杭长高铁江山

站正式开通，江山正式迈入“高铁时

代”。几乎是在同一天，敏锐的江山旅

游人，乘着高铁开通运行的东风，推出

了为期两个月的“乘高铁 1 元畅游江

山”活动。一时间，全国各地的游客从

四面八方涌入江城，江山旅游掀起一

轮前所未有的“高铁效应”。活动开展

短短两个月时间，江山市各景区接待

高铁游客逾5.5万人次，“1元游”一炮

而红。

如今杭长高铁顺利运行逾百天，

为期两个月的“乘高铁1元畅游江山”

活动才告一段落，江山市委、市政府又

牵头江山旅游局趁热打铁，借由“乘高

铁1元畅游江山”的品牌效应，将1元

畅游江山的活动稍加改头换面，对江

山市五大景区进行轮流限时1元优惠

促销，推出了“江山任我行之乘高铁1

元游江山”活动。

现在，“江山任我行”的首个优惠

景区“清漾毛氏文化村”已于3至4月

份启动1元游活动，引得一批又一批高

铁游客蜂拥而至。随后仙霞关（戴笠

秘宅）、廿八都古镇、浮盖山和江郎山

将相继在今年开展乘高铁1元游活动，

每个景区的活动时间为两个月。与此

同时，针对南昌、杭州、上海等高铁开

通重点区域，江山旅游局也继续限时

限地推出“乘高铁1元畅游江山5大景

点”活动，让“1元游”成为江山旅游的

一大品牌。

明明是赔钱的买卖，江山人却做

得热火朝天，明明是吆喝得越响就亏

得越多，江山人却越吆喝越来劲，这“1

元游”的背后，到底有哪些人们所不知

的“秘密”？这“1元游”的未来，又能带

给江山旅游市场哪些突破和惊喜？近

日，记者走进了江山市旅游局及活动

的策划团队，与他们进行了面对面的

交流。

江山旅游赚了，
还是亏了？

“乘高铁1元游江山”彻底火了

1+1>2
一列“高铁”带给江山旅游的新契机

一次促销VS品牌运作
一份将“1元游”品牌进行
到底的决心

亏了？赚了？
一道业内人士才能
读懂的算术题

■周星宇


