
引进开发：008系列小型
SUV下线巡游

2005年，众泰汽车4个现代
化的车间落成，从台湾引进的生
产线和工程师也如期到位，众泰
汽车马不停蹄地开始了造车计
划。

2005 年 6月 18 日，永康大
雨。这一天，众泰汽车的厂区张
灯结彩，成了整个永康的焦点。
30辆众泰2008挂着彩带彩球，依
次从生产线上驶出，众泰车队浩
浩荡荡地绕城巡游——众泰汽
车，终于造出来了！

干在实处 积极有为：领
导关怀为众泰汽车可持续发
展指明道路

众泰汽车的发展得到了各级
政府和领导的大力支持。

2006年6月13日，时任中共
浙江省委书记的习近平亲临众泰
汽车永康总部视察指导，这是习
近平第二次来众泰汽车指导工
作。习近平兴致勃勃地参观了众
泰汽车生产线，听取了众泰汽车
董事长吴建中的工作汇报，了解
了企业在产销、研发和自主创新
等方面的工作，并高度赞赏了众
泰汽车。视察结束时，习近平强
调，众泰汽车要充分发挥民营企
业优势，提高自主创新能力，把握
好“十一五”规划发展契机，干在
实处，积极有为，努力实现“十一
五”发展新跨越。习近平两次造
访众泰汽车，不仅表明了国家对
自主品牌汽车和民营造车的支
持，也为众泰汽车的可持续发展
指明了道路。

2006年11月，众泰汽车亮相
北京国际车展，并入围CCTV年
度车型。充满活力的众泰都市小
越野深受年轻人群的喜爱，六七
万元的价格也正迎合他们的消费
能力，上市第一年就取得了1万
多辆的销售业绩。

2007年，众泰集团重组江南
汽车，拿到了属于自己的“准生
证”。为了让江南奥拓起死回生，
集团董事长吴建中亲自带领销售
团队，用很短的时间清理了原有
经销商的债权债务，重新建立起

经销商的广泛信任。在国家推出
“减免购置税”和“汽车下乡”的政
策下，众泰汽车顺势推行“千县工
程”和“赶集工程”，江南奥拓复产
第一年的2008年，销量突破3万
辆，同比增长300%。

2007年“众泰2008”年销售
3万多台，跻身自主品牌SUV前
三甲。2008年，众泰汽车另一款
小型SUV“众泰5008”也开始上
市。众泰“一门双杰”的小型
SUV在短短数年间，就一跃成为
全国小型SUV的宠儿！

三个互动：众泰产品力
和品牌力得到阶段性提升

在发展之初，众泰汽车实施了
“引进开发、集成创新”的全新汽车
产业发展模式。2010年又提出了

“三个互动发展”战略，即在核心零
部件与整车、传统汽车与新能源汽
车、国内市场与国际市场六大领域
实现互动发展。这一战略的制定
不但使众泰汽车抓住了不同市场
的增长机会，也规避了早期“单一
道路”发展的风险性。

2010年众泰汽车品牌元年，
这一年，众泰汽车实现了从SUV
到家轿领域的跨越，众泰新能源汽
车也逐渐从区域走向全国，并走向
世界。2010年，时任国务院副总
理张德江、科技部部长万钢，国际
资本大鳄罗杰斯，最伟大的推销员
乔·吉拉德等等，分别在不同场合
对众泰新能源汽车的发展给予了
很高的评价和鼓励。因众泰新能
源汽车在环保领域的积极贡献，众
泰汽车获得了“中国低碳贡献奖”、

“世界和平贡献奖”等荣誉。

三个升级：第三代产品
相继上市刮起“众泰风”

2012年，在全国推动传统制
造业转型升级的大背景下，众泰
汽车在“三个互动”战略的基础上
又提出了三个升级战略即“市场
升级、产品升级和智能制造升
级”，“市场升级”使众泰汽车从原
有的差异化产品市场进入到主流
的大乘用车市场；“产品升级”使
众泰汽车从早期的“引进开发、集
成创新”上升到“自主研发、集成
创新”的新阶段；“智造升级”使众

泰汽车提前步入“智造”时代，也
推动了众泰汽车生产制造结构和
高端价值链的突围。

2012 年 5 月 15 日，山东临
沂，众泰汽车首款中级家轿Z300
在这里隆重首发上市。众泰
Z300凭借时尚大气的造型设计、
欧风内饰、全能高效发动机、卓越
操控、五星级安全设计和4年15

万公里的超长质保等优势，在国
内自主品牌汽车界刮起了一阵亮
丽旋风。

2013年12月9日，众泰汽车
首款 B 级 SUV 车型——众泰
T600在成都上市，上市仅一月，
销售订单就轻松突破5000辆，并
摘得“2013 年度都市 SUV新势
力”桂冠。

一机两翼：引领众泰汽
车实现逆势增长

2014年众泰汽车吹响了自
主品牌逆袭的号角，启动了“一机
两翼”平台化竞争战略，产品力得
到了全面提升。这一年，众泰汽
车相继推出 Z300 新视界版、
T600 旗舰版、新能源产品云
100、E20、品质派中级车Z500、
T600 2.0T。这一年，众泰汽车
年销售突破16.6 万辆，23.8%的
高增长，远高于中国品牌4.10%
的增速。

十年弹指一挥间，众泰汽车
换新颜。2015年上海车展期间，
众泰汽车展示了全新的众泰汽车

“超级战队”，让无数专业人士和
车迷们眼睛发亮，更对众泰汽车
超强的产品研发及技术储备能力
刮目相看。

绿色先锋：先行布局新
能源汽车产业化

“如果说众泰汽车是传统汽
车市场的一个年轻品牌，那么在
新能源市场就是一个先行者，并
且积累了自己独特经验。”众泰汽
车创造性地提出“让一辆车先跑
起来、让一批人先用起来、让一座
城市先完善起来”的思路模式，这
一“三先”模式在中国新能源汽车
领域富有前瞻性。

2005年，作为传统汽车制造
领域的后来者，众泰汽车在根基
差、底子薄，不被业界看好的情况
下，毅然投入新能源汽车的研发工
作，先行布局新能源汽车产业化。
经过4年的不懈努力，众泰首款新
能源汽车“2008EV”，经过国家工
信部认证，获得生产销售许可，在
2009年上海车展首发。

2014年，是中国新能源汽车
近年来市场表现最好的一年，中国
新能源汽车市场也成为全球增长
最快的市场之一。基于先行先试

“先行者”的地位，众泰汽车在新能
源汽车的市场销量上也交出了一
份漂亮的答卷：2014年，众泰新能
源汽车全年累计销售过万辆，其中
12月单月销量达4000辆。

众泰集团一直将新能源汽车
视为集团发展的重要战略。为有

效解决城市雾霾及交通拥堵问
题，众泰新能源一直在努力打造
适合中国市场需求的国民电动
车。通过层层筛选和大量的市场
分析，众泰新能源打造了平民特
斯拉的众泰纯电动绿色四杰（云
100、E200A、芝麻E30和E20）。

2015年，众泰汽车涉足新能
源领域十年有余，从单一车型发
展到3个平台15款纯电动汽车储
备，加强与新能源汽车产业发展
各方资源的积极合作、强强联手，
使得众泰新能源汽车在不断突破
中，实现了从驻足“试验场”到迈
向市场前沿的飞跃，并通过私人
购买、整车租赁、体验活动等多种
形式扩大了市场影响力。

目前，众泰新能源汽车还承
担了国家级出口基地外贸公共服
务平台中“新能源汽车整车及关
键零部件研发”、“新能源汽车远
程实时监控公共信息服务”两大
平台职能。立足第二个“黄金十
年”的雄关路口，众泰新能源汽车
在新的历史起点下，又将以全新
的面貌为城市绿色环保产业做出
新的贡献。

未来，众泰Z500纯电动汽车
和 B12、B15 PLUG-IN 插电式
混合动力轿车也将逐步推向市
场。通过STT怠速起停技术和电

子动力转向等新技术的应用，可
使百公里油耗均值降低0.4～0.5
升。“既满足了国家第四阶段排放
法规的要求，又将通过突破技术
壁垒来满足加速性能和行驶里程
等方面的需求。”

匠心智造：十年匠心智
造 成就自主品牌

历经十年的发展，众泰汽车已
实现从“引进开发、集成创新”到

“自主研发”，并进一步提出了“一
机两翼”的平台化竞争战略。“一
机”指众泰汽车的核心竞争力也即
产品力，“两翼”则是指高标准化的
供应商平台和务实高效的营销平
台。面对竞争日益激烈的中国汽
车市场，众泰汽车除了深入推进

“一机两翼”平台化竞争战略提升
核心产品力之外，还通过触电营
销、公益营销、口碑营销、体验式营
销、娱乐赛事营销……等创新组
合，走出了一条“口碑+体验式”的
创新品牌营销之路，并在一系列的
活动中得到了成功验证。

1. 触“电”营销提升品牌知
名度

众泰汽车继2010年以亿元
中标央视一套黄金广告资源后，
再次斥巨资开启了与央视主流媒
体的合作，亮相央视一套、五套及
十三套的《焦点访谈》、《体育新
闻》和《天气预报》等特A级黄金
时段。高密度、多频次的广告投
放，进一步巩固提升了众泰汽车
品牌影响力，通过大平台、大投
入，努力实现“制造众泰”迈向“品
牌众泰”。

2015年一季度，众泰汽车巨
资赞助江苏卫视王牌节目《超级战
队》，直接将主打产品搬上舞台，而
在多项比赛中，众泰汽车的各种特
性、优势无缝对接植入竞技项目，
不仅证明了中国品牌的造车水准
和品质，更在世界吉尼斯纪录上留
下了“中国众泰”的光辉印迹，使品
牌影响力得到全面提升。

2. 口碑营销增强忠诚度
2014年，众泰汽车不断优化

销售服务网络，针对所有授权经
销商和服务商制定、建设并完善

“五星服务体系”售后标准。为塑
造良好的众泰汽车服务形象和服
务品牌，通过健全服务流程、开展
星级评定、持续进行技能培训、完

善管理机制、实施“双向外出”服
务等措施来打造五星级标准，提
供“私人管家和定制式”等贴心服
务。很好地提升了众泰汽车品牌
的美誉度，得到了消费者广泛赞
誉。

3. 体验式营销助推产品销量
众行中国，一路一带。2014

年至2015年，众泰T600开启了
以“众行中国”为主题的“再走丝
绸之路”、“高原行”、“问茶之道”
三次长途路测体验，开创了汽车
品牌体验营销的创新模式，将车

队一路的行进与不同区域的营销
工作进行带动。而众泰T600在
翻山越岭、长途奔袭中所体现出
的卓越性能，也通过媒体和社会
舆论的持续发酵，在消费人群中
口口相传。

4. 赛事营销提升品牌影响力
2015年众泰汽车征战COC

越野锦标赛，通过严苛的行驶环
境及道路情况，考验车辆的品质
稳定及越野性能；另一方面，通过
COC赛事的历练，可以更好地提
升车辆的操控性能和品质，持续
聚焦和优化产品特质。这也很好
地契合了众泰汽车一贯秉承并追
求的“精益求精、持续改善、追求
卓越”的造车理念。作为稳健成
长的自主品牌，众泰汽车联手
COC，反映出众泰的自信心和进
取心，此举也将进一步扩大众泰
汽车品牌的认知度，强化众泰汽
车品牌的美誉度。

2015年 6月18日是众泰第
一辆汽车下线的十周年。十多年
来，众泰人秉承“一路好朋友”的
品牌理念，传承五金文化，铸就民
族精品，一直在为打造国民买得
起的好车而努力。据统计，目前

众泰汽车已累计实现销售逾百万
辆。百万用户的选择，不仅很好
地见证了众泰汽车的成长，同时
也成就了自主品牌——众泰汽
车。实施品牌战略是中国汽车全
球化发展的重要举措，是中国从
汽车大国走向汽车强国的必由之
路。众泰汽车的发展寄托的不仅
是众泰人的汽车梦，也是振兴民
族汽车工业，实现中华民族伟大
复兴的中国梦。2005年 6月18
日，已然成为众泰汽车留下浓墨
重彩印记的历史性时刻！

展望未来，众泰汽车将把握
汽车科技创新发展趋势，紧紧抓
住欧洲工业4.0新一轮产业变革
的机遇，以实施创新驱动发展为
己任，加快科技创新步伐，以市场
和用户需求为产品研发理念，进
一步在 A 级（SUV 产品如大迈
X5等，S21等车型）、B级（SUV
产品如T600S等车型）、C级(众泰
首款C级轿车Z700及B15等车
型）、新能源（芝麻E30、E200A、
E200B）等领域攻坚克难，研发制
造出国民好车。届时众泰汽车将
形成涵盖轿车、SUV、新能源、
MPV四大产品序列的众泰汽车

“超级战队”，并将在动力、配置、
网络、品质、安全、NVH、车身技
术、内饰等八大层面予以升级。

2015年，众泰汽车将全面发
力中国汽车市场，实现年销售25
万辆的目标，众泰汽车走过的路
岂止十年的艰辛与光辉历程，更
是为中国汽车工业摇旗呐喊的十
年！众泰人正迎着自主品牌的朝
阳，为中国汽车品牌早日立足世
界汽车品牌阵营“保驾护航”！为
自主加油，为众泰喝彩！
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【核心提示】众泰集团成立于2003年，总部位于浙江永康。自2005年第一辆汽车众泰2008下线以来，经过十年的发展，产品已形

成了覆盖轿车、SUV、MPV和新能源汽车等细分市场的“超级战队”。

众泰汽车在浙江与湖南布局了整车生产基地，旗下拥有“众泰”和“江南”两大整车品牌，营销网络遍及国内各大中城市以及三、四线

市场，产品远销亚、非、欧、美等80多个国家和地区。

目前，众泰汽车已累计实现销售逾百万辆。百万用户的选择，共同见证了众泰汽车的品牌成长之路。

——众泰首辆汽车下线十周年纪实

众泰汽车十年成长众泰汽车十年成长
百万车主共同见证百万车主共同见证

44

22010155年年99月月33日日 周四周四

行业撷英行业撷英

从十年前的造一辆车到如今的众泰汽车从十年前的造一辆车到如今的众泰汽车““超级战队超级战队””


