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◇孙建新 胡市轩

青少年的零花钱有多少？最
大的花销是什么？日前，湖州市
市场监管局、消保委联手消费维
权义工团，以小学三至六年级学
生为样本，发放调查问卷350份，
抽样调查小学生消费主张。结果
显示：该年级段小学生每周零花
钱平均有20元，而常去的消费场
所中，“超市或小卖部”占53%。

根据消费调查报告，笔者日
前对一些校园周边进行了走访，
观察小学生消费观念、消费方式、
消费行为。

校门口“诱惑”多，孩子的钱
好赚

走访当天下午3时许，湖州
市中心城区的天盛花园附近一家
烧卖店开始忙碌起来，一笼笼早
已准备好的烧卖被送上蒸架。店
主告诉笔者，每天早上上学时段
和下午放学时段生意最好，学生
们一下子拥过来，因此所有的食
材都得早早准备好。

天盛花园附近不少商家都遵
循着这种时间表，附近学校的学
生，是这些商家最主要的客户
群。围绕着学校，周边已经兴起
了一个蓬勃的商业生态系统：文
具店、玩具店、零食店、食品摊、早
点店、培训学校……

终于到了放学时刻，接送孩
子的家长们早已等在了学校附
近。一位奶奶叫了笼烧卖，盛了
一碗汤，并摆好筷子。她告诉笔
者，孙子放学了都要在学校附近
吃点心，有时候吃烧卖，有时候吃
隔壁的海鲜小馄饨。笔者发现，
天盛花园一带有不少小吃店，孩
子一窝蜂地挤出校门，周边的小
吃店也挤满了孩子，还有些孩子
在排队买奶茶。

其中一家文具店内，也挤
满了不少学生。虽说是一家文
具店，但门口和店内货架上挂
满了各式玩具，陀螺、变形金
刚、玩具枪等，挤成一堆的学生
也大多在挑选玩具，其中一个
学生正蹲在地上认真挑选，笔
者上前发现，一个塑料脸盆里

放着各种辣条、奶片等。“一元
钱一包，这个很好吃的。”这位
小学生告诉笔者。“这种卡片一
元钱 10 张，我都收集了 500 多
张了，我们班男生每个人都有，
谁最多谁最牛。”一名男生告诉
笔者。据他说，除了所挑选的
这种“僵尸卡”，还有各种游戏
卡，例如“三国杀”人物。“平时
藏在书包里，偷偷在学校玩，家
长 不 知 道 ，老 师 发 现 也 会 没
收。”一名家长说，孩子每月
100 元的零花钱基本都扔在这
里了。“本来是给他买饮料冰
棍，没想到他宁肯渴着也要买
玩具，放学了钻进玩具店就走
不动了。”“有一些文具店和玩
具店是允许孩子赊账的，各种
玩具和文具，只要记到账上都
可以随时拿走，月底找家长结，
有家长接到几百元钱的账单。”
商家的这个“诀窍”在学校家长
会上被老师披露，然而学校和
家长所能做的只有告诫和劝
说。在孩子眼里，校门口那些
玩具因为被禁止，反而诱惑更

大。

家长给钱“随意”，孩子花得
也“随意”

走访中笔者发现，湖州中心
城区大多数中小学门口，都形成
了这样的“消费圈”，不少店主坦
言，校门口店面千金难求，原因是
孩子的钱好赚。

据湖州市消保委组织的此次
调查结果显示，约有九成的父母
会给孩子零花钱，但是大多数家
长在给孩子零花钱之后对孩子的
实际消费情况并不完全了解。其
中，不完全了解和完全不了解的
分别达到了52.35%和8.34%。而
在众多零花钱的来源中，父母给
的仍占较大比例，成为小学生零
花钱的首要来源。其次是压岁
钱、红包、长辈给的钱。而选择用
劳动换取收入的意识在小学生当
中较为薄弱，做家务赚取收入的
比例仅有3.5%。

笔者也采访了部分学生家
长。据了解，家长对于给孩子零
花钱的方式有所不同，有些家长

是定期且有针对性地给孩子钱，
并跟孩子指定这笔钱的用途，告
诉孩子为什么要这么用，让孩子
了解零花钱的合理用途。而大部
分家长则表示，自己会不定期地
给孩子零花钱，属于“想起来了就
给点”。至于孩子到底把零花钱
用在了哪，大部分家长都表示，除
非有大笔支出或是发生异常情
况，不然不会过问。

采访中，一名五年级的女生
正在校门口的文具店里挑选礼
物。她告诉笔者，父母每个月给
她80元零花钱，平时去新华书店
或者超市，都是父母花钱，她的零
花钱基本都是花在了校园周边，
吃点心、喝饮料和买文具是最大
花销。“我的好朋友要过生日了，
我打算给她买个礼物，是买这块
电子腕表还是那款彩珠项链，我
还没想好。”这位女生告诉笔者，
班级里流行赠送生日礼物，好朋
友之间都会相互赠送，一般买一
次礼物要25元到50元。

采访中笔者发现这样的人情
往来在小学生中并不罕见。生日、

圣诞这样的节日，同学之间送礼已
经成为消费常态，有部分学生甚至
会因为这样的人情往来而造成零
花钱透支。有的学生觉得自己生
日时同学送了礼物，理应回馈对
方；有的同学则选择买比对方贵的
东西，能够根据自己的资金情况量
力而行的学生只占少数。

校外整治要“重拳”，消费观
念需引导

对于学校周边小吃店的食品
安全，家长们显得更为关注。一位
学生家长表示，学生放学后肚子饿
要吃点心也是正常需求，政府要加
强校园周边餐饮区的规划与布局，
规范设立小餐饮单位，最好能引进
一些连锁品牌企业，引导小餐饮规
范经营。一些学生家长还认为，可
以出台相关法规，把房屋出租方也
纳入监管中来，让出租方共同承担
食品安全的“连带责任”。

近年来，湖州市市场监管部门
也陆续开展了校园周边的餐饮单位
执法检查，通过定期检查、产品溯

源、索要票据等方式，让小餐饮单位
接受监督，从而增加其自律意识。

与监管相比，对学生正确的
消费教育尤为重要。一位小学老
师忧心忡忡地表示，现在学生消
费带有盲目性和攀比性，他们更
需要理性消费的教育。如果学生
的精力过多集中在消费方面，会
分散学生的学习精力，甚至消磨
学生的学习意志。学生没有收入
来源，零花钱势必会向家长索要，
如果被家长拒绝或家庭负担不
起，容易使学生对家长产生怨恨
之心，影响家庭和谐。即使家长
愿意出钱或家庭可以承受，也容
易使孩子产生不劳而获以及虚荣
的心理，不利于学生良好品德的
养成和今后的健康成长。

该小学老师建议，父母是孩
子的第一任教师，家长需要改变
消费观念，在消费问题上为孩子
树立合理消费的良好榜样，不盲
目消费、不从众消费、不攀比消
费。要培养孩子正确的“金钱
观”，教会孩子合理运用自己的零
花钱。

◇张锦清

对于实惠，关键是有好心态，
不强求，自然而然就好。

讲究实惠是一种心态，不能
说是占便宜，但可以使人快乐，想
想看，你自认为得到实惠时心里
是不是很快活？

平常人家过日子，没有不讲
究实惠的。实惠是相对而言的，
它不一定很便宜，1000 元的东西
可以很实惠，1元的东西也可以很
贵，这样的例子很多。比方说，1
元卖给你两根香菜，你自然不愿
意。如果 1000 元卖给你一件皮
夹克，而皮子的质量相当好，便宜
是因为断码，这当然算是实惠。

超市里打折的东西，大都是

吃的、喝的、用的。有的主妇一见
打折就不淡定，大包大包的东西往
购物车里塞，卫生纸两大包、洗涤
剂几大桶、肥皂几十块……美其名
曰，日常用的东西能放很久，这么
便宜真实惠。真的实惠吗？她为
此耗费的体力，她为此早早付出的
钱，她还要挖空心思在不大的家庭
空间里找放置的地方！实惠与“冤
大头”，其实就是一墙之隔。

实惠有时候会逗你玩，越想
得到就越得不到。在我居住的
城市，我买房子的时候房价还
可以，虽然地段不太理想，但觉
得很实惠。和大家一样，买了
之后都盼着房子涨价。如果涨
得高，说不定卖了可以赚一笔，
告 别 靠 工 资 过 得 紧 巴 巴 的 日

子。可是，很多年后，我的房子
才涨了一些，却有价无市。周
围连新房子都卖不出去，你买
了好多年的老房子，如果在价
格上没有什么优势，自然乏人
问津。如此，当年买房的实惠
就没剩多少了。

我发现一个有趣的现象，这
么多年，大凡我想投资时，实惠就
不见了。股票是这样，我刚买进，
就开始跌，接下来开始不温不火
一连好几年。房子是这样，买的
时候不贵，但买了之后也不太涨
或者有价无市。而像我这样冲实
惠去偏得不到实惠的人，身边还
有不少。

后来，我恍然大悟，这其实完
全符合市场规律。市场有市场的

手、市场的眼、市场的规则，这些
由专门搞市场的人掌握，一般人
不知道其中的奥秘，待你察觉或
许有一点实惠时，恰恰是秋老虎
翘尾巴，没几天热乎劲了。如果
我等普通人也在市场上赚大钱
了，那赚的一定是苦力钱。

当街谈巷议某种实惠时，那
顶多就是一斤鸡蛋、大白菜便
宜几毛钱的“家长里短”，你以
为赚到了，欢喜一阵才发现其
实没有赚多少。

所以说，真正的实惠就像花
仙子，在别处散心呢。一般人是
很难遇到的，即便遇到也未必抓
到，真的抓到也未必升值。对于
实惠，关键是有好心态，不强求，
自然而然就好。

讲实惠需要顺其自然顺其自然顺其自然

中秋国庆前夕，龙游县
市场监管局组织力量 ，会
同浙江公正食品检测中心
工作人员，在城乡对月饼、
水果、炒货、白酒、米面、食
用油等进行了抽样检测，
以 确 保 节 日 市 场 食 品 安
全。

江友富 郑贤文 摄影报道

◇徐曙光

近日，有位顾客去某饭
馆吃饭，要了一份想喝的
汤。入座不久，服务员将一
大盆汤放在他面前。他一
愣，问道：“这么大一盆汤，
我能喝得了吗？”服务员理
直气壮地回答：“你没说是
要一小碗呀！”他一时语塞，
匆匆喝了几口，心里感到不
是滋味，便按照一大盆汤的
价格付了钱拂袖而去。

后来，他又到另一家
饭店，要了一份同样的汤，
也没有说是一大盆还是一
小碗。不一会儿，服务员
给他端来一小碗汤说：“如
果不够，可再来一碗。”他
只喝了一小碗，当然只付

了 小 碗 汤 的 钱 。 从 此 以
后，他每次都要到第二家
饭店用餐。

同样是喝汤，这名顾客
却遇到了两种截然不同的
服务，这一点值得经营者深
思。眼下，一些生意人满脑

子想的就是如何多赚钱，却
很少考虑顾客的感受，在服
务细节上没有尽善尽美，无
形之中“送走了”不少本属
于自己的顾客。

常言道“君子爱财，取
之有道”，做生意当然要赚

钱，该怎样去赚，哪些钱该
赚，哪些钱不该赚，其中大
有学问。就像第一家饭馆，
虽然暂时多赚了一点钱，却
引起了顾客的反感，无疑自
断财路。

因此，生意人经商赚钱
不妨把眼光放远一点，服务
上做得更细一些，哪怕是几
角、几元的小生意，也要让
顾客有一种宾至如归的感
觉，只有这样，生意才会越
做越红火。

想 说 就 说

一碗汤的学问

◇徐志良

中秋节渐近，在传统佳节吃
月饼是人们的不二选择。近日，
笔者见到了做了42年月饼的顾阿
姨，近些日子，是她做月饼最忙碌
的时候。

说起月饼，不少平湖市民在
第一时间就会想起向农桥边的

“平湖老食品厂”，也就是现在的
“平湖月饼”店。尽管老的食品厂
已经改制，但“老味道”还是被传
了下来。

做月饼的顾阿姨，称她为元
老级制饼师傅当之无愧。“顾师傅
做月饼做了42年，店里所有的月
饼，几乎都是出自她手。”“平湖月
饼”店的老板告诉笔者，近日每天
来此购买月饼的人排起长队，一
天能卖掉近万个月饼。1973年，
18岁的顾阿姨进入平湖食品厂，
当了一名学徒，跟着四五十位师
傅学习手艺，光阴似箭，一晃42
年。

“当时能进食品厂工作是件
让人羡慕的事。”揉着面团，顾阿
姨向笔者讲述了她与月饼之间的
故事。“最难忘的还是老烧炉。”顾
阿姨介绍，当时用的是传统的砖
炉，需要人工烧柴控制火候炉
温。每天早上6点，负责烧炉的工
人要赶在其他人上班之前，烧好
炉，方便烘焙。“起初自己什么也
不会，每天就早早赶到工厂，从烧
炉开始学习技术。”顾阿姨回忆
道，“烧炉里烧的是煤，有5个炉
膛，每个炉膛烤两盘月饼，按照馅
料的不同，烘烤时间从10到20分
钟不等。”顾阿姨说，旧时砖炉烧
柴，烧炉本事好不好，全靠师傅一
双手。

“现在先进的烤箱只要设定
好时间，到时月饼就已烘焙成金
黄色，而且温度由电脑控制。”顾
阿姨说，相比以前现在方便多了。

做了几十年月饼，顾阿姨不
知为此付出了多少艰辛。昔日做
饼全手工，中秋临近就必然要赶
工。顾阿姨一边工作一边笑着
说，这些日子是最忙的时候，要从
早上7点一直工作到半夜，一刻不
停地赶制月饼。

老食品厂改制后，顾阿姨就
来到了“平湖月饼”店。如今，她
每天做月饼的同时，更多的是向
年轻的技术工人传授技术。对她
来说，最欣慰的就是能把这门手
艺传下去。

耳 闻 目 睹

做了42年
月饼的顾阿姨◇记者夏晓茵

从树上摘下鲜果，经分级，再辅以纸、水果网、缓冲
垫，按2.5公斤一箱的规格包装好，以150~250元不等的
价格，迅速发往长三角顾客手中。丽水市莲都区塔下枇
杷基地里，“丽水山耕”介入后的全新营销模式颠覆了果
农的传统思维，也刷新了塔下白枇杷的销售价格。

丽水市农产品原有渠道主要以商超为主，价格都
被压得很低，虽说量跑上去了，但农户真正拿到手上的
钱并没有多少。丽水百味农产品专业合作社负责人陈
小方感慨道，“我的大米通过‘丽水山耕’运作，2.5万公
斤大米以每公斤18元的高价售罄。”

为什么以前卖得不怎么样的农产品，一下子能实
现品牌溢价？原因就是，政府推动的品牌高端、高可信
度，比企业自己零敲碎打强多了。去年9月，“丽水山
耕”这个全国首个地级市农产品区域公用品牌面市。
短短3天时间内，6.3万人流，1170万元的现场销售额，
让“丽水山耕”受宠若惊。之后，“丽水山耕”区域公共
品牌在多个会展平台进行了宣传推广，赢得了不少政
府部门、合作社、农户的关注与支持。品牌化运作之
后，提升了农产品的包装设计、文化故事、质量安全等
内涵，农产品的价格一下子就提升了起来，并被消费者
所接受。

种了六七年白枇杷的果农刘祖平没有想到，他家
的枇杷居然卖到了60元/公斤，比去年翻了一番。还有
缙云麻鸭，以前的价格每只60元左右，通过“丽水山
耕”运作之后，在温州代理商的帮助下，价格卖到了每
只118元……

据了解，“丽水山耕”在“农发公司”“生态精品协
会”双主体的体制保障下，通过“电商平台”，解决“生鲜
配送”，通过“专卖企业的门店窗口”同步推进，同时开
展农家乐生态养生综合体结合旅游餐饮休闲等，保证
区域公共品牌的落地执行推广。

经 验 分 享

“丽水山耕”让
好东西卖出好价格

吆喝 姚月法 作
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确保节日市场
食品安全

消

费

观
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温州银行股份有限公司拟对信贷资
产债权进行公开转让，现特发出本转让
公告，对有关事项说明如下：

一、拟转让信贷资产有关情况
本次拟转让信贷资产共8户，涉及9

笔债权，金额总计15,831,266.65元，其
中本金 15,127,000.00 元，利息 704,
266.65元（截止2015年9月5日）。

二、受让单位资格和条件
1. 受让单位应为在中华人民共和

国境内注册的法人或者其分支机构；
2. 受让单位应根据相关法律、行政

法规、部门规章和监管规定，有资格商业
性买受银行业信贷资产。

三、招标组织安排

转让方配合符合条件的意向受让
方对拟转让信贷资产进行现场尽职调
查。

四、转让方式
本次转让为公开招标，报价日定于

2015年10月1日。如果只产生一家符
合条件的意向受让方时，拟采取协议转
让方式。

五、有效期限
本次招标公告有效期截止2015年

10月1日。
六、其他事项
1. 为力求规范、公平，本次资产包

将转让的基准日设定为2015年 9月 5
日。即受让方与转让方签订正式合同

后，全部转让信贷资产从2015年9月5
日后的现金等收入全部归受让方所有。

2. 若受让方有因主观因素放弃或
恶意抬高中标价格后再放弃的行为，今
后我行在信贷资产转让业务上将不与其
合作。

3. 本公告不构成转让上述信贷资
产的要约或承诺。

4. 本招标文件的解释权属招标单位。

联系人：王先生、戴先生
电话：0577—88990712

温州银行股份有限公司
2015年9月25日

温州银行股份有限公司信贷资产债权转让招标公告


