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榜样人物

免税白说

做创业创新的有心人

翁杰翁杰：“：“小多肉小多肉””开创幸福生活开创幸福生活
见习记者王艳 通讯员丁

南森报道 “我没有其他优势，唯
一的优点就是能吃苦。”这是翁
杰常挂在嘴边的一句话。

3年前，翁杰从浙江师范大学
毕业后，放弃了杭州的一份白领
工作，选择回到缙云老家创业。
万事开头难！随着时间的推移，
翁杰不仅走出了困境，还带动了
乡亲们就业创收。

拒做白领回乡创业接连失败

翁杰的家境并不富裕，大学
期间，除申请助学贷款和奖学金
外，还要做很多勤工俭学的工
作，如家教、促销员等。大四时，
学交通运输专业的他被杭州地
铁看中。面对一份专业对口的
高薪白领工作，翁杰清楚：回农
村，四年的专业知识相当于白
读；而留在大城市，做个普通的
上班族，也并非自己的心愿。在
他心里，一直都有个执念：只有
创业才能改变自己的人生，改变
家庭的命运。最终，他毅然拒绝
了那份就业协议，并决定回乡创
业。

2012年，翁杰回到了缙云老
家，开始了真正意义上的创业。
他拿出自己的全部积蓄，并向亲
戚朋友借钱，办起了公司。但不
到一年，因行业不景气，不得不
转行。2013 年，他又建起抛光
厂，半年内虽把投入资金赚回一
半，但因大客户拖欠钱款并潜
逃，加之锁具抛光加工产生粉尘
污染，翁杰不得不停产。

负债起家种植多肉植物

第一次创业失败了，第二次
创业又失败了，还要继续吗？

“工厂倒闭后，我负债30万
元，虽然当时心里有点慌，但我

不后悔，更加坚定了要创业，要
翻身，证明给自己也给别人看。”
翁杰说。

翁杰根据家乡多山、多竹林
的特色，开始摆弄各种石制品、
竹制品，并在淘宝网上开起了网
店。各种新奇的根艺花盆、石头
花盆、竹子花盆等手工花盆一挂
到网上，很受爱花人士的喜欢，
订单接二连三飞来。

在网店卖花盆、花瓶，翁杰常
常会拿些花花草草当拍摄道具，
多肉植物也在其中。翁杰发现，
光顾网店生意的顾客除了购买花
盆、花瓶外，还希望连带多肉植物
一起购买。顾客购买花盆后，也
大多用来种植多肉植物，而且搭
配起来非常好看。2014年春，经
过慎重考虑后，负债 30万的翁
杰，又向亲戚借款10万元，大胆
建起了缙云县老翁家庭农场。“当
时欠有外债，又摸不清整个行情，
只能小心翼翼地推进。”翁杰说。
大棚里种植的多肉植物，搭配石
头、竹制器具，再在植物根部铺上
铺石、黄金草等，一个创意多肉盆
栽跃然眼前，价格也比单买器具
多了好几倍。

为了学习多肉植物的栽培
与管理经验，翁杰花费2个多月
时间走遍了山东、江苏、安徽、福
建、上海、云南、广东等10多个省
市的多肉种植基地，并且带了大
量种苗回到了缙云，建起了2个
种植大棚。

品种引进后，就是种植技术
的问题了。因为不懂多肉的习
性，去年冬天冻死了一批夏天品
种的多肉，今年夏天又热死了一
批冬天的多肉。“虽然代价有些
惨烈，但通过自己的摸索，积累
下来的就是实在的经验。”翁杰
说。如今他已基本掌握了各个

多肉品种的习性和种植方法。
做出名堂后，他又向银行贷款80
万元扩大种植规模。现在翁杰
的农场面积近 30亩，种植大棚
20多个，多肉品种600多个。

“小多肉”也可做成“大生意”

“老翁家庭农场”除了种植、
并在自家网店销售多肉植物外，
在农场里也设置了大大的多肉
展销厅。每天周边赶来购买、进
货的散户也是络绎不绝。“老翁
家庭农场”不仅成为其他网店的
供货商，同时也成为了周围部分
村民就业的基地。

在翁杰的农场里还有一个
大大的陶瓷体验棚。来往的客
户可在陶瓷体验棚里动手制作
陶瓷花瓶。经过烧制后，翁杰按
照顾客的要求，搭配好多肉的品
种，将作品寄送给顾客。“将顾客
体验与购物相结合，更能引起互
动和增加趣味性。这也只是在初
步尝试阶段，根据消费者的反馈，
再决定以后的发展方向吧。”翁杰
说：“我现在的产品主要销售方式
就是批发和零售，批发客户主要
是浙中南地区的花店和批发市
场，零售就遍布全国各地了。预
计今年销售额有200多万元。”

记者在翁杰的微信里看到
他同女友胡虹芳在多肉基地拍
摄的婚纱照，才子佳人在簇簇多
肉中幸福洋溢。照片通过微信
朋友圈发送出去后，引起强烈反
应。“也许可以利用多肉基地，搞
一个婚纱摄影基地呢。还可以
打造多肉墙室内装修基地，也可
将多肉植物与其他植物一起综
合种植……”翁杰对农场的发展
有许多想法。根据市场需求，这
个不服输肯吃苦的小伙子，创业
道路将越走越宽。

通讯员刘永善、周剑芬摄
影报道 连日来，在龙泉市宝
溪乡车盂村的龙泉毛必庆灵芝
发展有限公司的灵芝基地里，
来自龙泉市和周边的遂昌、庆
元及福建浦城、松溪等地的 50
多名菇农，听取公司总经理毛
必庆的现场传授灵芝生产新技
术，受益颇深。来自遂昌县王
村口镇的菇农梁伟良高兴地
说：“这次能够在这里学习掌握
到最新的灵芝生产新技术，真
的要好好感谢毛必庆师傅的无
私传授，我们回去后，要运用这
次所学到看到的技术，尽快创
业致富。”

毛必庆的家乡龙泉市宝溪
乡是传统的菇民之乡，到了种植
香菇的季节，菇民就准备好工具
行李，一群人结伴去深山老林里
种香菇。12岁那年，毛必庆的
父亲去世了，他背负起家庭的重
担，砍柴、种菜、种香菇……在这
个过程中，毛必庆逐步掌握了各
种香菇种植技术。

上世纪 80 年代末，龙泉市
总结考证野生灵芝生长环境，选
中宝溪乡作为实验地，开始研究
灵芝人工栽培技术。1993 年，

宝溪乡培育出了第一批段木灵
芝，开创了浙江省人工栽培灵芝
之先河，而许多宝溪人都纷纷开
始栽培灵芝。1995 年，在全国
食用菌大会上，宝溪乡被授予

“中华灵芝第一乡”称号。
毛必庆为自己是宝溪人而

感到骄傲，对灵芝人工栽培技术
产生了浓厚的兴趣。1997 年，
毛必庆开始人工栽培灵芝。虽
然毛必庆有一定的香菇种植技
术和灵芝栽培技术，但是要真正
实践起来，还是存在很多困难。
祸不单行，一场谁也想不到的

“灾难”降临宝溪，这场“灾难”
不是天灾，而是频发的病虫害。

这场“灾难”让许多人放弃
了种植灵芝，毛必庆也开始异
地寻求创业发展。毛必庆几经
辗转来到了四川，从事过各种
职业，但灵芝种植一直是他心
中未解的结。

2003 年，毛必庆开始重操
旧业种植灵芝，成为四川种植
灵芝第一人。也就是在四川的
那几年，他积累了更多灵芝人
工栽培的技术和丰富的生产经
验。2005 年，他回到自己的家
乡龙泉市宝溪乡车盂村，和几

位志同道合的朋友租了地，成
立合作社，建立了灵芝大棚，大
规模发展灵芝产业。

在那时，除了引进新技术，
进行科技创新以外，毛必庆还
想着培育一个最大的灵芝。他
像着了魔一样，一整天蹲守在
菌棚里细细观察，要么跑到灵
芝大棚里研究。功夫不负有心
人，2011年，他终于栽培出了一
株罕见的巨型灵芝。这株灵芝
直径61厘米，厚3厘米，表面呈
红褐色，纹理清晰，形状似一把
撑开的小伞，与常见的灵芝相
比，它可称得上是“灵芝王”了。

同年，毛必庆他们的合作
社栽培了20.5 万公斤木材的灵
芝，年收孢子粉 1000 多公斤、
灵芝4300公斤，用30万元的成
本换来了 42万元的纯利润，亩
均收入 9 万多元，当之无愧地
成为灵芝生产丰产增收的样
板。紧接着，合作社又扩大了
规模，种了 28万公斤木材的灵
芝，第一批灵芝孢子粉就卖了
30多万元，还建立了全市标准
化水平最高的灵芝技艺栽培传
承基地。龙泉市科技局、农业
局现场推广了毛必庆的灵芝孢

子粉栽培技艺，当地菇农纷纷
到基地参观学习他的灵芝栽培
技术。他也多次受邀去为各乡
镇举办培训班，给当地芝农传
授生产经验。

如今，龙泉毛必庆灵芝发
展有限公司的基地先后被央视
第七频道、海峡卫视及《丽水日
报》、《浙江科技报》等多家新闻

媒体报道，毛必庆灵芝破壁孢
子粉还被评为“浙江省高新科
技产品”。毛必庆本人也多次
在全国、世界学术会议上发表
龙泉灵芝论文，多次获奖。毛
必庆还凭借灵芝人工栽培技
术，被评为第四批丽水市非物
质文化遗产“龙泉灵芝生产技
艺”代表性传承人。

通讯员钟伟、冯娣报道 轻
柔优雅的齐胸襦裙，广袖隽逸的
曲裾深衣……走进绍兴柯桥“90
后”女孩李华的汉服工作室，满
屋的复古服饰，让人恍如穿越到
古代。

“汉族的传统服饰就是汉
服，我的愿望就是希望让更多的
人喜欢汉服，让穿汉服成为一种
流行美。”自从2008年第一次接
触汉服，李华就喜欢上了汉服，
如今不仅在柯桥汉服爱好者圈
子里小有名气，还在家创业开起
了汉服工作室和一家名叫“踏云
馆”的汉服网店。

李华今年22岁，一直热衷
汉服的设计和制作。“刚开始是
购买汉服，平时生活中也会穿，
到了传统节日的时候我还会和
一些汉服爱好者一起穿着汉服
搞活动。”李华说，这样经典唯美
的汉服，在现代不能流行，让她
感到特别遗憾。

“我自己就是搞设计的，为什
么不自己设计符合现代人穿着习
惯和审美的汉服呢？”就这样，从
2013年6月起，李华的网上“踏
云馆”开张了。两年多来，李华的
网店和工作室拥有了不少熟客，
微博的粉丝也过万人，很多人对
她的手艺赞不绝口。“把爱好变成
事业，让更多的人喜欢穿汉服，我
觉得很有成就感。”李华说。

李华的汉服馆，主要销售的

是定制汉服。虽是店主，但每件
汉服从设计到选料到缝制，她都
事必躬亲。每个星期，李华都会
去市场挑选布料，根据自己的设
计稿合理配色，再研究如何将衣
服缝制得适合现代人的体型，让
汉服更具有美感。

“现在每个月都会上四五款
新品，经常有老客户会给我提建
议，有时候样衣还没打出来，衣
服就已经订出去好几件了。”李
华露出得意的笑容。目前，网店
和工作室的生意都不错，李华对
未来也充满了信心。“我希望以
后能多开几家实体店，让更多的
人来感受汉服，并爱上汉服”。

“汉服的设计制作应该与时
俱进。”李华认为，自己设计制作
的汉服合理添加了印花图案，根
据现代人的体型来设计版型，实
现了传统和现代的结合。

“现在来挑选和购买汉服的
顾客大多数都是汉服爱好者，或
者是老客户介绍的。”李华说，由
于汉服都是自主设计和制作的，
价格较高，目前除了对外出售
外，她还计划对外出租，吸引一
些消费能力不足的学生爱好者。

在李华十几平方米的工作
室里，经常有慕名前来欣赏和选
购的人。她说，希望让传统汉服
越来越生活化，成为一种流行
美，让更多人从日常穿着中来了
解、认识传统文化礼仪。

■王学平

笔者近日去公园散步，在
树林里见一个个挂在树枝上的
鸟笼，错落有致，鸟儿欢悦地鸣
叫着，此起彼伏。树枝下的遛
鸟者，正围着一对小夫妻。走
近一看，原来他们在卖“皮虫”、

“玉米虫”等鸟食。等小夫妻一
笔笔生意都做完了，我与他们
一聊，嗨，还聊出了公园里蕴藏
的商机——创业者的生意经。

做丈夫的说，他在随意浏
览帖吧时发现，很多人养鸟，往
往养不好、养不久，原因是鸟食
结构或喂食方法不对头。于
是，他萌发起做鸟食生意。花
鸟市场有坐商经营鸟食。他萌
发做“行商”，专门到公园为养
鸟者送上新鲜皮虫、玉米虫、小
米、碎玉米、高粱和葵花籽以及
一些混合饲料。现在生意还不
错。夫妻俩“承包”了市内数个
公园，一般每周卖一次货。

我发现这个公园有四个遛
鸟处，每处挂在树枝上的鸟笼
少 则 二 三 十 个 ，多 则 五 六 十
个。假如每只鸟每周需10元钱
的鸟食，200只鸟一周就是2000
元，营业额很可观了。

如果说经营鸟食偏于公园
深处，难让人察觉，那么，一阵阵

震耳欲聋的喇叭声，却是置于众
目睽睽的广场上。我从吹奏电
子单簧者口中得知，他从小喜欢
吹拉弹唱，退休后力不从心，有
人介绍他认识了一位学生创业
者，他加入了玩电子合成乐器，
现在玩得很开心。一位拉手风
琴者，递上一张名片和小纸片的
商品介绍，几乎囊括扩音、伴音
等多种功能的乐器，价格从数十
元到数万元都有，还可以量身定
做，形成了设计、组配、供应、售
后维修的“产业链”。于此，让我
领略了支撑“广场舞”、“广场合
唱团”、“广场乐队”的那支“创业
者”队伍的存在和强劲！

如今倡导“大众创业、万众创
新”。有多少人追问：商机在哪
里？又有多少人一知半解“互联
网+”。跻身于“搬来搬去”，陶醉
于当网店小老板没几天，很快就
难以为继。商机在哪里？谁曾
想，公园深处蕴藏的种种需求，会
有市场。其实，需求何止在公
园。有心创业创新者，如果探究
出需求的产生与满足方式在时
间、地点、成本、数量、对象等上的
不平衡性，那么，这就是商机，就
可以进行创业创新。更何况，新
旧商机总是交替出现。所以，商
机无处不在、无时不有，关键是要
做创业、创新的有心人！

一个倾情与灵芝打交道的人

万众创新

“90后”柯桥女孩
开起汉服工作室

毛必庆在公司基地里仔细观察灵芝生长情况。

翁杰和他的女友在自家农场。

淳安千岛嘉利物业管理有限公司注销清算公告
淳安千岛嘉利物业管理有限公司注销清算公告：本

公司股东（出资人）已决定解散本公司，请债权人自接到
本公司书面通知书之日起三十日内，未接到通知书的自
本公告之日起四十五日内，向公司清算组申报债权登记，
逾期不申报的视其为没有提出要求。

为进一步提高员工消防安
全和责任意识，近日，嘉善县烟
草专卖局（分公司）认真组织开
展了消防安全知识培训及演练，
以全面提高企业防灾御灾和处
置火灾的能力。

此次消防安全知识培训就
正确认识火灾、日常隐患排查及
疏散逃生的基本常识、消防火灾

的预防和应急处置、消防器材的
正确使用等进行了讲解。培训
中，消防专业人士联系实际，以
近年发生的真实案例为例，深入
浅出地介绍了如何防范火灾发
生、如何正确扑灭初起火以及逃
生知识。培训会后，嘉善县局
（分公司）还实地举行了消防灭
火应急演练，让参训人员再次认

识到消防安全的重要性。经过
培训与演练，广大员工深切感受
到“消防安全，人人有责”的重要
性，大家纷纷表示要从自我做
起，深入开展身边的消防隐患排
查，努力形成一个整体性、全方
位的社会防火网络，为企业发展
筑起一道坚固的安全防线。

陈士祥 吴昊

日前，温州供电公司企业
文化建设示范点现场考评检查
组来到乐清市供电公司白象供
电所、雁荡供电所考评检查工
作，对白象、雁荡供电所申报温
州公司企业文化示范点进行实
地检查指导工作，并对两所创
建工作做充分性的肯定。

考评检查组指出两所创建
主题突出，载体丰富，建设过程
中注重企业文化与电网建设、

安全生产、优质服务、经营管理
等工作实际有机结合，较好实
现了硬环境与软环境同步建
设，推动企业文化示范点建设
全面开花、整体推进。

随后，考评组一行还检查
了雁荡供电所主题活动墙、“三
库两室一厅”、党员活动室、职
工小家、员工点赞台、道德讲堂
等班组企业文化阵地建设情
况，评价了雁荡供电所工作亮

点多、基础扎实、环境建设好，
真正将国网公司企业文化在基
层班组落地扎根。

最后，考评检查组要求乐
清供电公司继续深化和拓展企
业班组文化的创建工作内涵，
寻求更多的工作创新点、亮点，
深化企业文化与实际工作的深
度融合，把班组企业文化示范
工程建设再上一个新台阶。

卢明钿

嘉善烟草：培训演练促消防

乐清供电企业文化示范点迎考评

龙游联社立足“快、准、稳”广泛掀起了党的《准则》
和《条例》的学习热潮。“快”即行动快：《准则》和《条例》
印发后，根据省农信联社衢州办事处和龙游县纪委的
统一部署和要求，下发学习通知，制订贯彻方案，为每
位党员征订读本，做好活动有计划、学习有载体。“准”
即落点准：党委中心组、基层网点党支部结合“三严三
实”专题教育集中展开学习讨论，对《准则》和《条例》逐
章逐条、逐字逐句研读，重点对照新旧《条例》修改和新
增加的重点内容，同时要求每位党员干部撰写心得体
会文章。“稳”即阵地稳：充分利用《龙游农信》报、微信
群、QQ群、手机短信群发、网点LED屏幕等形式，对
《准则》和《条例》进行宣传和解读，扩大舆论宣传引导
阵地，使系统内党员干部入脑入心，为两部党内法规的
贯彻落实营造良好氛围。 徐小春

龙游联社掀起
党的《准则》、《条例》学习热潮

日前，一群来自萧山区宁围一小的小学生来到萧山区供电公司
220千伏宁围变电站内，近距离参观正在“工作”的变电站智能巡检机
器人（如图）。萧山区供电公司运检人员通过电力机器人的科普，向孩
子们强调了日常生活中要保护电力设施设备，注意安全用电等常识。
据了解，这款变电站智能巡检机器人有着两个大“眼睛”、一个胖胖的

“身躯”。相比人工巡检，机器人能够在恶劣天气下正常开展工作并及
时、准确地判断电力设施运行情况。目前，在杭州地区像这样长相“萌
萌哒”，能够全自动开展变电站设备巡检的机器人已有6台。 徐国锋

萧山供电携小学生走近电力机器人

电网快讯服务基层


