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即将过去的2018年，虽然宏观形势复杂多变，经济运行中的困难和风险明显增多，但是，我省的民营企业顶住压力，
在变幻莫测的市场环境下，披荆斩棘、砥砺前行，交出了一份“稳健”的年考答卷，助推浙江经济保持了“稳中有进”的良好
态势——今年浙江前三季度GDP增长7.5%；今年前11个月，浙江规模以上工业增加值同比增长7.6%，高于全国1.3个百
分点……

这背后伫立着依托互联网、踏着数字经济浪潮而来的新兴企业，自我革新、在转型升级中焕发“青春”的传统企业，他
们把握重要战略机遇期，高举科技创新大旗，持续推动着我省民营经济高质量发展走在前列。

时值年末，本报对企业版报道过的10家民营企业进行了回访，以此洞见我省民营企业奋斗历程，坚定发展信心。

记者程雪报道 单品最好销量达到
4000，淘宝店铺从4皇冠升到5皇冠，拥
有近百万线上粉丝……作为一家设计、
销售纯手工文创产品的淘宝C店，2018
年能取得这样的业绩，“王的手创”品牌
主理人饶勇是比较满意的。

虽是电商运营模式，但今年“王的手
创”也进行了几次线下大规模活动。从
品牌的粉丝见面，到现场展示品牌主打
产品——苗绣，一系列的举动既是品牌
推广，亦是匠心传递，在粉丝和传播层面
发出更多声音，让更多人了解古老的手
工艺。

12月中旬的2018首届中国（杭州）
文化消费节上，“王的手创”展品闪亮登
场，吸引了很多人的目光。“这一次的主
题是‘手创力量’。”饶勇解释道，其中的
寓意包含着“王的手创”产品蕴含着来自
中国古老手工艺的力量和品牌肩负着复
兴传统艺术文化的力量。

“王的手创”创始人王丹青说，从品
牌创立到如今已经5年，每一个产品都

是纯手工制作，保证产品品质，是我们的
初心，亦是发展的底线，更是上百万粉丝
的信任。

明年，“王的手创”将推出更多的黔
东南地区的手工产品，包括银饰、蜡染
等，“当然不是直接贩卖，还是‘老规矩’，
我们品牌方先进行二度创作，把这些工
艺融入现代审美，设计出更受大众喜爱
的生活用品。”同时，饶勇也计划在2019
年推出更多的线下活动，让古老的手工
艺回归生活。

相关报道详见2018年11月16日《以
匠心致敬古老手工艺“王的手创”让小
众产品走进大众视野》。

记者张浩呈报道 过去近20年“只
做一根羊绒纱线”，从一开始就定位“高
端”的康赛妮，今年终于迎来了“高光”时
刻——受邀参加第84届意大利PITTI
FILATI国际纱线展。

康赛妮集团董事长薛惊理说，从
2006年开始，康赛妮就已开始为进入这
一国际顶级纱线展未雨绸缪，历经12年
的风风雨雨，直到今年，终于用高品质的
产品、一流的服务、良好的品牌形象叩开
了这扇全球顶级纱线俱乐部的大门。可
以说是康赛妮集团发展史上一个重要的
里程碑，“从此以后，康赛妮集团将代表中
国与世界级高端奢侈品牌同台共舞”。

2018年，对于康赛妮来说，有太多可
以铭记的节点：在美国纽约举办“入线之
间”时尚大秀、获得国字头“绿色工厂”认
定、10款羊绒针织制品被认定为“绿色设
计产品”……“平稳、健康”是薛惊理对过
去这一年康赛妮集团发展的概括。

作为掌门人的薛惊理见惯了风浪，
知道“平稳”对企业发展的重要性，也知
道“平稳、健康”来之不易。回看2018，
贸易战、原材料价格上涨，各种不确定性
因素，都曾给这份“平稳”带来过威胁。

“‘贸易战’肯定会对企业或项目造成直接
或间接的影响，”薛惊理说，“但我们企业
从设立开始就注重品牌的培育，注重执行
行业和国际标准，最关键的是我们一开始
就有明确的定位，做高端纯天然纤维。‘企
业定位定天下’，好的定位、执行好的标
准，再建立好的品牌，这样即使发生‘贸易
战’，也不会对我们形成过大的冲击。”

对于未来，“康赛妮”将在信息化与工
业化两方面发力，目前已投入4.5亿元与
德国西门子联手打造全国毛纺行业第一
家全智能数字化无人车间。薛惊理说，作

为一家有理想的企业，远看50年，也许手
机不会用了，但人还是要穿衣服。“我对未
来非常有信心，并且坚定地认为未来真正
的时尚在中国，”薛惊理说。

相关报道详见 2018 年 12 月 14 日
《“全球每卖7件羊绒制品，就有1件使用
了我们的纱线”——“康赛妮”凭一根顶
级纱线征服世界》。

记者胡翀报道 杭州本土品牌——
祖名豆制品，作为一家传统食品生产企
业，在拥抱数字经济、拥抱互联网的转型
之后，释放了一波发展新动能。数据显
示,上半年“祖名”的销售收入比去年同
期增长了10%多，净利润增长了220%。

今年整个经济形势大环境不那么
明朗，内部的劳动用工和大豆原材料
成本提高等也一度给企业发展带来影
响，但通过深化转型，向数字要管理要
效益，这些困难被一一克服了。

2018 年 企 业 最 大 的 变 化 是 上
“云”。上“云”之后人力成本节省、管理
效率提升；客观方面，市场竞争力增强、

品牌价值进一步获得认同，“节省下来
的人力资源和财力资源，我们可以进行
更有效地匹配，从而升级企业的核心竞
争力。”杭州祖名豆制品股份有限公司
副总经理兼董秘高锋介绍说。

“传统企业转型是大势所趋。”对于祖

名目前处于转型的哪个阶段，高锋心里有
着清醒的认识。在他看来，拥抱数字经
济，将互联网、大数据与实体经济紧密结
合，向数字要管理，向管理要效益是必经
之路。

尽管未来仍有许多不确定因素，困难

和挑战也依然存在，但董事长蔡祖明的目
标始终没有变，那就是将“祖名”打造成百
年老店。

相关报道详见2018年10月19日《去
年一季度亏损130万元 今年同期盈利750
万元 祖名豆制品上“云”抓管理出效益》。

不畏浮云遮望眼
不待扬鞭自奋蹄

——我省民营企业交出稳健的年考答卷（上）

历久弥新的“祖名”：
向“云”上百年老店迈进

壮志凌云的“康赛妮”：
与世界级高端奢侈品牌同台共舞

“康赛妮”在纽约举办“入线之间”时尚大秀。

“王的手创”亮相2018首届中国（杭州）文化消费节。
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让古老手工艺回归生活
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记者张浩呈报道 2018 年的开
局，可以说是易昊翔的创业生涯至暗时
刻——智能硬件设备市场受挫、融资遭
遇“跳单”、企业裁员三分之一……

“2018年应该是我创业以来最为艰难
的一年”，易昊翔说，“死亡就在瞬息之
间”。

创业是一条艰难的路。
也是在2014年，智能硬件创业犹

如星火燎原之势迅速扩张，无论是巨
头们，还是创业者都不愿错过这场会
改变未来生活的征战。在这一年，易
昊翔和同学们一起创办了杭州回车电
子科技有限公司，在脑电波领域创业，
主打帮助睡眠的智能眼罩——易休。

借助这股势头，“回车科技”一路高
歌猛进，成立当年8月便获得百万天使
轮投资；2015年7月，天使投资人追加
数百万投资；2016年1月，再获得中关
村创投Pre-A轮千万投资，公司一度估
值过亿。

从烈火烹油到如坠冰窟，只在转
瞬之间。进入2018年，易昊翔渐渐嗅
到了一丝“寒气”，资本市场冷却、智能
硬件热度下降，随之而来的便是随时

“死亡”的危机四伏，“年初谈好的融
资，协议都签了，最后投资人没拿钱，
跑了”。

在智能硬件圈，几乎每天都能听
说无数失败的创业故事，谈不上悲壮，
但着实残酷。当初大举抢滩的创业者
们以为坐在风口上就会飞起来，可惜，
多数人最后重重地摔成了泥。凛冬席
卷过后，大家仍能挖出遍地“枯骨”。
每个冬天给多数创业公司留下的，不
是必有后福就是血的教训。易昊翔不
想成为后者，“我要自己搏自己”。

为了“活下去”，易昊翔积极寻求

与小米的合作，“北京我都不知道去过
多少次了，智能眼罩，我前前后后给他
们寄出的样品都超过了50个，他们内
部盲测，看看中间会有什么问题，中间
有反馈，我们去修改，直到符合小米的
标准。”谈判从4月份开始，一直到10
月份才尘埃落定，签下单子，这其中的
辛酸，只有易昊翔自己知道。

为了“活下去”，在裁员三分之一
的情况下，“回车科技”还不断开拓新
业务，开发新的产品，构建新的渠道，

“虽然人变少了，但事都去做了，而且
都做下来了，我们的产品有一半是出
口的，几个大的市场像日本、韩国、德
国，北美，现在已经建立起比较稳固的
合作关系，也都有比较稳定的出货。”

“自己搏自己”，搏出一片生机，在
困境之下，“回车科技”居然实现扭亏
为盈，“这是我们创业以来公司正儿八
经真正地盈利”，易昊翔不无得意地
说。

“寒冬从来都不是创业失败的原
因，大环境的变化，GDP增长是8%还
是6%，影响不到我这个层面，对于我
们创业公司来说，最主要还是自己要
做好自己的工作，把自己内部流程抓
好，把自己的业务抓好，一样可以在困
境下，屹立不倒，”这是走出危机之后，
易昊翔自己的感悟。

走过至暗时刻，易昊翔依旧心向
光明，坚信自己走在正确的路上，易昊
翔说，未来“回车科技”将更多地偏向
于技术层面，将脑电波领域技术拓展
到更广范围，如心电、皮肤电导等领
域，“我对未来信心满满”。

相关报道详见2018年5月4日《憧
憬着科幻小说情节出现在现实生活

“回车科技”运用脑电波掘金未来》。

不惧寒冬的“回车科技”：
走过至暗 未来可期

记者何悦报道 2018年，是德华
兔宝宝装饰新材股份有限公司稳健发
展的一年。虽然受大环境影响，部分
出口受阻，但凭借内生动力，预计“兔
宝宝”核心业务完成销售额73亿元。

外部经济增长放缓、房产红利渐
退，贴面板行业不可避免地存在发展
烦恼。作为全国贴面板行业首家上
市企业，“兔宝宝”加大创新力度，从
消费升级中找准出路，适时推出了

“科技木、除醛生态板、变色木百叶、
阻燃胶合板、顺芯板”等一系列公司
自主研发并掌握核心知识产权的产
品和研究成果，市场反应良好。仅天
猫“双 11”当天，“兔宝宝”的销售额
达1.26亿，同比增长128%。

同时，“兔宝宝”对装修市场也进
行了预判，即随着精装修和大家居时

代的到来，零售业务将出现萎缩。“有
了这个预判，公司正积极进行地产

‘大宗业务’的对接，推动‘大家居’落
地。”德华集团副总经理徐伟达介绍，
公司工程服务公司先后和“绿城”“滨
江”等地产公司接洽，为今后进入“木
门、橱柜、儿童家居”等体系做准备。

即将到来的 2019 年，挑战和机
遇并存，“兔宝宝”已有了明晰的发
展规划，但也有着税赋较重、知识产
权保护难、外地员工子女上学难等老
问题。不过徐伟达更愿乐观面对，

“中央经济工作会议上提出，‘要支
持民营企业发展，坚决破除民营企业
发展障碍’，我们的发展信心很足。”

相关报道详见 2018 年 9 月 28 日
《把握市场脉搏布局先人一步“兔宝
宝”逆势发展向“百亿级”进发》。

今年4月，“兔宝宝”与世界最大的强化地板品牌德国柯诺“牵手”，德国柯诺
正式成为其代加工生产商。

未雨绸缪的“兔宝宝”：
从消费升级中
找准出路

特别策划

近日，浙江大学医学院附属
妇产科医院（以下简称省妇保）与
常山县人民医院紧密型协作五年
工作总结暨新一轮合作签约仪式
举行。

2013年，两家医院积极响应
省委、省政府提出的“双下沉、两
提升”要求，以重点托管的模式，
成为省里第一批参与紧密型省、
县合作办医试点之一。五年紧密
型合作成绩显著，5批27人次专
家团队来到常山县人民医院，按
照重点扶持、全面发展的原则，依
托省妇保优质资源，积极组建和
培育特色学科，通过临床规划、学
科建设、医疗质量管理等进行全

方面指导，着力提升重点学科核
心竞争力。通过传、帮、带、教，让

“输血”变“造血”，常山县人民医
院打造了一批带不走的医疗队
伍，让常山老百姓不出家门就能
享受优质的省级医疗服务，也为
基层分级诊疗、双向转诊打下了
良好的基础。

通过省妇保五年的帮扶，常
山县人民医院在把握机遇、引进
技术和管理的同时，充分利用省
妇保的人才、技术和品牌优势，促
进医疗技术水平和服务能力全面
提升。新一轮合约的签订也意味
着常山县医疗卫生服务能力将再
跃新台阶。 段赟

省妇保与常山人民医院开展新一轮合作
近日，国网长兴供电公司为

夹浦镇环丁路区块的架空电力
线路实施由地上搬至地下的“入
地”工程，助力当地环境整治，改
善城镇面貌。

曾经的环丁路作为夹浦街
市的主干道，一根根电杆与纵横
交错的架空线是居民开启小康
生活的标志。随着城镇化的推
进，往日的幸福美景如今成了

“心头刺”——密集的电线横亘
头顶，路边电杆遍布，严重影响
镇容镇貌，还含有诸多电力安全
隐患。

针对这一状况，长兴供电公
司内部多次召集相关负责人对

“上改下”工程方案协商，结合整
治工程量及实施条件等综合因素
做好工程预案。

施工现场，高压供电服务班
成员分组配合，在确保安全防护
的前提下改造施工，拆除杂乱导
线，敷设电缆至电缆分支箱内。
据统计，此次改造线路700余米，
拆除导线36档，涉及30余基电
杆。

完工后，架空电线不见了，取
而代之的是隐形的地下电缆。“电
从地下走，地上的路宽敞了，视野
开阔了，心都舒坦了！”镇上的居
民看到整改之后焕然一新的街道
感叹道。 楼文天 泮钰莹

长兴供电：“上改下”，旧貌换新颜

近日，衢州市柯
城公路部门对辖区公
路两侧影响行车视线
和遮挡交通标志标牌
的 行 道 树 进 行 了 修
剪。通过清理，标志
牌重新发挥应有的指
示、警示作用，消除了
安全隐患。

徐小娟 张小娟

柯城公路柯城公路：：剪枝清理标志牌剪枝清理标志牌


