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■季俊磊

今年 22岁的陶威从高中起便
喜欢潮流文化，无论是街头涂鸦，
还是摇滚、b-box等都有着自己的
追求。“高一时，我买了一双匡威，
花了 600 多元，是那时最潮的鞋
子。”陶威说，他享受脚下“战靴”
带给他的快感，从高中时便开始
努力赚钱，为的就是买更多自己
喜欢的潮鞋。

“高一时，我在网上开了一家
手机售卖及维修的店铺，一年的
营业额有 40 万左右。”身边的朋
友看到他的创业成绩，纷纷劝他
以此为主业，但陶威有着自己的

追求。他说，他喜欢的是潮流文
化，他只把手机售卖及维修当成
资本积累的手段，今后的就业或
创业方向必须与潮流文化相关。

2017 年，陶威考入金职院艺
术学院。“那段时间，我迷上了涂
鸦和墙绘。”基于兴趣，陶威在微
博上关注了“黑手涂鸦”、“涂鸦中
国”、“伽持涂鸦”等大咖的作品，
成为他学习的榜样。刚开始，陶
威主要是以模仿为主，后来慢慢
开始加入自己的理解及元素。在
他看来，原创涂鸦才具有个性和
生命力。

也就是那时，FOMO球鞋定
制团队招兵买马，陶威的班助向

当时的团队负责人推荐了他。陶
威成为一名球鞋手绘定制师，开
始在球鞋定制领域深耕。

制作一双手绘鞋，从开始的
设计到勾勒、填色、喷绘等，总共
需要耗费 3 天左右时间，仅为鞋
子绘图上色就需要设计师连续绘
画四五个小时，保证了手绘鞋的
工艺品质。陶威说，他很享受这
一过程。

接棒团队，他开拓运营模式

“学长学姐们相继毕业，创
业店铺最终转给了我。”陶威在
接手店铺时没有犹豫。在他看
来，能在自己喜欢且擅长的领域
奋斗，是一件特别幸福的事。之
后，他开始思考：“如何让店铺实
现市场化？”

“只要实现市场化，才能有
资本让自己钟爱的潮流文化在
项目中延续下去。”之前 FOMO
球鞋定制的渠道相对比较单一，
只有一个 800多好友的垂直领域
工作号和一个 5000 多粉丝的微
博号，每月的客源固定，很难拓
展新的客流。

去年 11月，陶威在淘宝上开
了一家店铺。“在淘宝上开店，能
促进球鞋定制的销量吗？”身边
的很多朋友对此表示怀疑。让
人惊讶的是，陶威没有在店铺中
上线 FOMO的定制鞋，而是球鞋
定制工具、涂鸦原料等球鞋定制
相关产品。在他看来，要想真正

把 FOMO球鞋定制做好，必须要
着眼于整个行业。

“其实，来购买球鞋定制相关
产品的顾客，大多是球鞋定制的
忠实粉丝，也是我们要挖掘的重
点消费群体。”淘宝店的销量出
乎陶威的意料，平均每个月有
3000多单。从第三个月开始，有
不少顾客在购买产品时询问：“你
家可以球鞋定制吗？”陶威说，如
今通过淘宝购物转化为球鞋定制
的转化率已经高达 20%。

金职院创业学院副院长程立
珂介绍，陶威以球鞋定制为主线，
为广大潮流群体提供在线自主定
制和设计师定制服务，并打造了
融商城、资讯、社区为一体的社交
化电子商务平台。“目前，FOMO
球鞋团队创新了 3D数码打印、嵌
入灯组、温感光感变色等定制技
术，不断增强自身的球鞋定制技
术。”程立珂说，在上月进行的第
六届浙江省国际“互联网+”大学
生创新创业大赛决赛中，FOMO
球鞋定制团队获得了金奖。

创新实干，开发衍生产品及服务

“单一的创业项目在市场上
的竞争力始终有限，创新行业衍
生产品一直是我的目标之一。”今
年年初的超长假期给了陶威很多
思考的时间。在综合考量之后，
陶威首先瞄准在了鞋盒上。他
说，就像每个人适合不同的衣服，
每一双有个性的鞋子应该配备独

一无二的鞋盒。
“鞋盒的材质是亚克力，最主

要是鞋盒上的设计内容，灵感来
源于鞋子本身。”陶威一共设计了
8款鞋盒，每个鞋盒的单价200元，
对应 8双不同款式的鞋子。“这么
贵的鞋盒谁会买？”或许很多人都
有同样的疑问。他说，对鞋文化
的狂热爱好者来说，市场依然存
在。

今年4月，陶威还先后设计并
上架了 10余款鞋的配饰，目前销
量已经超过 4000个。“接下来，我
还要设计以鞋为主题的项链。”在
陶威看来，这些衍生产品自身不
仅能产生销量，更能收集一大批
忠实的鞋文化爱好者，从而促进
球鞋定制行业的发展。

值得一提的是，今年 8 月开
始，陶威在美团上线了“FOMO球
鞋研究所”，这是一家专注于球鞋
护理的美团店铺。“在特定人群中，
他们除了要买到潮鞋、好鞋，还需
要有配套的生活服务。”在此之前，
陶威曾做过充分的市场调查，把市
区范围内有关洗衣的美团商家都
跑了一遍，尚无一家针对球鞋护
理。

谈及未来，陶威目标明确。“初
创期，我给了自己三年时间，但无
论成功与否，我都会继续在潮流行
业发展。”陶威说，趁年轻应该在自
己喜欢的领域多做一些有趣和冒
险的事，这样才不会让人生产生遗
憾。

■陈文青

当前，进入燃气事故高发季
节，义乌市公安局、应急管理局、
建设局、市场监管局、消防救援支
队等多部门会同镇街联合加强厨
房用火用电安全检查，铁腕整治
出租房内违规用火、违规使用燃
气等隐患。今年以来，多部门会
同镇街共排查27万余户燃气使用
住户，查处销售劣质燃气用具及
电器产品案件 20起，没收劣质灶
具3000余件。

燃气管道极易脱落漏气 请
定期检查

高温期，厨房燃气管道由于
热胀冷缩，极易引发脱落或者漏
气等情况，进而产生严重的安全
隐患。那么泄漏的原因是什么？
如何进行检查和防范？一旦燃气
泄漏该如何处置？

为此，义乌市消防救援支队
进行了一场实验，科普燃气消防
安全常识，还原厨房燃气使用现
场，敲响安全警钟，并传授初起火
灾扑救方法。实验表明，肉眼看

去正常的燃气软管其实已经破损
或者松动，存在漏气引发轰燃的
危机。一旦燃气轰燃，产生的威
力不亚于“炸弹”。

实验开始前，消防员从日常
检查中收缴的劣质灶具、燃气软
管以及燃气钢瓶共三种厨房用品
进行测试，并准备了一盆肥皂水
作为检验工具。其间，消防员穿
好防护服全程守护，以防意外。
为防止燃气中毒，实验在一处空
旷场地进行。

实验一：燃气软管连接处务
必要拧紧

消防员模拟厨房燃气使用场
景，安装好带燃气的钢瓶、减压
阀，将橡胶软管直接套在减压阀
上，另外一端连接到燃气灶具
上。随后，消防员将事先准备好
的肥皂水涂抹在减压阀上。消防
员拧开燃气钢瓶，伴随着“嗤嗤”
的燃气泄漏的声音，空气中弥漫
着一股刺鼻气味。瞬间，阀门和
燃气管道的接口处冲出一个个小
泡泡，并越来越大。

消防提醒：劣质燃气软管，直

接套在减压阀上，没有用金属箍
拧紧，在燃气使用过程中，连接处
极易松动漏气的。居民在挑选的
时候应选择里面带铁皮的，使用
时接口处一定要用金属箍拧紧。

实验二：软管破损肉眼无法
第一时间发现

每18个月需定期更换。
消防员从一堆收缴的劣质灶

具中随机挑选了一根软管，用肉
眼看，软管并无异样。但是，当消
防员将软管接入灶具和钢瓶中，
用肥皂水涂抹在软管上，并打开
燃气阀门，随着“嗤嗤”的声音冒
出。瞬间燃气管道破损处出现了
小泡泡，并逐渐积聚，直到消防员
将燃气阀门关闭。

消防提醒：皮质软管使用中
极易发生破损等情况，用肉眼并
不能第一时间发现，家中连接燃
气的软管应每 18个月进行更换，
以防漏气。

实验三：家中灶具务必带熄
火保护装置

此外，在出租房检查中，劣质

灶具的使用也成为厨房的一大
“杀手”。

“居民家中的燃气灶要检查
是否带有熄火保护装置。最简单
的方法是查看灶头上是否有两个
探头，若只有一个探头的那一定
是不合格产品无疑。”义乌市公安
局防火指导大队民警杨敏锋介
绍。

为何灶具一定要带熄火保护
装置？消防员解释说：“灶具熄火
保护装置是一种在燃气意外熄火
时，能够自动关闭气阀、切断气源
的装置。家中正常燃烧的灶火有
可能被溢出的汤水浇灭或被风吹
灭，如灶具上没有熄火保护装置，
极有可能因漏气导致爆炸。而带
有熄火保护装置的即可立即自动
切断燃气，防止事故发生。”

此前，曾有网友简单地点燃
灶具，模拟意外熄火的状态，看它
是否有气体泄漏。实验表明，未
带熄火保护装置的劣质灶具在熄
火60S后继续泄漏燃气。

消防提醒：未带熄火保护装
置的劣质灶具要不得。厨房用具
使用不当引发火灾将被拘留。

实验四：燃气起火可用湿毛
巾迅速关闭阀门

那么一旦发现燃气泄漏或者
燃气在使用过程中起火怎么处
置？消防员通过实验传授正确处
置方式。

实验开始前，消防员准备了
一个燃气钢瓶和灭火毯，模拟家
中燃气起火。随着“轰”的一声，
火苗瞬间冒出，蹿出近一米，消防
员用灭火毯盖住燃气阀门将阀门
关闭。随着阀门关闭，火苗也慢
慢减弱，直至消失。

“燃气起火最主要的是不要
慌张，在火势不大的情况下可用
灭火毯关闭阀门，这个原理类似
于日常炒菜用完后关闭阀门，没
有燃烧物质，火自然就灭了。”消
防员说。“没有灭火毯的可以用湿
毛巾代替。”

“如果火势无法控制，那么逃生
肯定是第一位的。”消防员补充道。

消防提醒：家中燃气泄漏，第
一时间关闭阀门，开窗通风。切
勿在充满燃气的密闭空间内使用
手机、电灯，吸烟，携带火种。

22岁小伙在潮流行业玩转人生

义乌消防实验揪出厨房“隐形炸弹”

北斗高精度
定位芯片亮相

自动驾驶、无人机都离不开这个高能“大脑”

诸暨90后夫妻返乡搞农业

携手打造
“可移动”果园

连日来，一艘无人驾驶清洁船正灵活地
穿梭在衢州市信安湖水面上。它一旦发现水
面有落叶、漂浮物等垃圾，机器人闸门就自动
打开，将垃圾收入“囊中”。

据悉，该船采取新能源动力，可续航6~8
小时，通过移动端、电脑端均可对船体进行操

作。同时根据不同的水域场景，可选择区域
清洁、沿边清洁等多种清洁模式实现全水域
垃圾清除及远程实时监测、避障等功能，还可
增加水下地形测绘、监测湖区淤积、水质监测
等功能。

通讯员吴铁鸣摄

绍兴诸暨有一对 90后小夫
妻，投了600多万，在诸暨浬浦开
了一个水果盆景种植园！

这里种出的水果盆景，好看
又能吃。最贵的一盆苹果树，要
卖9999元！

90后小夫妻，投600万种水
果盆景

这对小夫妻是同龄人，今年
29岁。丈夫叫周风卫，浬浦人；
妻子叫吕浏琦，璜山人。

夫妻俩大学学的专业分别
是工商管理和英语。吕浏琦说，
她读幼儿园开始就在城里，从没
想过要当农民。因为周风卫家
里有苗木基地，所以结婚后小两
口继承了家业。

周风卫的父辈做的是传统
苗木生意，当时，家里长辈提出
让他俩换个经营路子。于是，小
两口就尝试种水果盆景。

一开始，周风卫在北京搞了
2000亩水果盆景种植基地。销
路不错，也赚到了钱。去年年
底，他俩准备在诸暨浬浦也弄一

个水果盆景园，投了600多万，整
了30亩地，今年年初开园了。

最贵的苹果盆栽，卖9999元

吕浏琦说，水果园里有十几
种水果，都是一株一盆，平时可
以观赏，结了果子可以吃。

他们用的是一种新技术，叫
做控根容器苗。水果苗从小长
在容器里，控制植株的枝叶生长
速度，让有机肥尽量用在结果子
上。每个盆景都要在基地里至
少种上4年才能卖。买回去以后
还有专业客服指导家庭种植。

吕浏琦说，现在基地的客人
主要是周边游客，杭州、义乌、上
海的客人比较多。盆景价格按
植株大小和品种决定，从两三百
到一千多都有。现在来看，大家
比较喜欢买苹果和樱桃。

这里的镇园之宝是一株苹
果树，高 1.6米，一棵树上至少能
结六七十个苹果，要卖9999元。

现在能扎根农村，搞农业的
年轻人真的不多！给这小两口
点赞！加油，带着乡亲们致富！

■据央视网

国产最新一代北斗高精度
定位芯片近日在北京亮相。这
颗 22纳米芯片预计将于今年年
底正式发布，2021 年上半年量
产，将应用于自动驾驶、无人机、
机器人等高精度定位需求领域。

定位芯片相当于导航设备
的“大脑”。每一台导航设备想
要实现定位，都要依靠这个“大
脑”来进行计算和处理，因此定
位芯片也是卫星导航产品里的
最核心部件。

据北斗芯片企业工作人员
李楠介绍，即将发布的最新一代
22纳米工艺的高精度定位芯片，
跟上一代芯片相比，它的尺寸面
积只是上一代的四分之一，功耗
是上一代的五分之一。

除了支持北斗导航以外，这
颗芯片还可以支持接收美国的
GPS、俄罗斯的格洛纳斯、欧盟
的伽利略等多系统的导航信
号。通过兼容不同信号体制，新
一代北斗定位芯片可以获取更
丰富的数据信息，提供更精确的
定位导航服务。

而据北斗芯片企业 22纳米
定位芯片负责人周儒欣介绍，这
颗芯片是为了迎接智能时代到来
而研发的。芯片的高精度实时可
以做到一个厘米，事后处理可以
做到一个毫米。这颗 22纳米芯
片不仅尺寸更小，能耗更低，还具
备了更加强大的处理能力。

过去做的毫米级是说要搭
外围电路，要单独有一个CPU，
现在它在芯片内部具备了这种
数据处理和存储能力，所以我们
就可以把核心的算法放在（芯）
片上，这样的话使得这颗芯片它
的功能会更强。

据介绍，这款芯片可广泛应
用于测量测绘、无人机、自动驾
驶、形变监测等高精度导航定位
领域，助推以北斗为代表的时、

空信息技术加速与 5G通信、人
工智能、物联网等新技术融合，
为北斗高精度应用打下技术基
础。

据悉，预计今年年底会把这
颗芯片做成的模组作为一个最
终的产品能够交付用户，预计明
年年初就会实现量产。

我们日常生产生活中所涉
及的各类导航定位终端要实现
定位，都要通过定位芯片的计
算。此次亮相的国产新一代北
斗高精度定位芯片将为我国北
斗导航产业发展提供有力支撑。

当前国际主流卫星导航芯
片大多仍采用40纳米工艺，而我
国北斗导航 28纳米工艺芯片已
经量产，新一代22纳米工艺芯片
的推出，对提升北斗导航终端产
品的国际竞争力将起到重要支
撑作用。

周儒欣说，我们历时 10 多
年，从 90纳米到 55纳米到 40纳
米到 28纳米，到今天的 22纳米，
应该说是全球在卫星导航领域
最先进的一颗芯片。

新一代定位芯片在尺寸、功
耗、性能、成本等方面都具有较
强竞争力，未来有更多的终端设
备能够实现更为精确的定位能
力，同时安全性也在不断提高。

随着我们在技术方面的完
善，在可靠性、可用性方面会有
所提高，比如说车规级它对安全
要求非常高。这样的话，逐步
地，它的应用领域将更加广泛，
像无人机、室外的作业的机器
人，下一步的无人驾驶的汽车。

当前，我国导航定位服务产
业处于高速发展阶段，2019年我
国卫星导航与位置服务产业总
体产值达到近3450亿元，较2018
年增长 14.4％。随着我国在导
航定位芯片等核心技术领域的
创新突破，将进一步助推北斗及
位置服务应用加速走进人们的
生产生活。

■胡俊

近日，工信部就《通信短信
息和语音呼叫服务管理规定（征
求意见稿）》（以下简称“征求意
见稿”）公开征求意见。征求意
见稿提出，任何组织或个人未经
用户同意或者请求，或者用户明
确表示拒绝的，不得向其发送商
业性短信息或拨打商业性电话。

如今，各种“不请自来”的垃
圾短信和骚扰电话让人不堪其
扰。此次征求意见稿强调尊重
用户意愿，赋予用户向垃圾短信
和骚扰电话说“不”的权利，大快
人心。

其实，针对商业性短信，工
信部早在 2015 年就发布了相关
的管理规定。此次征求意见稿
无疑是对旧规的升级：其一，针
对旧规在执行中遇到的现实问
题，对发送商业性短信息做出进
一步规定；其二，增加了对商业
性电话的限制，并提出建立全国
统一的“谢绝来电”平台。

当然，升级不仅应表现在内
容的完善上，更应体现在执行
上。要确保规定落实到位，首先
要界定好相关概念，尤其是何谓

“商业性”。征求意见稿中对“商
业性短信息或商业性电话”的定

义是，“用于介绍、推销商品、服
务或者商业投资机会的短信息
或电话”。然而，现实中的情况
纷繁复杂，如有机构在与其用户
进行必要的沟通时附加上营销
内容，这种情况是否允许呢？这
些细节有待在监管实践中进一
步明确。

另外，还要把握好一个关键
——运营商。根据征求意见稿，
运营商不仅应当“建立预警监
测、大数据研判等机制，通过合
同约定和技术手段等措施，防范
未经用户同意或者请求发送的
商业性短信息或拨打的商业性
电话”，而且还应当“发现任何组
织或个人违反本规定发送短信
息或拨打电话的，采取必要措施
制止其行为”等。这不仅意味着
运营商需要加快技术升级，也意
味着其需要更加自觉。目前，企
业用户是运营商短信收入的主
要来源，而企业短信多趋向于商
业性。出于利益的考量，运营商
能否自觉地、不折不扣地履行有
关责任还有待观察。对此，除了
监管层要持续发力之外，用户自
身也应主动作为。如在合法权
益遭到侵害时，不妨通过集体诉
讼的方式，倒逼运营商主动打击
垃圾短信和骚扰电话。

无人驾驶清洁船
亮相信安湖

向垃圾短信
和电话说“不”


