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参展企业热情十足，主办方
的回应同样诚意满满。早前，第
25届中国五金博览会一揽子筹
备、保障工作就已经启动，一系
列创新措施也陆续推出。

非常时期下的展会，疫情防
控是重中之重。

据悉，为确保本届五金博览
会安全有序举办，中国科技五金
城集团会展公司精心筹备，在全
力做好招商招展服务工作的同
时，不断细化完善新冠肺炎疫情
防控方案。

围绕更好地服务参展商和
采购商，会展公司采购了多台红
外线测温仪以及相关防疫物资，
并在招商招展过程中主动联系
参展企业告知疫情风险，提醒其
做好相关防疫工作。

确保硬件设施到位之际，此
次博览会还根据国家、省、市疫
情防控的工作要求，严格落实疫
情防控措施。绿码查验在哪个
环节？发现疑似症状者采取哪
些应急举措？主办方不仅对等
候区分道口、安检区、应急通道、
医疗救护点等进行合理规划，还
制定出疫情防控应急预案并定
期演练，真正做到了精准防控。

上述之外，为让展商有更多
获得感，展会也不断在优化服务
上下功夫。如其展览部就专门
成立了三个小组，从前期咨询到
展位申报，再到装修图纸审核，
全程“贴身”服务每家参展企业。

事实上，正是基于这种“办
好展”的理念，五金博览会才得
以常办常新。今年，其在元素上
也将实现更多突破——

届时，众多高精尖产品会纷
纷亮相，永康制造元素愈加多

元。创意设计范则越发浓郁。
早前，依托五金博览会的中国五
金工业设计展已连续举办7届，
设计与制造对接效果明显。今
年，相关的工业设计展将继续与
展会同期举行，覆盖设计全产业
链的龙头骨干企业都会齐聚永

康参展。
并且，智慧因子的渗入也更

为深刻。从中国科技五金城集团
会展公司了解到，本届展会依然
采取线上线下展会融合模式，将
搭建一场集展览、展销为一体的
专业化、高品质五金行业盛会。

一扇“双循环”窗口，
探索后疫情时代“制造破局”的N种可能

第25届中国五金博览会将于9月26—28日在永康举行

9月26日至28日，第25届中国五金博览会即将在永康国际
会展中心举行。

作为国内最具知名度的五金行业展会，中国五金博览会已
经走过了24年历程。24年来，它坚持专业化、品牌化、国际化导
向，全面展示中国五金产业最新发展成果和趋势，积极促进国
内外企业之间交流与合作，为五金企业展示品牌形象、洽谈合
作贸易、了解行业动态搭建服务平台，不仅见证了“五金名城”

的发展传奇，也是中国五金行业的“风向标”、世界五金发展的
“走势图”。

“逐步形成以国内大循环为主体、国内国际双循环相互促
进的新发展格局”——今年，在疫情影响这个“特殊情况”之下，
五金博览会已然成为构建“双循环”格局的一扇窗口。通过一
系列创新举措，其将不断放大展会的溢出和带动效应，给五金
乃至整个制造业带来更多互利共赢的机会。

从1996年至今，中国五金
博览会已经举办了24届。一路
走来，展会规模、外向度、成效不
断创下新纪录。

统计显示，2019年举行的
第24届中国五金博览会共发生

交易额158.8亿元，再次刷新纪
录，取得了社会效益和经济效益
双丰收。

这届博览会汇集国内20多
个省、市、自治区和瑞典、意大
利、韩国等国家和地区的参展企

业1686家，展出面积达8.5万平
方米。在国内外环境复杂多变
的大背景下，其又一次夯实了全
国五金行业“顶级盛会”的地位。

珠玉在前。
今年，受疫情冲击，经济面

临严峻挑战。第25届中国五金
博览会的如期举办，无疑是一个
宣告，那就是在“逐步形成以国
内大循环为主体、国内国际双循
环相互促进的新发展格局”下，
其将成为构建“双循环”格局的
一扇窗口，通过一系列创新举
措，给五金乃至整个制造业带来
更多互利共赢的机会。

正因为此，此届展会依然延
续了以往的高人气。

根据统计，自7月1日网上
申报平台开通以来，企业参展热
情高涨，网上报名持续火爆。截
至9月14日，共吸引来自上海、
江苏、山东、福建、湖北、河北、浙

江等省（市）的申报企业 1543
家。经五金博览会招商交易组
审核，有1286家企业获得参展
资格。其中，176家企业申报的
特装展位通过审核，1110家企
业申报的1703个标准展位也已
通过审核。

据悉，今年展会的外向度进
一步提升。自6月起，中国科技
五金城集团会展公司就通过纸
媒、网站、抖音等新媒体同步立
体进行招商招展宣传。刚刚过
去的8月，还专门组织人员前往
上海招商招展，取得了不错的成
效。

来自主办方的数据显示，第
25届中国五金博览会申报的外
地企业占比超过一半，此间，更
不乏常柴股份有限公司、焦点科
技股份有限公司、恒锋工具股份
有限公司等诸多外地上市企业。

【人气高】
◎疫情挡不住热情，新朋旧友纷沓来

老朋友如约而至，新朋友纷
至沓来，不少外地五金行业“大
咖”也慕名来到第25届中国五
金博览会。

常柴股份有限公司是全国
农机行业及江苏省常州市第一
家上市公司，是具有一百多年历
史的民族工业企业。

“今年我们首次参加五金博
览会，7月份收到经销商的邀请
函，就应邀参展了。”企业参展负

责人曹振宇说。
作为中国最早一
批内燃机专业制
造商，该公司至今
已累计生产柴油
机 3000 多万台，
并先后出口到 78
个国家和地区，此
次参展，其希望能
进一步扩大品牌
影响力。

同样为上市
企业的恒锋工具
股份有限公司，则
是五金博览会的

“老面孔”。早在
去年，企业就制定
了今年的参展计
划，展位面积也有

所扩大，届时，其将在会上展出
多项获得国内和省内装备制造
业重点领域首台（套）荣誉的拳
头产品。

“大咖”之外，来自国内一些
五金产业集聚地的参展企业数
量也创下新高。

电动工具是江苏启东最具
发展潜力、规模优势和市场竞争
力的特色产业。从上世纪七十
年代小五金修理起步，历经几十

年发展，如今该产业已成为当地
的一张新名片。

今年，受疫情影响，外向度
颇高的启东电动工具行业遭到
不小的冲击，很多企业便把目光
转向国内，五金博览会也由此成
为它们寻找商机、拓展市场的一
个首选平台。

“希望通过五金博览会向客
户推广新产品，展会上巨大的客
流量对每个企业和参展商来说
都是宝贵的财富，我们有很多客
户也来源于博览会，参展有助于
企业迅速提高国内市场知名

度。”一家来自启东的电动工具
参展企业负责人称。

外地企业热情高涨，本地企
业则一如既往地成为五金博览
会的“拥趸”。

浙江匡迪工贸有限公司专
注于保温杯、保温壶、玻璃杯的
研发制造，具有3000万只以上
杯壶的年生产能力，是永康行业
龙头企业之一。这次五金博览
会上，企业早早就申报展位，准
备带着新产品再度亮相，期望能
通过展会平台寻找到更多经销
商。

【亮点多】
◎外地“大咖”争亮相，“墙里墙外”皆飘香

【服务优】
◎非常态带来考验，下好筹备“先手棋”


