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警示灯
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《90 后理财与消费报告》曾经做过一个调查
显示，98.4%的90后认为生活有压力，且压力与学
历成正比，硕博成90后最“高压”人群。90后中，
65.2%的压力来源于房、车，31.7%认为人情消费也
是重要压力来源。16.6%选择恋爱消费为主要压
力源，且男生选择的比例近三倍于女生。新的一
年到来了，你的压力来自哪里？

■熊贤强

如今的投资市场异常繁荣，
可供人们选择投资产品更是琳琅
满目，然而对于投资者而言，银行
理财依然是投资“主战场”，收益
虽然不高，但它贵在安全稳妥。

然而，随着日前互联网存款
产品的全面下架，银行里的保本
保息的理财产品也越来越少
了。那么，投资者该如何做好投
资理财，使自己的财富保值增值
呢？

保本保息近绝迹
收益率普遍下调

投资者不难发现，目前各银

行网点高于6%收益率的银行理
财产品几乎绝迹，业绩比较基准
普遍在2%至 4%左右。之前备
受欢迎的结构性存款产品现在
收益下限也到了 0.5%左右，上
限也不过5%，甚至掉到3%。三
年期固收类产品收益率普遍不
超过4.5%，一年期收益率在4%
左右。

如今的银行理财将由固定收
入转变为净值收入。自2015年
央行推出利率自由化之后，不少
银行推出了保本保息理财项目，
即在投资之前银行就承诺的投资
者可以得到的收益率，投资结束
之后，如果赚多了，多出的钱归银
行所有；如果所赚的钱未达到预

期，银行将自掏腰包补足投资者
的差额。

如今，央行认为各大银行的
这种行为将扰乱我国的利率市
场，针对这一现象发布了新规，银
行理财的刚性兑付将被取消，银
行理财将遵循“卖者尽责，买者自
负”的原则。

结构性存款规模缩小
理财收益一路走低

如今结构性存款已不再是银
行里的明星产品，同时预期收益
率也走低。

据统计，在严格的监管政策
下，中资银行结构性存款规模自
去年5月开始逐月下降，至8月末

首次低于10万亿元。
“监管层打压银行结构性存

款，实质是打击高息揽储，降低银
行负债成本，从而达到降低社会
融资成本的目的。”业内人士表
示。

目前选挂钩低风险衍生产
品，同样能够“保本”，只是收
益大不如以前，而且也比不上
非固收的浮动理财。这对追求
稳妥的投资者而言，不是好消
息。

不保本了
理财产品怎么买合适

在银行理财转换为净值型产
品后，投资者该如何选择理财产

品呢？
“建议投资者在进行投资

之前应该做一项风险等级测
试，确定自己属于哪一种类型
的投资者，可以承受何种等级
的投资风险，从而选择更适合
自己的理财产品。”业内人士介
绍，目前银行虽然没有明确宣
传保本保息的产品，但是国债、
大额存单等产品几乎不可能出
现亏损的情况，相比存款也能
获得更高的利率，普通投资者
可以考虑投资。

总之，今后想要有更好的投
资回报，势必要付出更多的时间
和精力，学习专业的投资知识，做
好合理的资产配置。

胡言乱瑜：现在90后已经从原来年轻人的代名词逐渐成为
了社会各行业的中坚力量。他们也是各种电商网购、线上娱
乐消费的最活跃群体。这里有一篇深度分析90后消费行为
的研报，对以这类人群作为目标用户的电商从业者和产品经
理来说非常值得参考。
爱就一起分担：我不知道别人是怎么样的，我周围不少90后
在读大学的时候，家里就买了房子。
快A乐P时P光Y：农村孩子在城里工作，全靠自己，不容易。
爱我自己：估计真实数字不只是六成啊，房子是在一个城市
生活安稳的根本，主要代表了心里的安全感，一天工作过后，
有一个自己的家，而车作为交通工具，现在也作为虚荣心的
一种表现了，别人有，所以我也要有！
晓晨一：管90后的买房与买车的压力占几成，在我看来已买
房买车，将买房买车的人，首付紧张与供贷压力大，纯属正
常。轻松买房买车供贷对多数人来说，反而显得不正常，除
非他发财早，或者有后援。个人无法改变房价，但通过奋斗
努力可以增加自己的收入水平。在我认识的一些80后与90
后的青年之中，有不少人都在做兼职搞自媒体……变压力为
动力，比怨天尤人管用！
价值上亿老板：时代不同了，压力也不一样。上世纪80年代
用个自行车就能把老婆带回家。现在房子车子，努力吧，光
谈压力，不努力，没用。

■范煜琦

1月5日晚8时许，在金华市区银
泰百货珠宝首饰各个柜台前还有零
散的顾客在购物。章女士陪着爱人
在黄金专柜试戴一款“貔貅”样式的
黄金手链，“貔貅寓意好，想在新的一
年讨个好彩头。”专柜工作人员告诉
笔者，元旦假期里来购置黄金首饰的
顾客比以往多了一倍左右，“从元旦
开始，年底的销售旺季来了。”

生肖、古法金饰畅销
黄金柜台火热

元旦期间，各个黄金珠宝品牌
打起了价格战，金价直降、加工费
优惠、满送活动……“之前，许多有
刚需的消费者都在等着元旦期间
的优惠，活动一出就马上来购买
了。”某黄金专柜店长说，每年元旦

都会上新年生肖系列饰品，占了元
旦期间销售额大部分。

某黄金专柜销售人员告诉笔
者，由于牛年有“牛气冲天、牛运亨
通、牛转乾坤”等美好寓意，牛金饰
一上柜便深受顾客喜爱，金饰生意
显著回暖。“为了刺激消费者消费，
我们的产品线不断在创新。”

为了迎合年轻人的消费需求，
黄金饰品产品设计也风格大变。小
清新的款式，时尚的元素，或是表面
亚光油亮、简单大气的“古法”工艺金
饰颇受年轻人欢迎，尽管这些独特的
设计的工费价格比普通款式价格高
得多，依然有大批消费者为之买单。

金条投资销售颇为冷落
消费者多为情感消费

“零售价格都是随国际金价
变化。2019年12月，店里黄金是

一克390多元，到 2020年 8月达
到 500 多元，现在稳定在 400 多
元左右。”一家知名金店的店员
说。

今年投资市场具备持续热度
的一句问候语是“你买黄金了吗”，
可以看出黄金市场不容小觑的赚
钱效应。但金店内的金条销售却
显得比较冷清。“从投资角度来看，
实物黄金变现困难，还需要支付不
少的手续费，因此大多被用于收
藏。”店员说。

“现在买黄金首饰到底划不划
算？”金店销售人员经常被问到这个
问题，特别是在去年金价持续保持
高位的情况下。但大多数消费者表
示，在中国人的传统观念里，图的是
金饰的美好寓意，并不是为了赚
钱。销售人员告诉笔者，年末的时
候办婚礼的新人较多，中国有结婚

“买三金”的传统，所以有这个需求
就会来买，受价格波动影响较小，

“消费者买金饰还是以情感诉求为
主。”

投资风险大，“买金”需谨慎

从现货黄金价格走势来看，
金价从 2020 年 3 月份便开始上
攻之势，并于 8月初历史上首次
突破 2000 美元/盎司大关，较年
内低点拉涨超过40%。与黄金价
格大涨相伴的是，黄金投资需求
暴增。

但从去年11月开始，多家银
行相继发布公告，表示将暂停贵金
属交易相关业务的新开户申请。
在公告中，大部分银行提及，受新
冠肺炎疫情及全球政治、经济等因
素影响，近期国际市场贵金属价格
波动加剧。为保护投资者利益，采

取上述措施。同时，已开户客户的
正常交易不受影响。

某银行理财经理表示，贵金属
投资风险大，今年金价持续高位吸
引了许多投资者或是投机者贸然
进入，但他们只看到了盈利却忽视
了黄金、白银价格波动大的风险。
银行关闭相关业务能从源头上规
避交易风险，通过发布公告也能引
起投资者警惕。

目前，业界比较一致的看法
是，黄金价格的上涨动能相比去年
会有所下降。黄金市场未来潜在
的大幅刺激因素仍取决于新冠肺
炎疫情与疫苗有效性的进展，以及
各经济体为应对而继续加码的宽
松政策。但目前来看前景十分不
明朗。这种不确定性加大了黄金
投资的难度，投资决策则需要更大
的智慧，不可盲目投资。

■王安

去年12月以来，比特币
价格一直延续牛市上涨的趋
势。自12月16日站上2万
美元后，更是开启了一路狂
飙，截至2021年1月7日，比
特币价格一度突破3.7万美
元。而放到更长远的维度来
看，比特币价格在过去10年
的涨幅已超过1000万倍。

身处虚拟货币交易的核
心，本轮比特币牛市初期以
机构为主导，但目前有转向
中小投资者为主导的趋势。
细心的投资者不难发现，当
比特币价格突破2万美元大
关后，大量投资者开始涌入
加密货币市场，一度造成部
分加密货币交易所出现卡顿
或宕机现象，甚至有一些投
资者使用信用卡或贷款来

“炒币”。在市场调研中，还

发现有一些投资者加了十几
倍甚至数十倍杠杆去“炒
币”。专家认为，“这可不是
值得提倡的事情。”

事实上，比特币市场仍
以波动剧烈而闻名。有人
根据比特币价格过去的走
势图计算，从2016年至今，
累计下跌 20%及以上的情
况就出现了 10 次。下跌
30%的情况出现了7次；跌
幅超过 48%的情况共有 4
次。业内专家提醒，比特币
价格的加速上涨，必然会形
成较大的泡沫，尤其需要注
意风险。

专家提醒，年轻的普通
投资者需要保持理性，正确
认识到比特币属于高风险类
资产，而不是避险资产，价格
波动极大，因此不要轻易加
高杠杆，否则会进一步放大
投资风险。

■经济参考报记者汪子旭

“投资返利”“游戏理财”
“实体投资分红”……近年来，
一些打着高回报、低风险甚至
零风险的“投资”活动甚嚣尘
上，给广大消费者带来损失，具
有极大的社会危害性，需要引
起高度警惕。

某投资有限公司以投资返
利为名，在全国范围内吸纳投
资人在其经营的某网上商城
APP平台上投资，每股5000元
人民币，个人可以投资多股。
该公司向投资人承诺高额返
利，还可获得数倍于投资额的
积分，用于在网上商城兑换商
品。此外，投资者每拉一个新
人入会，还可获得现金奖励。
通过高额返利宣传和有偿发展
下线的方式，该公司成立两年
多便在全国范围内吸纳投资人
40万人，涉及投资额200多亿
元。2018年4月14日，该平台
以增资扩股为由突然停止对已
入会投资者的返现。承诺的返
现期限一拖再拖，导致80余名
投资人集体上门追讨，发生聚
集性事件。

该公司为了吸引公众投
资，向投资人承诺每月可获得
高额返利，第10个月连本带息
每股可达到8000元（返利高达
60%），另可获得数倍于投资额
的积分，其中投资额的1.2倍以
现金形式返还，剩余积分可在
网上商城兑换商品（商品价值
一般高于市场价）。此外，该公
司通过有偿发展下线的方式，
鼓励已入会投资者发展新人，
投资者每拉一个新人进入，便
可获得现金奖励250元，下线
用积分购买商品后，上线也可
以获得一定的积分奖励。在此
期间，该公司法定代表人高某
曾在网络上晒出9000万亿元
的存款单，炫耀给国家捐款
9000万亿元。

该公司的商业模式符合传
销的基本特征，即吸收投资、
层层返利、发展下线，其本质
就是采取庞氏骗局的方式，利
用新投资人的钱向老投资者
支付利息和短期回报，以制造
赚钱的假象进而骗取更多的
投资，并且存在非法集资的可
能。

此类案件通常具有下列特
征。一是低风险、高回报的反
投资规律。风险与回报成正比
是投资的必然规律，但总有部
分消费者虽然明白这个规律，

但仍然希望能有“奇迹”出现，
尽可能获得更高的收益。很多
不法分子就是利用了消费者贪
图高收益的心理，向不明真相
的消费者虚假承诺远远高于市
场平均回报率的高收益、高回
报，且尽可能弱化风险，甚至承
诺“零风险”，此类销售方式迎
合了广大消费者趋利避害的投
资心理，但对于投资者来讲就
是骗局的开始。

二是拆东墙、补西墙的资
金回补方式。此类案件并没有
真实可靠的投资途径，也就意
味着没有合法的赢利途径，无
法兑现向投资者承诺的高收益
和高回报。但不法分子往往通
过扩大客户的范围，拓宽吸收
资金的规模，以获得资金腾挪
回补的足够空间。通过不断吸
收新投资者带来的资金流，填
补前期向投资者承诺的收益和
回报，同时不断吸引更多新的
投资者，把蛋糕越做越大，资金
链断流的风险也逐渐降低，骗
局可持续时间也就越长，不法
分子获得的非法利益也就更
多。

三是发展下线建立金字塔
式投资者结构。不法分子通过
有偿发展下线的方式吸引更多
投资者参与，层层发展，形成了
金字塔式的投资者结构。众多
投资者在尝到利益甜头后，通
过利诱、劝说等手段将自己的
亲朋好友拉入骗局之中，致使
投资者越来越多，骗局越来越
大。

诸如本案“投资返利”的传
销类非法集资还有很多，表现
形式有投资高收益理财产品、
游戏理财、消费返利、实体投资
分红等多种形式，欺骗性和隐
蔽性强，涉及面广，社会危害性
大。广大消费者应时刻牢记

“高收益伴随着高风险”的投资
规律，切勿存在“天上掉馅饼”
的侥幸心理，以免被不法分子
利用。

“百千万宣教工程”是北京
市打击非法集资工作领导小组
办公室联合各级金融监管部
门、各行业主管部门、各区、金
融机构、新闻媒体和基层力量，
在全市范围内组织开展的机制
化、常态化、社区化的防范非法
集资宣教活动。目的在于进一
步加大防范非法集资宣传教育
工作力度，提升人民群众对非
法集资的防范意识和识别能
力，从源头上有效遏制非法集
资活动。

■欧阳

展望2021年银行理财市场，
专家认为，净值化转型进入冲刺
阶段，现金管理类产品等业务整
改压力值得关注，银行理财权益
投资占比仍将稳步提升。

存量整改进入深水区

2020年以来，理财业务相关
政策框架进一步完善，为银行理
财合法合规运营指明方向。其
中，资管新规过渡期明确至2021
年底止，这意味着存量资产整改
进入冲刺阶段。

笔者在北京多家银行网点了

解到，在售理财产品以净值型理
财为主，保本理财难觅踪影。部
分上市银行在2020年半年报中
披露，保本理财余额已经清零。
但对于多数银行而言，仍需妥善
处置过渡期内存量资产整改工
作。

中国银行业协会副秘书长周
更强表示，由于老的理财产品期
限错配较多，压降程度要考虑到
不同银行机构资本实力、信贷资
源、客户还款意愿等情况，存量资
产处置存在一定的难度和复杂
性，但这不意味着资管业务改革
方向出现变化。

平安证券银行业分析师袁

喆奇表示，虽然净值化转型不
断推进，但符合资管新规的净
值型产品规模占比仍然不高。
结合部分上市银行半年报披露
数据，预计当前全行业净值化
比例在60%以上。按照当前进
度，2021 年银行理财存在一定
整改压力。

此外，仍有配套文件未落地，
潜在影响值得关注。例如，现金
管理类产品监管正式稿尚未出
炉。袁喆奇表示，现金管理类产
品作为过去几年理财净值化转型
的主要抓手，若正式稿参照征求
意见稿落地，现金管理类理财产
品的监管将趋同货币基金，在投

资期限、杠杆、流动性等诸多限制
条件下，相关产品的收益率将显
著下降。

入市规模值得期待

现行理财监管规则对理财资
金进入资本市场已没有制度障
碍，银保监会多次强调，支持银行
理财公司提高权益类产品比重。
作为新兴机构投资者，理财子公
司在资本市场的一举一动都备受
关注。

据中国理财网信息，市面上
理财子公司的权益类理财产品较
为稀少，截至目前理财子公司发
布的权益类产品合计有5只。其

中，3只来自光大理财，1只来自
招银理财，1只来自工银理财。但
配置部分权益资产的混合类产品
规模较为可观，由理财子公司发
行的2854只存续产品中，混合类
产品有628只，占比22%。

业内人士认为，理财资金入
市是一个循序渐进的过程。东吴
证券分析师马祥云预计，2021年
银行理财资金不会大规模进入股
市，无论从理财子公司战略重心，
还是人员配置、管理风险偏好等
方面考虑，权益资产不是重点聚
焦领域。不过，长期而言，理财产
品对权益资产的配置比例将持续
提高。

“你买黄金了吗？”

黄金饰品年末销售旺
以情感消费为主

存量资产整改冲刺 权益投资占比料提升

银行理财市场新年露“新颜”

保本保息型银行理财产品越来越少
投资者该如何选择？

房子、车子、人情往来

2021年，你的压力
来自哪里

高回报、低风险？
庞氏骗局需警惕

年轻人加杠杆炒币，危险


