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行业热点

■中国证券报记者李惠敏 张凌之

曾经风光一时的多只爆款基
金，如今陷入规模大幅缩水的窘
境。

数据显示，部分主动偏股型
基金规模较首发规模大幅缩水
80%，有些甚至缩水超 90%。此
外，去年“一基难求”的部分爆款
基 金 ，今 年 也 遭 持 有 人 抛 弃 。
2020年内新发规模最大的偏股混
合型基金、成立规模达 321 亿元
的南方成长先锋，截至今年一季
度末，规模缩减176亿元，整体缩
水54.84%。

在业内人士看来，基金规模
缩水的部分原因是市场调整，基
金净值下跌；另外也与基民的高
位获利了结和市场回调集中赎回
有关。这些遭抛弃的基金有一个
共同特点就是2020年规模猛增，
业内人士分析，部分基金经理的
管理能力可能无法与规模快速上

升相匹配。

部分基金规模大幅缩水

据了解，成立于2020年4月的
财通资管行业精选，发行规模为
22.10 亿元。截至 2021 年 3 月 31
日，基金规模仅为1.87亿元，规模缩
减比例达91.53%。规模缩减超九
成的主动偏股型基金还有长城量化
小盘，今年一季度末的规模为2.08
亿元，相比发行时的21.91亿元，缩
减了90.50%。成立于2020年2月
20日的华商恒益稳健，发行规模为
23.08亿元，截至今年一季度末规模
仅为2.64亿元，基金规模缩减比例
达到88.55%。同为华商基金旗下
的另一只主动偏股型基金，成立于
2020年5月的华商龙头优势，发行
规模为26.26亿元，今年一季度末最
新规模不足4亿元，基金规模缩减
比例超八成。

受到如此待遇的还有一些在发
行时被“全民疯抢”的基金。Wind

数据显示，成立于2020年5月22日
的易方达均衡成长，作为一日售罄
的爆款基金，发行规模达269.67亿
元，然而今年一季度末的规模降至
103.57亿元，缩减比例达61.59%。
成立于2020年1月14日的富国龙
头优势，规模也从发行时的54.61亿
元降至今年一季度末的7.73亿元，
缩减比例超八成。成立于2020年2
月的永赢科技驱动A，规模也从发
行时的79.20亿元降至今年一季度
末 的 11.31 亿 元 ，缩 减 比 例 达
85.72%。

此外，Wind数据显示，成立规
模达321亿元的南方成长先锋，截
至今年一季度末，缩减比例达
54.84%。同时，较发行时期基金规
模缩水超100亿元的还有汇添富稳
健收益 A、华安聚优精选两只基
金。工银高质量成长A、汇添富中
盘价值精选A、鹏华匠心精选A等
基金也均较发行时规模缩减了80
亿元。

基金经理直面规模下降

从业绩表现看，以上多数基金
成立以来收益表现一般。Wind数
据显示，截至2021年5月10日，南
方成长先锋A自去年 6月成立以
来，回报率仅6.73%；汇添富稳健收
益A自去年7月成立以来，回报率
仅1.48%；鹏华匠心精选A自去年7
月成立以来，回报率仅4.60%。还
有成立日期稍早些的永赢科技驱动
A、华商恒益稳健、富国龙头优势的
回报率也不甚理想。

在此背景下，很多基金经理正
在直面规模的下降。中信建投行业
轮换A的基金经理栾江伟在其基金
一季报中指出，由于规模下降，持仓
深交所股票比例更高，所以科创板
很难打新。嘉实稳福混合A基金经
理轩璇也指出，一季度由于在市场
大幅波动期出现大额赎回，导致股
票仓位在其间被动大幅提高，导致
净值波动被动加大。大成绝对收益

A基金经理夏高表示，受到市场风
格切换以及大额赎回的影响，基金
选股超额收益出现回撤，对冲之后
导致净值产生下滑，跑输业绩基准。

除市场风格和基金经理调仓的
因素外，对于基金遭遇大量赎回，天
相投顾高级基金研究员杨佳星表示，
去年很多爆款基金发行的背景是权
益市场的火爆，而规模快速下降的主
要原因则是市场一季度的大幅波
动。随着一季度权益市场调整，市场
情绪也逐步趋冷，部分在市场火热期
进场追逐爆款的投资者寻求退出市
场，集中赎回，也有部分投资者在高
位获利了结。一位基金研究员表示，
有的投资者是落袋为安，有的则是听
从银行客户经理的建议“赎旧买新”，
转而去认购更新的热门基金。

并非所有的爆款基金规模都大
幅缩水，有些产品甚至在市场回调
时规模有增无减。在部分基金经理
看来，A股市场增量资金依旧充裕，
中长期继续看好。

■魏巍

中国人民银行自今年5
月9日起，发行2021吉祥文
化金银纪念币一套。该套金
银纪念币共7枚，包含金质纪
念币3枚，银质纪念币4枚，
均为中华人民共和国法定货
币。其中，5月20日将发行心
形纪念币。

此次发行的吉祥文化金
银纪念币造型精美，自公布后
引发社会广泛关注。该套金
银纪念币正面图案均为“吉
祥”文字造型，衬以中国传统
纹饰，并刊国名、年号。背面
图案则各有不同。

5月9日发行的5克圆形
金质“美意延年”纪念币背面
图案为鹿、寿桃、吉祥花卉等
组合图案，并刊“美意延年”字
样及面额；100克圆形银质“美
意延年”纪念币背面图案为蝴
蝶与猫组合图案，并刊“美意
延年”字样及面额；60克圆形
银质“寸草春晖”纪念币背面
图案为母子天鹅造型，并刊

“寸草春晖”字样及面额。
5月 20日即将发行的3

克心形金质“琴瑟和鸣”纪念
币背面图案为2只小鸟、树、
果实等组合图案，并刊“琴瑟
和鸣”字样及面额；30克心形
银质“琴瑟和鸣”纪念币背面
图案为百合花装饰衣袖、女

子手、香囊、瑟等组合图案，
并刊“琴瑟和鸣”字样及面
额；3克圆形金质“竹报平安”
纪念币背面图案为喜鹊与竹
子枝叶组合图案，并刊“竹报
平安”字样及面额；15克圆形
银质“竹报平安”纪念币背面
图案为梅瓶、竹子枝叶、窗等
组合图案，并刊“竹报平安”
字样及面额。

据了解，纪念币是一个
国家为纪念国际或本国的政
治、历史、文化等方面的重大
事件、杰出人物、名胜古迹、
珍稀动植物、体育赛事等发
行的法定纪念币。包括流通
纪念币和非流通纪念币。在
中国，流通纪念币又称普通
纪念币，包括纪念币和纪念
钞，材质一般为铜、镍、锌等
贱金属；而非流通纪念币又
称金银纪念币，材质一般为
金、银等贵金属。

购买纪念币的方式主要
为预约购买。2015年中国人
民银行开始在部分省市试点
预约兑换发行方式，直到
2017 年贺岁鸡发行全部采
用。目前，中国工商银行、中
国农业银行、中国银行、中国
建设银行等多家银行负责纪
念币在部分省、自治区、直辖
市的预约发行工作，市民可在
承办银行官网线上预定或到
线下网点预约。

■李利

舟山女子罗某去年在网上认识的“投资老师”
鼓动下参与网络赌博，被骗去100余万元后报警。
今年4月，这位“投资老师”再次找到罗某，她不但
不报警，还继续跟着“投资老师”进行网络赌博，结
果又被骗285万元。

2020年7月，就职于普陀某船厂的罗某在刷抖
音时结识了一位“李老师”，跟着李老师在“彩神V”
平台上投资。起初罗某投入了几千元后有几百元
的收益，此后罗某投入100万元输得精光。罗某怀
疑遇到了网络诈骗，向当地公安报了警。

本以为这次惨痛的经历能给罗某警醒，没想
到今年1月份，那位“李老师”又联系上了她，表示
之前让罗某输了不少钱，现在推荐给罗某一个叫

“亨通网”博彩平台，肯定能赢钱。2月22日，罗某
将信将疑地充值了几笔小钱，发现基本确实盈

利。一个月后，该平台推出了“包赔”活动，罗某一
次性充值50万元，第二天获得了几十万元的盈利
并且成功提现。

4月24日，“李老师”说帮罗某预约了一个300
万元的“包赔”单子，此时的罗某已经对“李老师”深
信不疑，立刻向亲朋好友筹借资金，一共借到了
250万元。而“好心”的“李老师”还主动提出帮她
垫付剩余的50万元。

罗某本以为这次可以把去年输掉的100万元
赢回来，没想到第二天她发现自己累计投入的285
万元已经亏得精光，也不存在“包赔”这回事。发现
被骗后，罗某再次报警。

办案民警对罗某案件调查中发现，罗某此前还
有两次投资P2P平台被骗的报案记录。2019年6
月，罗某购买“甬E贷”平台理财产品被骗7万余
元；2020年4月，罗某投资“惠财”平台被骗15万
元。

时下，随着节日的流行，催
生出许多周边的相关产品，就
比如说刚刚过去的母亲节，不
少保险公司抓住节日契机，推
出了一系列符合女性特点和需
求的保险产品，其中以女性的
重疾险、百万医疗险为主推项
目。

业内人士表示，由于女性
本身的特殊性，在选购保险产
品时，首先应该考虑健康、意外
等保障，然后再考虑养老、理财
等功能。

然而，市面上健康险、重疾
险品类繁多，各有千秋，今天小
编就带大家来了解一下消费型
重疾险。

消费型重疾险是什么形态

消费型重疾险大家可以简
单地分为两种：第一种，保障到
一定时期的消费型重疾险。例
如：一般可选择保障 1 年，10
年，20年，30年，60岁，70岁，
80岁等（自己可选）。有的产品
只保障重疾责任，有的产品身
故责任和重疾责任两个都保
障。

这类消费型重疾险超过
了保障时期即使出险（患重
疾或者身故），保险公司也不
承担保障责任。例如保障到
60 岁的产品，客户 61 岁患重
疾，那保险公司不保障。不
出险所交的保费相当于花掉
了。

例如，一个消费型产品，30
岁男性，选择保障到70岁，50
万保额，交费30年，年交保费
6200元。30年共交纳保费金
额＝6200×30年＝18.6万，如
果70岁前不出险，那么这18.6
万元的保费相当于花了（18.6

万元买了40年的保障）。
第二种，保障至终身的消

费型重疾险。保障终身的消费
型重疾险不具有身故责任，只
保障重疾，如果一辈子没有患
重疾，中途身故也是拿不到赔
偿。一辈子不出险，保费也是
相当于花掉了。

说了这么多，有人会问，消
费型重疾险好不好？其实保险
没有最好的，都有优势和不足，
要根据自己的需求和经济能力
选择。

购买消费型重疾险小贴士

首先，最好不要买一年期
的消费型重疾险。一年期的重
疾险价格肯定是相当便宜的，
几百元一年，不是经济情况特
别紧张的情况下不要图便宜买
这种，它最大的不足是产品不
稳定，停售后不能续保，此时再
去买其他重疾险产品，大家有
可能买不上重疾险或者买上了
可能会有除外责任（保险公司
不保的责任）。

其次，在需求和经济能力
范围内，买保障期限长的消费
型重疾险，优先考虑保障终身
型的。

第三，如果想加大保额的
朋友们，可以利用消费型重疾
险的价格优势把自己的保额做
高，有一个更高保额的重疾险
保障。

例如：张三10年前就买了
一个保障终身的 50万的消费
型重疾险，现在觉得保额不够，
那么就可以再买一个保障到60
岁的 50万保额的消费型重疾
险，在60岁前他就拥有100万
保障。

主持人许瑞英

■皮海洲

随着2020年度上市公司
年报披露完毕，银行股的分红
再度受到市场的关注。据报
道，在38家A股上市银行中，
只有郑州银行一家不进行现
金分红，其他银行股累计分红
约4900亿元。按5月7日的
收盘价计算，有7家银行的股
息率超过5%，其中，交通银
行、北京银行、中国银行的股
息率更是超过6%。在37只
分红的银行股中，有35只银
行股的股息率超过2%，高于
一年期的银行存款利率。为
此，有舆论称，存银行不如买
银行股。

如果仅仅因为股息率高
于银行存款利率，就认为存银
行不如买银行股，这其实有些
站不住脚。虽然股息率与存
款利率都属于回报投资者指
标，但二者还是有明显不同，
不能混为一谈。

但从一年的时间跨度来
看，买银行股的投资回报肯定
要高于银行存款利率。而这
个投资回报并不是通过股息
率来考量的，而是通过赚取二
级市场的差价所得到的实实
在在的投资回报来说话的。
比如，投资者在5元附近买入
一家银行股票，然后在5.5元

附近卖出股票，那么，投资者
买入该银行股票的回报就是
10%，远远高于1.75%的一年
期银行存款利率。这也就是
存银行不如买银行股的道理。

买银行股的收益要超过
存银行的利率收益，投资者同
样需要掌握必要的投资技
巧。首先，不为参与现金分红
而买进银行股。股息率高对
于投资者来说确实是一件好
事，但投资者不能因为股息率
高就买进银行股，特别是不能
为了参与现金分红而买进银
行股。虽然银行股现金分红
丰厚，对市场是一个诱惑，但
对于中小投资者来说，参与现
金分红却未必划算。因为经
过除息处理之后，银行股的价
格会相应降低，而且还要扣缴
红利税，投资者可能会因为扣
缴红利税的缘故，承担一定的
损失。投资者要想有所得，还
必须建立在市场把股价炒上
去的基础之上。

其次，不要追高买进银行
股，尤其是六大银行股，投资
者更加不宜追高买入。如果
不是大行情，六大银行股的涨
幅基本上都是有限的。一般
来说，成长性较好的银行股，
其投资机会相对多一些，而一
些经济发达地区的上市银行，
其成长性也会相对看好一些。

■潘宇静

餐饮行业一直是不断变化且竞
争激烈的红海市场。在不断推陈出
新的行业中，餐饮老字号在大浪淘沙
中勇立潮头，必有其独特的发展路
径。日前，在2021中国连锁餐饮峰
会上，老字号餐饮企业掌门人共坐一
堂，他们一致认为，中老年消费者对
于老字号更感亲切，“银发经济”或成
为老字号的优势。在做好做强做稳
中老年消费者市场的同时，老字号应
积极拥抱餐饮新零售，加快数字化转
型，拓展年轻消费者市场。

“银发经济”或成优势

在会上，餐饮老板内参创始人
秦朝表示，从老龄化市场角度分析，
餐饮老字号大多开在社区周边，天
然更贴近中老年人群。中老年消费
者对老字号更感亲切，“银发经济”
或成为老字号的优势。

第七次全国人口普查数据显
示，我国60岁及以上人口的比重
达到18.70%。其中，65岁及以上
人口比重达到13.50%。国家统计
局局长宁吉喆5月11日在发布会
上表示，人口老龄化是社会发展的
重要趋势，也是今后较长一段时期
我国的基本国情，这既是挑战也存
在机遇。人口老龄化将促进“银发
经济”发展，扩大老年产品和服务
消费，有利于推动技术进步。

全聚德集团总经理周延龙认
为，老字号更适合中老年消费者
主要有两个原因：一是很多老字
号在一个城市诞生、发展和成熟，
深深影响和迎合着当地的消费
者。陪伴成长的消费者步入中老
年之后，老字号餐饮品牌更容易
成为消费者口味的追忆。二是老
字号对厨艺有坚守的底线，年纪
偏大的消费者更偏向对餐饮食材
和口味的讲究。

周延龙称，老字号应该从两个方
面进行努力。一是做好做强做稳中老
年消费者市场。二是号召老字号餐饮
品牌一起研究年轻的消费者，在强化
老字号自身优势的同时，对更广阔的
市场进行拓展。

西安饮食董事长靳文平说，老字
号除了拥有众多的中老年消费者之
外，近几年老字号正在加速自身的升
级和转型，数字化的应用、产品的创
新、新形式的传播手段，老字号在加速
融入社会新时代。随着国潮的复苏，
老字号受到越来越多年轻人的喜爱。

靳文平举例说，西安饮食这两年进
驻了许多商业综合体，也开了一些连锁
店，老字号一方面在积极拥抱餐饮新零
售，另一方面餐饮新零售也在不断赋能
老字号，“我们坚信老字号不会掉队”。

周延龙称，老字号开进商业综合
体，对于很多老字号尤其是地方老字
号来说，是一个非常重要的标志，相较
于开在社区或者街边的老字号，在品

牌塑造及优势上，商业综合体可能
更具有优势。

老字号是天然大IP

国泰君安研报显示，2019年正
餐市场规模达4247亿元，是餐饮行
业最大细分赛道。不过，连锁化率
仅17%，远低于快餐（82%）和饮料
（74%），仍有很大的提升空间。

华天集团董事长贾飞跃表示，
老字号随着行业的发展在进步，华
天集团的销售额和利润在不断增
长，应该说在时代发展的浪潮中，老
字号并没有落后多少。

“在100多年历史长河中生存
下来，肯定有它独到的地方。”东来
顺集团总经理王国辉表示，餐饮企
业生产物超所值的产品是永恒的课
题，对于年轻市场，“东来顺”做了一
些尝试。北京的总店在疫情期间尝
试60元火锅，结果成了网红打卡
地，很多年轻人在小红书、抖音上自

发做宣传，结果每天排长队。一个
老字号企业不是没有年轻人的市
场，关键在于如何设计。

在老字号经营过程中也有一些
原则必须遵守。贾飞跃称，首先老
字号应立足自身。互联网时代下，
实际上老字号是天然大IP，品牌形
象已经深入人心，父辈的消费习惯
也潜移默化地影响着年轻的消费
者。怎么把IP发挥好，需要靠新的
手段传播好、塑造好。其次，坚守老
字号的匠心精神。长时间积累的客
户是老字号形成的优势之一，再过
500年这种精神也要有。同时，随
着数字时代、智能时代的发展，Z世
代已经成为很重要的消费群体，老
字号要随着时代的变化不断调整。

“老字号相比先进企业还有差
距，但已经有了新的变化，我们也希
望通过学习和交流，能够学到更加
新的、好的做法，丰富完善老字号。”
贾飞跃说。

“银发经济”
利好老字号餐饮企业

规模大幅缩水

部分爆款基金成“弃儿”

去年被骗100万元
今年又被同一骗子骗了285万元节日催生保险产品礼物

消费型重疾险能买吗

银行分红约4900亿元

钱存银行
不如买银行股？

吉祥文化
金银纪念币受追捧

■李雁争

随着越来越多车企推出
“换电模式”，换电过程中的安
全性也备受关注。近日，工业
和信息化部、市场监管总局
发布GB/T 40032-2021《电
动汽车换电安全要求》国家标
准。该标准将于2021年 11
月1日起开始实施，适用于可
换电的M1类纯电动汽车。

《电动汽车换电安全要
求》分别规定了 5000次（卡
扣式）和1500次（螺栓式）的
最低换电次数要求，以确保
用户在车辆设计使用寿命内
换电时的机械安全。在高压
安全方面，标准明确要求换
电系统的直流电路绝缘电阻
应大于 100Ω/V，交流电路
绝缘电阻应大于500Ω/V。

华创证券指出，《电动汽
车换电安全要求》的出台，意
味着统一标准后的换电服务
将会更加规范与健康，而文件

中明确提出的单次换电不超
5分钟操作时间的要求，也说
明换电模式比充电模式更具
便利性。

最近两年，电动汽车换电
模式频频迎来政策春风。工
业和信息化部副部长辛国斌
曾在新闻发布会上列举了换
电模式的六大优势，并表示

“将进一步完善相关技术标准
和管理政策，鼓励企业根据使
用场景研发换电模式车型”。

专家认为，《电动汽车换
电安全要求》填补了汽车行
业的标准空白，解决了换电
模式无标准可依的紧迫问
题，推动换电模式迈入新的
发展阶段。“以后，电池不再
是一个被简单卖出去的零部
件，而是可以既给电动汽车
供电，又跟电网交易的创新
产品。这对国家资源利用和
环境保护都非常有利。”国家
新能源汽车创新工程专家组
组长王秉刚说。

电动汽车换电模式
迈入新阶段


