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热搜话题

财友圈

■陈斯

经常购买国货的消费者已达
80%以上。价格实在、质量好、信
任感强、口碑好等特性，成为国货
吸引消费者购买的主要因素。

近日，360 智慧商业发布了
《2021 年 618 国货新消费洞察报
告》。报告指出，依托互联网的用
户触达优势，国货国潮当下已焕发
出新的生机。智能家居、饮料、零
食等成为了用户重点关注的品类，
网络世代年轻人则成为了引领国
潮新消费的核心驱动力。

值得一提的是，受到疫情冲
击，用户的消费观念也在悄然发生
着变化——买得少但买得精，品质
品牌成为了重中之重。

搜价格看买家秀
国货消费者看重品牌品质

“这么优惠，不买就亏了”，冲
动消费在刚过去的618电商平台
购物节中不再是主流。对比不同
品牌、型号的优缺点是“近期好
价”还是“史上最低价”……618的

超长“预热期”给了人们足够的做
功课时间。报告显示，选择在618
下手的国货仍然以家居日用、饮
食、服饰鞋帽、手机数码、家电等
为主。

不过，在疫情冲击下，国人的
消费观念正在变化，品质品牌成为
关键词。并且，审美和品位不断迭
代，环保、颜值等成为国货的吸睛
亮点。

而花样搜价格、买家秀、辨真
伪是用户消费决策的常用方式。
数据显示，80.9%的人经常购买，国
货吸引元素前五位是价格实在、质
量好、信任感强、口碑好以及购买
途径多。

从购物品类TOP10的搜索关
键词可看出，国货的吸引力维度日
益多元化，购买国货正逐渐成为一
种潮流。其中，家居日用类目排名
靠前的关键词为美观、创意、环保、
符合功能；食品饮料类目的关键词
包括无糖、小袋包装、代餐、能量
等；服饰鞋帽要求百搭、质感、极
简、面料；手机数码除了高清、镜
头，折叠屏、5G也成为搜索亮点；

家用电器需要省电、静音、低碳；美
妆个护除了颜值，还要研究烟酰
胺、玻色因、虾青素等成分；生鲜品
除了关注原产地、品级，还要求半
成品和次日达，可看出买家希望保
证新鲜，并且简单烹饪即可食用；
文创潮玩的关键词，设计师、IP联
名、限量版、原创等无一不围绕着

“粉丝经济”。

国产智能家居掀起潮流
新一线城市最关注

国货也能掀起潮流，智能家
居、饮料零食等成为618重点关注
的新潮国货品类。以智能家居为
例，其热门产品包括：智能音箱、扫
地机器人、智能手表、智能冰箱、智
能门锁、智能插座等。国产品牌已
形成完整生态链，产品之间能够互
联互通，通过APP或者语音智能操
作，在市场上占有绝对优势。

在国潮蔚然成风的当下，各线
城市用户对国货的关注程度呈现
出了明显的差异。报告显示，新一
线城市居民对国货的关注度最高，
一线城市和二线城市并列紧随其

后。最关注国货的TOP10城市中，
广州以绝对优势领先，北京、深圳、
杭州、上海以不大的差距位居其
后，随后则是郑州、成都、武汉、济
南和东莞。

三大主力消费群体
首要关注性价比

从人群分布来看，报告综合数
据及调研用户年龄、地域、婚育及
消费水平、品牌理念、品类偏好等
多维特质进行研究分析，筛选出了
国货三大类主力消费群体——国
货品牌甄选家、智能国货生活家和
大国自信新青年。

其中，国货品牌甄选家的特征
是火眼金睛、擅长挑剔，人群以新
手父母和多子女家庭为主，疫情后
的消费理念趋向在保证品质的基
础上更关注性价比，更重视品牌质
量，买得少但买得精。他们学历和
收入水平较高，大多购买了住房、
车子，实现了财务自由，见多识广
且职业稳定，刚需消费能力强，购
物心智较为成熟。并且潮爸潮妈
们兴趣多元，认准国货好品牌买爆

款。多子女家庭则是囤货界的无
冕之王，是优质国货品牌的最佳

“自来水”。
智能国货生活家主要包括都

市白领和城乡青年，人群特征是没
有太大的家庭负担、收入稳定，热
衷于构建自我生活，学历和收入水
平偏高，单身为主。面对国货，他
们除了关注价格、质量、信任渠道
之外，口碑、文化、包装设计是国货
独特吸引力的关键。他们用饮料
零食和智能家居给生活琐事减负，
女性关注品牌及买家秀，男性更重
视价格和真伪。

大国自信新青年大多属于
1995 年至 2009 年出生的网络世
代。他们原生家庭条件相对优
越，具有自主经济实力，互联网使
用水平较高，与网络空间密不可
分。他们看好国货，在价格、质
量、信任之外更关注口碑、文化底
蕴和美感。他们青睐新潮的饮
食、服饰和智能硬件，带动众多国
潮品牌热度爆表。其中，女性更
偏好服饰、美妆，男性更喜欢手
机、潮玩。

7月1日起，住房公积金迎来
新调整。多地从7月1日起调整住
房公积金缴存基数，更新缴存基数
上下限。你的住房公积金可能迎
来变化。

缴存基数调整为2020年职工
个人月平均工资

根据《住房公积金管理条例》
规定，职工住房公积金的月缴存额
为职工本人上一年度月平均工资
乘以职工住房公积金缴存比例。

一般情况下，住房公积金以上
一年7月1日至今年6月30日为一
个年度单位进行调整。所以，7月1
日起又到了新一轮的调整周期。
多地宣布从7月1日起调整住房公
积金缴存基数为2020年职工个人
月平均工资。

深圳市住房公积金管理中心
关于做好2021年住房公积金缴存
基数和缴存比例调整工作的通知。

其中，深圳市住房公积金管理
中心近日发布通知称，自2021年7
月1日起，各住房公积金缴存单位
应当调整并执行调整后的住房公
积金缴存基数，缴存基数为2020
年职工个人月平均工资。

西安住房公积金管理中心近
日发布通知称，2021年度职工住房
公积金缴存基数调整为职工个人
2020年（自然年度）月平均工资，缴
存基数每年核定一次，调整后的缴
存基数执行期间为2021年7月至
2022年6月。

郑州住房公积金管理中心下
发通知，住房公积金缴存基数每年
调整一次。2021 年调整时间为
2021年7月1日至9月30日。住
房公积金缴存基数按照职工上一
年度应发平均工资计算。

所以，如果你的2020年个人
月平均工资上涨了，缴存比例不
变，那么在调整为新的缴存基数

后，你每月缴存的住房公积金金
额会变多，工资条也会发生变
化。

举个例子，如果2019年度你
的月平均工资为5000元，2020年
涨 到 6000 元 ，缴 存 比 例 维 持
12%，在调整缴存基数后，每月个
人和单位住房公积金缴存金额将
从 1200 元提升为 1440 元，增加
了240元。

新的住房公积金缴存基数上
下限确定

住房公积金不是你想缴多少
就缴多少，是有上下限的。上限
不得高于职工工作地所在设区城
市统计部门公布的上一年度职工
月平均工资的 3 倍。而下限，多
地明确不低于当地最低工资标
准。

随着2020年职工月平均工资
数据的公布，多地住房公积金缴存

基数上限也迎来上涨。
比如，深圳明确，调整后的缴

存基数不得超过2020年度全市在
岗职工月平均工资的三倍，即不超
过34860元。超过上述限额的，以
该限额作为缴存基数。调整后的
缴存基数不得低于2200元。

西安明确，2021年度住房公积
金缴存基数，上限不得高于2020
年西安市城镇非私营单位就业人
员月平均工资的三倍 24829 元。
缴存基数下限不得低于西安市最
低工资标准。

郑州确定2021年度住房公积
金月缴存基数上限为22367元，住
房公积金月缴存额上限为 5368
元。按照郑州市2020年度最低工
资标准为1900元，确定住房公积
金月缴存基数下限为1900元，住
房公积金月缴存额下限为190元。

缴存比例也有上下限，根据规
定，单位和职工住房公积金缴存比

例下限分别为 5%，上限分别为
12%。单位可在规定的缴存比例
上下限区间内自主确定缴存比例。

怎么查询缴存基数是否已调
整？

从7月起，不少单位会根据员
工上一年的月平均工资为员工调
整其公积金缴纳基数。如何查询
自己的住房公积金缴存基数是否
调整了呢？查询方式是多种多样
的。

可以在线查询，进入当地公积
金管理中心官方网站或APP，登录
个人的公积金账号即可查询。或
者通过支付宝等第三方应用查询，
也可以拨打住房公积金热线12329
进行电话查询。也可以选择线下
查询，携带身份证等证件到当地住
房公积金管理中心服务大厅查
询。当然，还可以跟单位的经办人
员咨询确认。

据中新网

多地调整缴存基数
7月起你的住房公积金可能有变化

“买得少但买得精”
国货消费者做足功课再下单

■李乔宇

2021 年，投资理财
依然是社会热议的话
题。年轻人“炒股”“炒
基”热度不减。

据来自融 360 的数
据显示，截至 2021 年 5
月，国内公募基金现存总
规模已经达到22.91万亿
元，同比增幅为29.84%，
再度创出历史新高。基
金发行延续着去年的火
热势头，开年以来就诞生
了多只“日光基”，越来越
多的年轻人参与其中，新
增“基民”中，90后占据
了一半以上。

数据显示，超五成人
群 18~20 岁开始接触投
资理财，女性接触投资理
财比例高于男性。“女性
有着良好的攒钱习惯，存
款比例比较高，可以发挥
更好的投资潜力，”95后
白领赵梦思目前是一位
在上海工作的互联网设
计师，她坦言自己喜欢买
抱团股和明星基金。

融360调研发现，在
一线城市的网络世代投
资群体中，女性接触投资
理财的比例高于男性。
女性更倾向保险、银行理
财等方面稳健投资，男性
在A股、港股、美股等股
票投资方面比例高于女
性。

从首次投资理财年
龄来看，融360调查数据
显示，网络世代首次进入
资本市场的年龄在 18~
20 岁之间的比例超过
50%，这代人比其他任何
群体都更早开始接触投

资理财，资产配置意识更
强。他们在经济的快速
增长和技术的日新月异
大环境中成长，较早认识
到投资理财的重要性，愿
意进行资产配置。

数据同时显示，一线
城市的网络世代投资者
投资意愿较高，并且愿意
承受一定风险。“我平时
主要通过手机银行和证
券 APP 购买理财，也会
使用支付宝或者理财通，
线上产品丰富，平台的资
讯属性和社交属性都很
强。”正在深圳读研三的
学生李伟交流道，“身边
有不少00后的学弟学妹
都在线上渠道买基金买
股票，有的不但买的比我
多，赚的还比我多。”

“你不理财，财不理
你”的理念深入这代人的
心，他们对理财的认识不
断成熟。与此同时，中国
金融市场的发展使理财
渠道和品种变得丰富，投
资者能接触到更多金融
产品。此外，随着理财经
验的积累以及经历多轮
市场“牛熊更替”，一线城
市网络世代投资者对自
身的风险承受能力、投资
目标等理财偏好也有更
多考量。

从收入分配来看，融
360调查发现，超40%的
受访者愿意拿出收入的
10%~30%进行投资理
财，占比最集中，超20%
的受访者愿意拿出收入
的50%用于理财投资，超
6%的受访者愿意拿出收
入的70%去投资股票和
基金等品种。

■王安

调研数据显示，有超过65%的年
轻人每月可支配收入在3000元以上，
其中月可支配收入在5000元以上的
占近四成。

与收入相对的是消费，数据显示，
这些年轻人能赚也能花，同样有近四
成左右的人每月的花销在3000元以
上，消费能力强劲。

从收入水平看，大部分一线城市
的单身青年月度可支配收入在8000~
15000元之间，而从新一线城市往下，
大部分单身青年的月度可支配收入只
有2000~5000元。

一线城市、新一线城市、二线城
市，月光族占比近四成，而三线城市、
四五线城市的月光族占比甚至高达近
七成。

面对年轻人较高的消费，我们不

自觉便会产生疑问：钱都花哪了？
按照调查数据，这届年轻人每月

支出的大头在饮食方面，高达28.1%，
另外购物占每月开支的17.2%，休闲
娱乐支出占比14.2%，住房12%，出行
10.1%，其他占比18.4%。

在“悦人”与“悦己”之间，年轻人
越来越倾向于选择后者。年轻人懂得
怎样来愉悦自己。这一点从年轻人对
兴趣爱好的执着消费便可看出一二。

线上线下都可以成为年轻人的消
费区。线上以游戏氪金为代表，调查
人群中有大约46.9%的人在近半年内
有为游戏消费过，其次听音乐、K歌、
观看视频节目等线上活动也收割了一
部分人的钱袋子。

线下户外旅游、运动健身、影视娱
乐是年轻人的主要消费场所。

很多年轻人也比较疑惑，感觉没
怎么花钱，但是不知不觉钱就没了。

解析北上广深95后投资者：

超八成买过基金
女性接触投资理财比例高于男性

钱都去哪了？
一线城市单身青年每月可支配收入上万

超四成月光

■钟正

中国人民银行日前发布的
2021年第二季度城镇储户问卷调
查报告显示，居民偏爱的前三种投
资方式依次为：“银行、证券、保险
公司理财产品”、“基金信托产品”
和“股票”，选择这三种投资方式的
居民占比分别为48.5%、26.3%和
16.5%。

2021年第二季度，中国人民银
行在全国50个城市进行了2万户
城镇储户问卷调查。在消费、储蓄
和投资意愿方面，结果显示，倾向

于“更多消费”的居民占25.1%，比
上季上升2.8个百分点；倾向于“更
多储蓄”的居民占49.4%，比上季上
升0.3 个百分点；倾向于“更多投
资”的居民占25.5%，比上季下降
3.1个百分点。

被问及未来3个月准备增加支
出的项目时，居民选择比例由高到低
排序为：教育（28.7%）、医疗保健
（26.8%）、旅 游（25.0%）、购 房
（19.7%）、大额商品（19.4%）、社交文
化和娱乐（17.7%）、保险（13.1%）。

对下季房价，25.5%的居民预
期“上涨”，52.3%的居民预期“基本

不变”，10.0%的居民预期“下降”，
12.2%的居民“看不准”。

同日发布的2021年第二季度
银行家问卷调查报告显示，银行家
宏观经济热度指数为45.9%，比上
季上升 3.5 个百分点。其中，有
79.3%的银行家认为当前宏观经
济“正常”，比上季增加7.8个百分
点；有 14.5%的银行家认为“偏
冷”，比上季减少7.4个百分点。对
下季度，银行家宏观经济热度预期
指数为48.4%，高于本季2.5个百
分点。

在货币政策感受指数上，货币

政策感受指数为52.9%，比上季提
高1.9个百分点，比上年同期降低
21.7个百分点。其中，有11.6%的
银行家认为货币政策“宽松”，比上
季减少2.5个百分点；82.6%的银行
家认为货币政策“适度”，比上季增
加8.8个百分点。对下季，货币政
策感受预期指数为51.5%，低于本
季1.4个百分点。

此外，2021年第二季度企业家
问卷调查报告显示，企业家宏观经
济热度指数为42.1%，比上季提高
3.1个百分点，比去年同期提高22.8
个百分点。其中，20.5%的企业家

认为宏观经济“偏冷”，74.9%认为
“正常”，4.6%认为“偏热”。在经营
景气指数和盈利指数方面，经营景
气指数为59.6%，比上季提高3.3个
百分点，比去年同期提高16.9个百
分点。其中，29.3%的企业家认为
本季企业经营状况“较好”，60.6%
认为“一般”，10.1%认为“较差”。
盈利指数为60.7%，比上季提高7.6
个百分点，比去年同期提高11.1个
百分点。其中，41.9%的企业家认
为比上季“增盈或减亏”，37.6%认
为“盈亏不变”，20.5%认为“增亏或
减盈”。

■雪娇

持有多张银行卡，但频繁
被使用的不多，部分银行卡甚
至已被“遗忘”，为电信网络诈
骗等违法行为提供了温床。
对此，今年以来，多家银行陆
续发布公告，对用户长期不用
的“睡眠账户”及“超量账户”
进行清理。

7月起，工商银行正式实
施长期不动个人银行账户清
理工作，对符合清理条件的账
户限制部分金融服务功能。
根据通告，清理范围为截至
2021年6月30日，连续三年
以上（含三年）未发生客户主
动交易，账户余额为零，且未
签订信用卡、个人贷款还款及
其他代收代付协议的账户
（借记卡和活期存折），其账户
功能将调整为非柜面业务只
收不付。

百信银行亦在近日发布
公告，于7月起实施个人长期
不动户清理工作。该行清理
范围为截至 2021 年 6 月 30
日，连续一年以上（含一年）未
发生客户主动交易，账户余额
为零，且无个人贷款还款等签
约关系的长期不动账户。对

符合条件且逾期未激活的个
人长期不动户，该行将采取中
止账户业务（即不收不付）、销
户等控制措施。

此前，建设银行、农业银
行、中信银行、平安银行等多
家银行已陆续开展清理个人
账户行动。除账户余额低于
10 元且长期未发生交易的

“睡眠账户”外，个人在同一银
行开立超出监管规定数量的
账户亦被纳入清理范围。总
体来看，银行对“睡眠账户”的
处置方式、处理时限、清理范
围有所不同。其中，处置年限
设定为1~3年不等。从处置
方式来看，包括限制部分金融
服务功能，如非柜面业务只收
不付，以及中止账户业务、销
户等。

对于持有多张银行卡的
持卡人，业内人士建议，可定
期梳理个人名下银行账户和
资产状况，主动地对于自己的
Ⅰ类银行卡账户进行整理和
归并，其中对于账户里资金为
零且长期不使用的“睡眠账
户”应及时注销。在注销银行
卡账户前，应注意解除绑定的
代扣代缴、第三方存管、关联
还款等各类第三方协议。

央行问卷调查报告显示：

居民投资首选理财产品

银行加速清理
“睡眠账户”

持卡人快自查


