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本版提示：投资有风险，入市需谨慎！
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职工理财经

不限年龄、不限户籍、不限职
业、每年保费不足200元……最
近，由中国人民保险、中国人寿、泰
康保险、中国太平洋保险、中国平
安5家保险公司共同设计开发的

“北京普惠健康保”，一推出就受到
了广泛关注。数据显示，7月26日
至8月9日短短十余天时间内，参
保人数已突破100万人。

去年以来，全国各地相继推出
了一批类似补充医疗保险产品，大
多由地方政府部门与商业保险公
司合作，如“津惠保”“晋惠保”等，
主打普惠型特色，吸引了不少消费
者参与投保。这类“普惠型保险”
有哪些特点？定制型保险如何稳
健发展？

门槛低、上限高、范围广

随着经济社会发展，国民的健
康意识和风险管理意识不断提高。

无论是“晋惠保”还是“北京普
惠健康保”，购买此类保险的人都
有一个类似的想法：花钱不多，有
备无患。具体来看，这类保险在设
计上也处处体现了普惠性特点。

参保门槛低。“普惠型保险”突

破了传统商业保险的诸多限制，不
限制年龄户籍，不要求既往健康状
况，保费标准也能为大多数人承
受。比如，“北京普惠健康保”明确
对于恶性肿瘤、肝肾疾病、心脑血
管及糖脂代谢疾病等五类特定既
往症人群，通过提高免赔额、降低
赔付比例的方式进行覆盖，实现

“可投保、可理赔”，不用担心被拒
保。

保障上限高。相对于低保费，
“普惠型保险”的最高赔付上限大
多在百万元之上。比如，“晋惠保”
每年保费59元，最高可以为山西
省基本医保参保人提供300万元
的补充医疗保险保障；天津推出的

“津惠保”每年保费为68元，包含
住院医疗费用保障100万元与特
定高额药品费用保障100万元在
内，最高保障可达200万元。

覆盖范围广。对很多参保人
来说，一旦罹患疾病，保险能否覆
盖更多有效的药物，关乎着保险产
品的“成色”。目前，大部分普惠型
保险在合同中明确列出了可报销
的药物。

“这类产品最大优势就是价格

便宜、保额较高、投保条件宽松，惠
及老年人及带病人群；其劣势则是
产品绝大多数为一年期医疗险，没
有保证续保的强制约定。其与基本
社保、传统商业保险是相互融合、相
互补充的关系。”相关人士说。

保障效果备受关注

值得注意的是，“普惠型保险”
在上班族中较受欢迎。以北京普
惠健康保为例，此前公布的数据显
示，在100万参保人中，城镇职工
参保比例高达78.37%，城乡居民
参保占比为20.57%，在职人员医
疗保障需求更旺盛。从参保年龄
上看，“70后”和“80后”是参保主
力军，参保占比达42.7%。

泰康养老普惠保险部负责人
表示，“相对于传统的商业保险来
说，普惠型保险是在基本医保之上
叠加的一个产品，重点体现‘普惠’
二字。”比如，大部分商业医疗险都
会要求健康告知，一些患病人群或
亚健康人群可能不符合投保要求，
而大部分普惠保险既往症患者可
投保可理赔，实现真正的普及；通
常商业医疗险保费价格随年龄增

长而增长，而大部分普惠保险是老
少均价、定价实惠。随着这类产品
的推广，实际上对保险公司也提出
了更高要求，需要保险公司在科学
定价和精细化管理水平上下更多
功夫。

不过，“普惠型保险”并非包打
天下，其中依然存在赔付的限制与
门槛，消费者对此要理性看待。对
外经济贸易大学健康保险与卫生
经济学研究中心教授于保荣表示，
因为保费低，整个保险的资金池相
对有限。比如，“北京普惠健康保”
最低免赔额是3.04万元，免赔额
之下的钱是要患者自付的。因此，
此类保险对患重病、医药费高的患
者较为实用。

推动普惠型保险可持续发展

据了解，普惠型保险最早在深
圳推出。2015年，由深圳市政府
首推、平安养老险承保的深圳市重
特大疾病补充医疗保险项目开始
运行，成为全国范围内首家试点城
市定制型商业医疗保险的城市和
项目。截至去年，参保人数已达
780万人、覆盖深圳一半以上的基

本医保参保人，理赔受益人数超
10万，成为防止群众因病致贫、因
病返贫的重要保障。

普惠型保险的设计初衷是以
商业保险助力地方多层次医疗保
障体系建设，减轻重特疾病人群的
医疗费用。与传统的商业保险和
国家的社会保险相比，其特点体现
在两方面：一是根据当地医保政
策，提供定制化的产品保障方案，
弥补当地居民医疗保障缺口；二是
根据城市人口结构及地域特点，推
出适用不同城市的产品。

不过，普惠型保险在受到热捧
的同时，也出现了争相压价、夸大
宣传的现象。今年5月28日，银
保监会印发了《中国银保监会办公
厅关于规范保险公司城市定制型
商业医疗保险业务的通知》，要求
保险公司按照商业保险经营规律
和市场化原则，科学合理制定保障
方案；规范业务开展，提高管理服
务效率和风险控制能力。同时明
确了监管要求，对低价恶性竞争、
虚假宣传等违规行为重点查处，维
护市场秩序，保障业务平稳运行。

摘自《人民日报海外版》

■朱耀照

但凡是投资理财都会有风
险。譬如股市，就是布满惊涛骇
浪的大海。如是没有清醒的头
脑、英明的决策，基本都会亏钱，
甚至血本无归。一生不碰股市，
是最省心的。如是进入了，就须
摆正心态，谨慎行事。

其实，炒股就是炒心态。
首先，普通人不要奢望在股

市里大发横财。千万不要一时
冲动，当一个孤注一掷的赌徒。
心态放稳，本钱投入不要很多，
小赢便好，吃亏也能受得住。

其次，不能后悔每一步的
操作。每一步的操作，都是从
当时某个角度上最正确的选
择。如是你卖掉了后期大涨的
股票，或者你留下了后期大跌
的股票，千万不要过分苦恼，甚
至连觉都睡不好。因为，股市
瞬息万变。此时涨不等于以后
一直涨，此时跌也不等于以后
一直跌。生活中有高潮和低
谷，股市也一样，有涨便有跌。
此时卖出去的价位，以为卖低
的股票，可长期看，在往后的某
一天它可能还会回来，甚至更
低。以为买高的也是如此。现
在看看是低谷，亏钱了，但往后
看，可能会有一天，它会升上
来，升到比你买进来时更高的
价位，让你解套，让你赚钱。所
以，我们千万镇静，守住初心，
伺机而动。否则，不操作，是后
悔，操作了，也是后悔。天天这
样，便永无宁日。

另外，炒股要见好就收。见
到股价上升了，千万不可让野心
膨胀，持股的舍不得卖，没持股
的大量买进。见到亏钱了，也千

万不可让心智丧失，以为一直会
亏下去而大规模地割肉。在股
市里，从来没有一只股票是光涨
不跌或光跌不涨的。它涨到一
定程度，就会跌下来。它跌到一
定程度，就会涨上来。有的股票
甚至涨涨跌跌，一直在某个箱体
里运行。如果持有股票，放着不
动，一直不操作，那么一年过去
了，你的收获可能是零。最好的
操作是跌下来，加一点，涨上去，
减一点。一年下来，收获颇丰。
这最关键的是自己得有一个目
标。到了某个盈利目标，就卖一
些出去。至于往后涨得再多，跟
自己无关。股票跌到某个价位，
就买一点。如是它还跌下去，也
不用管它。要相信它十有八九
是能够升上来的。

最后，持股的种类，不能太
多。最好是长期关注一两只。
不会炒股的人，往往很眼馋，没
有克制力。今天见这只好，就买
一点。明天见那只好，又买一
点。似乎想要将所有的“好股”
全部持有。手上股票多了，那是
凭多少精力也照顾不过来的。
有人总是梦想手上有一只好股，
上涨趋势能够一直不变。这只
能是痴人做梦，千载难逢。应该
说，大部分股票无所谓好坏。只
要你研究透了，了解了股性，每
一只股都有可能赚钱。

炒股是一种比任何一项劳
动更花心思的劳动。它需要克
制欲望，需要反常规思维。常听
身边人吐槽，自己花费了当年考
大学考研究生考公务员的勤奋
来学习和研究股票，也没能取得
多大成果。尽管如此，也不能因
此而丧失信心，这也是炒股者应
具备的心态。

■忻怡

近日，笔者在某交易平台上
发现，原价1599元的新款球鞋

“闪电倒钩”，最高被炒到3万多
元一双，最低溢价超过9倍，成交
量也相当可观。曾经饱受争议
的“炒鞋风”似有复燃的迹象。

此前，耐克品牌发售“闪电
倒钩”联名款高端鞋款，时隔月
余热度不减，并且在交易平台上
越“炒”越热。登录某交易平台
APP可以看到，参考发售价格为
每双 1599 元的“倒钩”高端鞋
款，在该平台上的售价已经飙升
至万元以上。根据鞋码不同，球
鞋 售 价 最 低 16179 元 ，最 高
31999元，其余码数鞋款售价大
多在2万元以上。

据了解，许多品牌商都会在

发售限量款明星联名高端球鞋
时，采取预约排队、抽签购买的
方式进行饥饿营销，通过这样的
方式增加球鞋稀缺性并提升品
牌价值。

近年来，受篮球运动、明星
效应、嘻哈音乐等潮流文化的多
重影响，不少年轻人热衷穿“潮
鞋”，对于稀有的明星联名限量
款更加追捧。在他们眼里，这些
热门球鞋是彰显“态度”和“潮
流”的标志。“骂归骂，买归买。”
耐克“闪电倒钩”球鞋发售后曾
有网友这样评论道。

日前，据某交易平台数据显
示，该款球鞋近日购买量已高达
1109件。而价格稍低的同款低
帮球鞋成交量更是接近 1.4 万
件，实际成交价也远远超过了发
售价格。

■李利

近日，从市场监管总局获
悉，近期，在市场监管总局的行
政指导下，哈啰、青桔、美团、怪
兽、小电、来电、街电、搜电8个共
享消费品牌经营企业积极整改，
取得成效，共享消费领域价格涨
势得到有效遏制。

近年来，以共享单车和共享
充电宝为代表的共享消费领域
服务价格一路上涨，引发社会广
泛关注。今年6月，市场监管总
局价监竞争局会同反垄断局、网
监司召开行政指导会，要求哈
啰、青桔、美团、怪兽、小电、来
电、街电、搜电等8个共享消费品
牌经营企业限期整改，明确定价
规则，严格执行明码标价，规范
市场价格行为和竞争行为。

此次参加整改的6个共享充
电宝品牌共有机柜426万台，占

市场份额约80%。相关企业提
出了整改计划：进一步完善定价
规则，与合作商户沟通协商，通
过直接降价或者降低计费单元
等方式下调部分机柜价格。其
中，街电逾8万台机柜降价，小
电、搜电、怪兽、美团分别有数千
台机柜降价。

目前，各共享充电宝品牌平
均价格为2.2～3.3元/小时，标价
在每小时3元及以下的机柜占比
69%～96%，从最高价格占比来
看，均不超过1%。相对而言，处
于热门旅游景点等相对封闭区
域或者繁华商业区的机柜价格
仍然高于均价。

此外，共享单车企业通过手
机软件、小程序、扫码骑行页面
标示当前行政区域的计价规则
和计价标准，规范会员骑行卡打
折促销行为，畅通公司服务投诉
渠道。

■王安

在昨日召开的上市公司
2020年报业绩说明会工作总结
交流会上，证监会副主席阎庆民
表示，截至今年6月底，股票市场
投资者数量已达到1.89亿。在
注册制推动市场扩容的背景下，
增强企业价值创造能力、吸引并
增强投资者黏性，已成为上市公

司实现高质量发展的“必修课”。
其中，召开业绩说明会是资

本市场改革关键时期的一个重
要缩影，也是上市公司和企业

“关键少数”关注、尊重投资者的
重要体现。2020年全市场共有
3756家上市公司召开业绩说明
会，占披露年报公司总数的
87.41%，与去年相比数量增长超
过40%。

■小经

中小微企业仍然面临着来自
供给端和需求端的双重压力。

9月1日，国务院常务会议召
开，部署加大对市场主体特别是中
小微企业纾困帮扶力度，加强政策
储备，做好跨周期调节。其中，会
议提出，今年再新增3000亿元支
小再贷款额度，支持地方法人银行
向小微企业和个体工商户发放贷
款。

去年以来，银行作为金融主
力军，陆续将延期还本付息、减税
降费、稳企稳岗、普惠金融等多项
帮扶政策落地。得益于此，小微
企业融资“量增、面扩、价降”。6
月末，普惠小微贷款余额17.7万
亿元，同比增长31%；支持小微经
营 主 体 3830 万 户 ，同 比 增 长
29.2%。5月份新发放的单户授信

1000万元以下的小微企业的贷款
利率是4.93%，和上年同期相比下
降了0.3个百分点。

“从供给端看，原材料购进价
格仍处于高景气区间，只是扩张速
度放缓，PPI出现圆弧顶特征，这些
都意味着小企业面临着原材料成
本的上升。从需求端看，8月新订
单指数下滑1.3个点至49.6%，疫
情暴发以来首次跌破荣枯线，这意
味着下游的需求有所萎缩。双重
压力之下，官方小企业PMI持续
处于收缩区间，以中小企业为主的
财新PMI在8月份下降1.1个百分
点至49.2%，2020年5月以来首次
跌至荣枯线以下。”在中国民生银
行研究院高级宏观研究员王静文
看来，中小微企业面临双重压力。

稳增长、保就业，重在保市场
主体特别是量大面广的中小微企
业。

此次国常会指出，要进一步加
大对中小微企业支持力度，针对大
宗商品价格居高不下导致生产经
营成本上升、应收账款增加、疫情
灾情影响等问题，在用好已出台惠
企政策基础上，进一步采取措施稳
住市场主体、稳住就业，保持经济
运行在合理区间。

具体而言，首先是加大帮扶政
策力度。会议提出，今年再新增
3000亿元支小再贷款额度，支持
地方法人银行向小微企业和个体
工商户发放贷款。

再贷款是中央银行向地方法
人金融机构提供有特定用途要求
的货币政策工具，包括支小再贷
款、支农再贷款和扶贫再贷款，支
持金融机构扩大对民营企业、小微
企业、三农、扶贫的信贷投放。

支小再贷款发放对象则包括
小型城市商业银行、农村商业银

行、农村合作银行和村镇银行等四
类地方性法人金融机构。

王静文表示，新增3000亿元
支小再贷款，即相当于银行可以向
小微企业和个体工商户发放3000
亿元贷款，然后把这些贷款抵押给
央行，从央行申请再贷款，让央行
再释放出额外的基础货币。

近年来，小微、民企“融资难、
融资贵”问题受到高度重视，央行
在推动支小再贷款规模持续提升
的同时，相关利率也不断下行。

2018年10月，人民银行创新
支小再贷款“先贷后借”报账模
式，金融机构先向企业发放符合
要求的贷款，再等额向人民银行
申领再贷款资金，该模式实施后
逐步推广运用到了各项再贷款工
具上。

2020年为对冲疫情带来的经
济下行风险，支农支小力度进一步

加大。2020年1月31日，央行向
全国性银行和湖北等10个重点省
市部分地方法人银行提供了3000
亿元低成本专项再贷款资金；
2020年2月26日，为支持各地复
工复产，央行增加了再贷款、再贴
现专用额度共计5000亿元；2020
年4月20日，央行再次增加涉农、
小微和民企再贷款、再贴现额度1
万亿元。

在此前的调研采访中，不少受
访企业主均对笔者表示，再贷款政
策解了他们的燃眉之急。

央行副行长刘国强曾撰文指
出，人民银行对金融机构的再贷款
资金运用有明确的投向和利率要
求，能够将金融资源直达实体经济
中涉农、小微企业等政策支持的特
定领域。他还指出，再贷款创新采
用“先贷后借”的报账模式，进一步
增强了直达性、精准性。

■汪蕾

面对新型农业经营主体抵
押难、抵押物不足等问题，近日
磐安县财政局在省农业融资担
保有限公司、省融资担保有限公
司和省融资再担保有限公司（以
下简称省农担、省融担、省再担）
的帮助下，打造全省首个乡村振
兴“政银担”集成创新试点，着力
缓解“三农”产业的融资难题，增
强农户、农村经济主体的融资能
力。

创新担保方式

率先与省农担、省融担及省
再担三家省级担保公司开展合
作，通过“优势互补、减费让利、
风险共担、财政补助”的形式，形
成“政银担”多方联动，实行分类
分档担保，满足不同类型、不同
层级客户的需求，对担保业务需
求实现全覆盖。其中500万元
以下的采用农担联保模式及政
策性再担保模式；超过500万元
的业务创新推出联保分险（反再
担）模式。

围绕“乡村振兴”主题，突出
磐安中药材、乡村旅游（民宿）、
生猪等重点产业，设置专项担保
产品，实行批量化标准化担保，
全面提升融资担保质效，提高服
务对象的担保获得感。同时建

立地方风险资金池，完善“政银
担”多方分险机制，共促试点工
作可持续发展。

优化业务流程

依托省农担公司大数据风
控平台提供专业化、线上化服
务，减少材料报送和审批环节，
将线下审批移到线上一次办结，
大幅提高服务效率。

专门服务农业生产及与农
业生产有关产业，有效填补该县
作为农业大县在农业生产担保
方面的空白。同时，借助省担保
集团和省农担公司平台效应，引
导多方金融机构参与，有效破解
县内政策性担保单个项目额度
受限和放大倍数不足的难题，打
通农业经营主体和人才科技型
企业因缺少抵押物而贷款难和
贷款贵的阻点，实现“花小钱办
大事”。

落实降费让利

担保费率从原来的 1%/年
普遍降至不高于0.8%/年；一般
的消薄帮扶项目、人才型企业担
保费率优惠至0.5%/年，列入政
府部门名单的消薄项目免收担
保费。纳入担保创新试点的农
户贷款利率从原来超过8%降低
到5%左右。同时大幅放宽反担
保要求。

■魏淑仙

近日，新消费类上市公司泡泡玛特公
布了2021年上半年业绩。尽管营收与利
润双增，市场却并不看好。财报发布当
天，泡泡玛特股价跌幅达7.21%。

泡泡玛特2020年12月刚上市时，还
是资本追捧的“超级独角兽”，为何短短几
个月时间，把泡泡玛特当香饽饽的资本就
不再那么热情了呢？其主要原因还是刚
上市时此类投资标的稀缺，加上泡泡玛特
契合年轻群体求新求刺激的消费需求，现
象级的社会消费热潮引发了市场热捧。
随着时间流逝，市场热情开始消退并回归
理性。

其实，无论设计怎样新颖、玩法如何

新潮，玩偶产业也要靠深入人心的艺术形
象去赢得消费者持续喜爱。这就需要对
IP进行精耕细作、为IP注入个性内涵，并
通过优秀的作品让IP入脑入心。迪士尼
非常成功的唐老鸭、米老鼠、白雪公主等
诸多IP形象，就是通过各种动漫故事、影
视剧围绕IP深入开发，为IP注入性格和
内涵，建立了与众不同的品牌形象，从而
占领消费者心智，在市场上长盛不衰。

支撑潮玩价值的是蕴含其中的精气
神。目前潮玩市场靠IP数量多、以“广撒
网、碰运气”的模式去赌消费者胃口，靠

“广开店”“玩盲盒”“造稀缺”的打法去增
加销量，体现的只是产业的浮躁。潮玩要
想长盛不衰，不是把自己变成铺天盖地的
工业品，而是要成为精耕细作的艺术品。
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