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2022年 6月18日 10时起至2022年 6

月19日10时止（延时的除外）在阿里巴巴资

产处置平台对以下标的租赁权进行公开竞

价：

1.秀里华庭2-2-303室住宅建筑面积

约70.46㎡五年租赁权，起拍价：2.35万元/

年，竞价保证金 0.5 万元。 2. 秀里华庭
2-2-402室住宅建筑面积约81.42㎡五年租

赁权，起拍价：2.71万元/年，竞价保证金0.5

万元。3. 秀里华庭2-2-1403室住宅建筑面

积约70.46㎡五年租赁权，起拍价：2.35万元/

年，竞价保证金 0.5 万元。 4. 天虹公寓
4-1-302室住宅建筑面积约90.97㎡五年租

赁权，起拍价：3.16万元/年，竞价保证金1万

元。5. 三墩镇小学弄15号商铺筑面积约

32.23㎡五年租赁权，起拍价：1.59万元/年，

竞价保证金0.4万元。6. 天虹公寓4幢2单
元302室住宅建筑面积约87.69㎡五年租赁

权，起拍价：3.0407万元/年，竞价保证金1万

元。7. 天虹公寓4幢2单元402室住宅建筑

面积约87.69㎡五年租赁权，起拍价：3.0407

万元/年，竞价保证金1万元。8. 秀里华庭2
幢2单元203室住宅建筑面积约70.46㎡五

年租赁权，起拍价：2.4432万元/年，竞价保

证金0.5万元。9. 西湖区慧仁家园恒慧苑1
幢底商02号建筑面积约39.68㎡五年租赁

权，起拍价：4.7795万元/年，竞价保证金1万

元。10. 西湖区慧仁家园恒慧苑1幢底商03
号建筑面积约41.72㎡五年租赁权，起拍价：

5.0252万元/年，竞价保证金1万元。11. 西
湖区吉鸿家园望昕苑底商8号建筑面积约

211.35㎡五年租赁权，起拍价：4.6286万元/

年，竞价保证金 1万元。12. 古荡新村西
22-1-402住宅建筑面积约34.75㎡五年租

赁权，起拍价：2.4万元/年，竞价保证金1万

元。13. 翠苑三区70-2-302住宅建筑面积

约41.7㎡五年租赁权，起拍价：3.12万元/年，

竞价保证金1万元。14. 上宁新村3-2-204
住宅建筑面积约54.23㎡五年租赁权，起拍

价：4.44万元/年，竞价保证金1万元。

咨询及展示报名：即日起即可登录阿里

巴巴资产处置平台西湖区互联网资产交易

中心（http://zc-paimai.taobao.com/—杭

州市西湖区政府采购中心）缴纳保证金报

名，电话：13634112000

浙江方圆拍卖有限公司
2022年6月10日

拍 卖 公告

6月3日，以“共建清洁美丽
世界”为主题的“六五”环境日浙
江主场宣传活动在东阳市横店
镇成功举办，国网东阳市供电公
司在圆满完成保电任务的同时，
向公众展示了“棚顶发电，棚内
拍戏”绿色影视发展方式带来的
众多绿色收益，获得了大家的一
致好评。

“棚顶发电，就是充分利用摄
影棚顶部的空间，安装光伏组
件，从而实现一棚两用的效果。”
浙江横店影视剧组服务有限公
司摄影棚负责人说道。在影视
产业园高标准摄影棚启动建设
后，东阳供电公司联合横店集团
共完成9个高科技摄影棚的光伏

组件安装，全年发电约550万千
瓦时，减少碳排放4300多吨。

在实现“零碳”目标的道路
上，除了“开源”，“节流”也很重
要。东阳供电公司在横店影视
产业园建立智慧管控平台，对每
个摄影棚的空调开关、温度等进
行智能控制，对水电使用、消防
器材情况等进行智能判断，减少
不必要的消耗，最大程度节能。

下一步，东阳供电公司将以
“零碳+文旅”“零碳+民生”“零
碳+交通”“零碳+资源”为抓手，
全力打造横店“零碳镇”，为全国
树立影视产业“零碳样板”贡献
电网力量。

包峰嶂

东阳供电：推动影视绿色发展

海宁市新恒隆新材料
科技股份有限公司工会委
员会遗失工会法人资格证
书一本（社会信用代码为
81330481MC4400208J），
声明作废。

为营造“安全生产
月”活动浓厚氛围，日
前，浙江交工浙江省
中医院新院区（一期）
项目部开展了2022年
度“安全生产月”动员
大 会 暨 安 全 宣 誓 仪
式。项目部通过张挂
横幅、增添宣传标语、
设置安全承诺签名板
等形式，拉开了“遵守
安全生产法，当好第
一责任人”安全生产
月活动的序幕。

姚泽南

遵守安全生产法
当好第一责任人

陈三秀（身份证：432902196207029021）遗失
绍兴市中医院开据浙江省医疗住院收费票
据原件1份，印刷号：0052731370，票据代码：32103，住院时间：2021年1月23日至2021年2月09日，金额：36423.44元，承诺未曾报销，
声明作废。
浙江世进水控股份有限公司工会委员会遗
失工会法人代表证书正副本,证号:工法证字
第 111080480 号;工会法人法定代表人证书,
证号111080480,声明作废。
永康市麦芒五金制品有限公司遗失海运提
单一份，船名航次：SEAMASTER 3S 提单
号 码 ：LNBMEL22041354, 货 柜 号 码 ：ZC⁃SU7441815。声明作废。
乐清乐巢酒吧有限公司遗失营业执照正副
本 和 公 章 ，统 一 社 会 信 用 代 码91330382327833792N，声明作废。
金华市叶天建材有限公司遗失公章一枚，声
明作废。
遗失杭州市江干区蓝桥名苑第三届业主委
员会台州银行账号550094614100015单位公
章、单位财务章、王勇个人印签，声明作废。

昨日，在温岭市九龙汇调蓄区，无
人机镜头下的九龙汇湿地公园一片清
新。

九龙汇调蓄工程是浙江省“百项千
亿防洪排涝工程”组成部分，工程实施
范围 5.76 平方千米，水利总投资约 22
亿元，水域容积637万立方米。九龙汇

调蓄区充分发挥排涝效益，降低平原河
网最高涝水位，增加河网水体容量，提
升调蓄和河道水环境等能力，结合生态
护岸和绿地建设等措施，极大提升了城
市形象品位，成为温岭主城区深受市民
欢迎的“城市绿肺”。

通讯员刘振清 摄

前几天，湖北武汉的周女士经历了
一件蹊跷事——她在某网络平台一家
服装店购买了6件衣服，网店的页面宣
传显示，购买服装达4件即可享受5.5
折优惠，但她下单时却发现，衣服的总
价依旧按照原价计算。

周女士在和客服的沟通中得知，这
次打折活动的优惠方式与以往不同，需
要先原价买下这些衣服，待确认收货、
拍照上传好评后，客服再将优惠减免的
金额返现给她。

面对周女士的疑惑，客服解释说：
店铺即将迎来新一轮的打折活动，如果
现在就按折扣价出售给周女士，衣服7
天内最低交易价格就不再是原价了，之
后活动开始的打折力度和宣传效果也
会受到影响。但客服向周女士保证，现
在购买的折扣和后面的“大促销折扣”
是一样的。

这样的套路，让周女士哭笑不得。
实际上，商品打折中暗藏了太多猫

腻。记者近日调查发现，线上线下一些
商家借打折来诱导顾客消费，有的大幅
度提高“原价”，有的在满减优惠上做文
章，层出不穷的套路让不少消费者屡屡

“中计”。

明降暗升虚假打折
兜兜转转仍是原价

不久前，北京市朝阳区一家超市搞
蔬菜折扣促销活动，吸引了不少顾客购
买。以西红柿为例，划线价8.9元，打3
折后为2.67元。然而，市场监管部门调
查发现，此前7天，该西红柿的最低成
交价为5.34元。监管部门责令该超市
立即改正违法行为，拟给予警告、处以5
万元罚款的行政处罚。

而随着电商平台的兴起，网上购物
更是引发了一股打折潮，特别是在“双
11”“618”等节点，一些网店、直播间里，
超低打折、“骨折”价的商品随处可见，
吸引了流量，增加了销量。

记者近日在某短视频平台一间名
为“酒醉人生”的直播间看到，带货主播
正在卖力地吆喝一款白酒：“咱家这款
酒，市面上都是卖1299元，现在直播间
给各位家人福利，6瓶只要98元，这是
我和厂家要来的内部折扣，欲购从速！”

不仅如此，主播还将这款酒在某购
物平台上的标价展示了出来：398元一
瓶。记者随即点击主播提供的链接看
到，在某平台一家卖酒水的网店，对该
酒的标价确实为398元一瓶。

然而，记者在另一电商平台搜索该
酒的旗舰店后发现，这款酒的售价本就
是6瓶98元。

虚假打折、比平时没便宜也就罢
了，让安徽安庆的方先生尤为气愤的
是，他准备在“618”活动时买几瓶打折
白酒，结果发现活动优惠后的价格竟然
比平时的价格还高。

他告诉记者，他关注的某平台网店
中的一款组合套装白酒，平时标注原价
为1297元，“满1200减 200”，到手价
1097元；最近“618”预售，原价变成了
1477元，使用“满1200减200”、预售券
后为1177元，同时下单赠送2瓶单价
30元左右的低档白酒。

“搞半天打完折价格还比平时贵，
商家满满的套路。”方先生说。

对此，北京云嘉律师事务所律师赵
占领说，关于促销中的“原价”定义，国
家发展改革委《关于〈禁止价格欺诈行
为的规定〉有关条款解释的通知》规定：

“原价”是指经营者在本次促销活动前
七日内在本交易场所成交，有交易票据
的最低交易价格；如果前七日内没有交
易，以本次促销活动前最后一次交易价
格作为原价。“因此，经营者在促销活动
中采用‘原价’标示，或使用‘日常价’等
类似表述实际传达‘原价’含义的，应当
符合这一规定。”

中国人民大学法学院教授张新宝
说，虚假打折常见的形式是在打折之
前，商家对商品或服务先行涨价，涨到
较高水平后再打折的行为，这种行为是
对消费者的诱导和欺诈，监管部门应当
进行查处。

满减优惠套路重重
侵害消费者知情权

商家的折扣套路不仅限于“先提价
后打折”上，在各种满减优惠、折扣券上
也是下足了功夫。

“购物节的优惠越来越难搞了。”漫
天的品类券和复杂的满减规则让北京

的张女士头疼不已。她举例说，她在某
电商平台的一家化妆品旗舰店购买了
一件标价214元的护肤品，按照商家的
宣传，她下了40元定金后，次日零点后
就能使用两张满减优惠券（优惠总额共
计105元）下单。

“我守到零点下单清空了购物车，
结果下单后才发现，这两张优惠券被用
于两家网店不同的商品，优惠力度大打
折扣。”张女士颇为气愤地对记者说，如
果没有那么大的优惠力度，她根本不可
能买这件护肤品。

张女士准备退货后重新下单，客服
却称不用重新下单了，到货后可直接退
差价。然而，等张女士签收后找客服
时，客服却以满减优惠券不能叠加为由
拒绝退差价。

沟通无果后，张女士拨通了消费者
协会的电话，在消费者协会的帮助下，
经历近两周的时间，最后通过电商平台
协调，张女士获得了补款。

无独有偶，山西晋城的李女士最近
在一直播间下单了一件品牌防晒衣，也
被各种优惠、折扣绕晕了。在直播间，
主播号称该品牌防晒衣直播间价格远
低于旗舰店售价，立即下单可享受直播
间130元优惠券、跨店满300元减50元
优惠，即一款339元的防晒衣，159元就
能拿下。

然而，李女士下单时却发现，把各
种优惠券用上，实付价格是214.38元，
高于旗舰店售价。最后她询问客服，对
方一通计算，也没让她明白问题到底出
在哪里。

北京冠领律师事务所主任周旭亮
说，市场监管总局发布的《规范促销行
为暂行规定》明确规定，经营者通过积
分、礼券、兑换券、代金券等折抵价款
的，应当以显著方式标明或通过店堂告
示等方式公开折价计算的具体办法。
经营者宣传虚假优惠折扣明显违法。

周旭亮指出，经营者宣传虚假优惠
折扣，导致消费者无法获悉真实的交易
价格，侵害了消费者的知情权、公平交
易权等合法权益，属于欺诈行为，消费
者可以依据消费者权益保护法的规定，
要求商家承担商品价款三倍的惩罚性
赔偿责任。

此外，经营者宣传虚假优惠折扣还
将受到行政处罚，根据《价格违法行为
行政处罚规定》，由政府价格主管部门
责令改正，没收违法所得，可以并处违
法所得5倍以下的罚款；没有违法所得
的，给予警告，可以并处2万元以上20
万元以下的罚款；情节严重的，责令停
业整顿乃至吊销营业执照。

督促平台履职尽责
亮照亮证亮标经营

如何有效整治虚假打折行为？
中央财经大学法学院教授朱晓峰

建议，要严格落实主体责任，把好平台
准入关，落实审查核验义务，督促平台
内经营者亮照、亮证、亮标经营；各互联
网平台企业要提高促销行为的公开化
和透明度，禁止采取“先提价后打折”、
虚构原价、不履行价格承诺等违法方式
开展促销。

同时，应严格规范广告发布行为，
提升广告审核水平，杜绝虚假宣传、低
俗广告，有效拦截虚假违法广告；严格
禁止不正当竞争行为，不得通过排除、
限制竞争及妨碍、破坏其他经营者合法
提供的网络产品或者服务等开展促
销。要妥善化解网络消费纠纷，完善高
效、便捷的投诉受理、处理和反馈机制，
畅通消费者投诉举报通道，及时受理、
高效处理投诉举报，积极协助消费者维
护合法权益。

“还要强化政企沟通协作，积极配合
监管部门依法查处平台内经营者相关违
法违规行为，形成平台自治与政府监管
的良性互动，共同引导平台内经营者提
高守法经营意识。属地市场监管部门要
加强指导，通过线下约谈、线上指导和宣
传教育等方式，督促指导平台企业履行
法定义务，落实主体责任；强化监测监
管，严厉查处违法违规行为，畅通12315
投诉举报渠道，保护消费者合法权益，规
范网络交易市场秩序。”朱晓峰说。

赵占领提醒消费者，购物前最好货
比三家，对于特别关注的商品，可以平
时多留意其售价，再与促销期间的价格
对比，以确定是否真的优惠及优惠力
度，而不是盲目相信商家所宣传的打折
优惠信息。 据《法治日报》

低龄儿童近视现象越来越得到关
注和重视。去年，国家卫健委下发
《0～6岁儿童眼保健及视力检查服务
规范（试行）》，推动落实早监测、早发
现、早预警、早干预。家长在预防孩子
近视上有着不可替代的作用，应尽早帮
孩子养成科学健康的用眼习惯。

上周，中国青年报社社会调查中
心联合问卷网（wenjuan.com），对
1532名 0~6岁儿童家长进行的一项
调查显示，88.5%的受访家长指出家
长在预防儿童近视上发挥着至关重
要的作用，68.9%的受访家长指出要
控制孩子电子产品的使用，59.9%的
受访家长表示自身要降低对电子产
品的依赖。

88.5%受访家长认为，家长对预防
儿童近视发挥着至关重要的作用

80后杭州市民毕婕的孩子4岁了，
目前远视储备已不足。“电子产品的诱
惑力极大。不要说孩子管不了自己，很
多家长也做不好表率。哪怕是在陪伴
孩子，不少家长也难以做到全身心投
入，自己低头玩手机，跟孩子没有多少
交流。甚至给孩子直接配一部手机，大
人小孩各玩各的”。

毕婕的孩子已经在上幼儿园，她也
希望，幼儿园加强护眼宣传，起到带头
引领的作用，向孩子和家长普及爱眼护
眼知识。她感觉，现在儿童近视越来越
低龄化，身边甚至有家长自我安慰，“反
正早晚都要戴眼镜，管不管不重要”。

“孩子的视力发育受很多因素共
同影响。但养成良好用眼习惯、意识
到保护视力的重要性非常关键。家长
是第一责任人。”北京的魏君有两个儿
子，老大7岁，老二3岁。现在两个孩
子都近视了，他感到非常自责，“我和
爱人都不近视，在视力保护这块不上
心。一心想培养孩子学习，忽视了眼
睛健康”。

88.5%的受访家长认为，预防儿童
近视，家长发挥着至关重要的作用。

预防儿童近视，68.9%受访家长指
出要控制孩子电子产品的使用

90后凌莉生活在南昌，女儿1岁半
了，会定期做视力检查。她认为，预防
孩子近视，正确坐姿最重要，平时孩子

看书画画家长都要注意。其次，家中的
灯光环境很重要，要提供给孩子良好的
学习环境。还要养成良好习惯，“比如
躺在床上看书、玩电子产品都是不可以
的。家长要做好监督”。

刘婉瑜是北京某事业单位员工，女
儿11个月大。她觉得，家长要做好榜
样。做到不在孩子面前一直刷电子产
品、不打游戏。家里没有使用电子产品
的氛围，就不容易上瘾，家长在管教孩
子时也更有威信。“我老公图看娃省心，
有时会抱着孩子一起刷手机。孩子虽
然小，但也看得很认真。我严肃地和他
沟通不能这样做”。

毕婕也表示，对于幼儿阶段的孩
子，大人的行为就是他们的模仿对
象。“现在的孩子很聪明，电子产品不
用教就会。家长首先要以身作则，不
做‘低头族’，亲身示范给孩子看。我
认为这是最直接和最有效的”。毕婕
说，家里大人在看孩子时，要遵守一条

“铁律”：陪伴孩子时不允许玩手机。
“要加强亲子陪伴的质量，拒绝‘躯壳
式’陪伴”。

中国中医科学院眼科医院副院长
谢立科表示，0~3岁的小孩尽量不要看
电子产品，3~6岁的小孩每天看电子产
品时间不要超过半小时。“不管是哄小
孩玩，还是教小孩知识，都应该这样
做。此外，多带孩子参加户外活动。6
岁之前的小孩就是长身体的时候，饮食
结构要平衡，肉蛋奶青菜水果都要鼓励
他们吃”。

预防儿童近视，家长应该怎么做？
68.9%的受访家长指出要控制孩子电
子产品的使用，68.7%的受访家长建议
增加户外活动时间。

59.9%的受访家长表示自身要降
低对电子产品的依赖，57.6%的受访家
长表示会定期带孩子进行眼科检查。
其他还有：保持科学的视屏距离
（47.0%），保证室内光线充足（42.1%），
准备合格的护眼灯（37.5%），注重饮食
健康（26.5%）。

受访0~6岁儿童家长中，孩子0~3
周 岁 的 占 37.8% ，4~6 周 岁 的 占
62.2%。孩子视力完全正常的仅有
45.8%，处于边缘近视的占28.7%，已经
近视的占25.1%。

据《中国青年报》

今春以来，受疫情影响，居家办公、
上网课成为不少居民的生活常态。在
此背景下，噪声困扰进一步被突显出
来。如何保障“安静的权益”，已成为社
会关注的焦点问题。

非理智处理，伤人害己

因为防盗门被住在楼下的邻居周
先生用锤子砸了十几个洞，且此前自家
防盗门、木门也被其用锤子多次砸坏，
孙先生将周先生诉至法院，要求对方赔
偿防盗门及木门损失共计4000元，赔
偿精神损失1万元。

庭审中，周先生承认自己确实砸了
孙先生家的门，但起因是孙先生经常以
地面不平、砸核桃等理由用锤子不间断
地敲击地面，有时不分白天夜晚。周先
生多次找到孙先生理论，但情况没有改
变，他出于愤怒才多次破坏孙先生家的
防盗门、木门和纱窗。

法院经审理后认为，周先生持锤砸
坏孙先生家的防盗门及木门，侵犯其财
产权益。对于孙先生制造噪声影响其
生活，周先生未提交证据，法院不予采
信。最终，判令周先生一次性赔偿孙先
生财产损失3500元。

“遭遇噪声困扰，可以向环境噪声
污染防治工作的监督管理部门反映，留
存噪声监测的相关证据。若双方调解
不成的，可依法向人民法院起诉，切勿
冲动处理，避免引发新的纠纷。”北京市
海淀区人民法院法官胡美青说。

因楼上小孩在家中玩耍发出噪声，
楼下邻居心生不快与孩子的父亲发生
争执致人重伤，被法院一审判处有期徒

刑四年；因不满邻居的长期噪声，59岁
老人伤害3名女租客；因在家中睡觉时
被隔壁砸墙声吵醒，安徽凤阳袁某与邻
居理论不成，一气之下将对方戳成重
伤……近年来，因无法忍受噪声又沟通
协商无果后实施过激报复行为的案件
屡有发生。噪声问题看似事小，却事关
个人身心健康以及邻里与社会和谐，采
用非理智方法处理不仅伤人也会害己。

依法维权，噪声扰民须担责

钱先生家安装的空调室外机正好
位于赵女士家上方，赵女士认为按照
小区设计要求，其室外机放置区域并
非设计预留位置，工作时产生的噪声
严重影响自己的生活，特别是夜晚使
用空调时，自己根本无法正常休息。
赵女士多次找到单位及物业公司与钱
先生沟通，但对方坚决不拆除，遂诉至
法院，要求判令钱先生将空调室外机
拆除，安装至预留的指定区域，并赔礼
道歉。

庭审中，钱先生觉得，自己家空调
位置远高于赵女士家屋顶位置，对赵女
士没有影响，而且空调室外机位置经过
验收合格，赵女士无权强行指定安装空
调室外机的位置。

法院经审理后认为，钱先生将空调
室外机安装在赵女士房屋房顶近窗上
沿处，空调工作产生的噪声，妨害了赵
女士一家的正常生活。因钱先生安装
空调室外机并非出于影响赵女士家正
常生活的故意，赵女士亦不具有物业管
理之责，故对赵女士赔礼道歉、将室外
机安装至指定区域的诉讼请求不予支

持，最终判决钱先生将安装的空调室外
机拆除。

“不动产的相邻各方，应当按照有
利生产、方便生活、团结互助、公平合理
的原则，正确处理截水、排水、通行、通
风、采光等方面的相邻关系。给相邻方
造成妨碍或者损失的，应当停止侵害，
排除妨碍，赔偿损失。”胡美青说。

宋先生在对自家房屋进行装修后
不久，楼下邻居田先生因“突发胸痛”被
救护车送到医院住院治疗。经医院诊
断，田先生病情为冠心病、急性前壁心
肌梗死等。田先生起诉要求宋先生赔
偿急救费、住院医疗费、精神损害赔偿
等共计25.3万余元。

庭审中，宋先生称田先生是在装修
结束后才犯病，其病情与自家装修没有
关系。对此，田先生申请了司法鉴定，
鉴定意见为，田先生突发急性前壁心肌
梗死与当日宋先生家的装修环境噪声
存在一定因果关系。对于宋先生提出
田先生病发当日装修已经结束的异议，
鉴定机构认为，病变基础与田先生自身
情况有关，但疾病发病有累积过程，需
要数日，当日是否有装修行为不影响司
法鉴定的结果。

经审理，法院认为，对田先生因装
修环境噪声产生的合理经济损失，宋先
生理应按比例承担相应的赔偿责任。
最终，判决宋先生赔偿急救费、救护车
费、医疗费共计1.3万余元。

新法施行，守护耳边安宁

6月5日，于去年底审议通过的《中
华人民共和国噪声污染防治法》正式施

行，《中华人民共和国环境噪声污染防
治法》同时废止。

“首先，新噪声法最明显的变化就
是去掉了原法名称中的‘环境’二字，重
新界定了噪声污染的内涵，扩大了法律
的适用范围，这有利于解决部分噪声污
染行为在现行法律中存在监管空白的
问题。”广东广和（长春）律师事务所高
级合伙人王雨琦律师说。

“这些都是与我们生活息息相关
的，有了这部法律，广场舞音乐声太
大扰民、室内装修刺耳声不分昼夜、
邻居宠物半夜乱叫等问题的解决都
有了法律依据。新法还提出任何单
位和个人都有保护声环境的义务，同
时依法享有获取声环境信息、参与和
监督噪声污染防治的权利。国家鼓
励基层群众性自治组织、社会组织、
公共场所管理者、业主委员会、物业
服务人员、志愿者等开展噪声污染防
治法律法规和知识的宣传，这有利于
推动形成多元共治的污染防治新格
局。”王雨琦说。

随着公众对噪声问题的关注程度
不断加深，除了新噪声法“长出牙
齿”，根据最高法此前出台的环境禁止
令司法解释，在噪声污染案件中，人民
法院还可以根据申请人在诉讼前或诉
讼中的申请，出具禁止令，及时制止正
在发生的噪声污染。今年4月，广州
市海珠区人民法院发出全国首份噪声
扰民诉前禁止令，有力保障了疫情防
控期间人民群众的居家学习生活安
宁。

据《工人日报》

打完折却买了件更贵的商品
记者调查商品虚假打折套路

受疫情影响，不少人在居家办公、上网课。在此背景下，噪声困扰备受关注——

噪声扰民扰健康，“安静的权益”咋保障？

预防儿童近视
88.5%受访儿童家长指出

家长作用至关重要
近六成受访家长表示

自身要降低对电子产品的依赖

“城市绿肺”护生态


