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近日，湖州市德清县禹越
镇的五味和食品有限公司酿醋
生产基地，工人忙着进行入料、
翻醅、装缸、封缸等制醋工序，
利用高温生产香醋。这种传统
酿醋技艺以当地优质大米、糯
米、纯中药制作醋曲，经过蒸
煮、酿晒、发酵等 30 余道工序
制作而成，食醋产品畅销海内
外市场，订单迎来产销两旺的
良好势头。
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本报讯 通讯员高珏报道
日前，省商务厅举行2023年上
半年商务运行情况和“地瓜经
济”提能升级“一号开放工程”
推进情况媒体通气会，对外发
布浙江商务半年度成绩单。省
商务厅新闻发言人、副厅长陈
志成表示，今年以来，我省积极
扩内需促消费、增订单稳外贸、
拓内资稳外资，商务主要指标
实现高质量“双过半”。

外贸方面，上半年全省实
现进出口 2.36 万亿元，增长
4.7%，高于全国2.6个百分点。
其中，出口 1.73 万亿元，增长
4.1%，高于全国0.4个百分点，
出口份额占全国的15.1%，规模
位居全国第二；进口6301.0亿
元，增长6.3%，高于全国6.4个
百分点。对东盟、拉美、中东、
非洲等新兴市场出口稳定增
长，合计拉动出口增长6.0个百
分点。“新三样”表现突出，光

伏、新能源汽车、锂电池出口额
分 别 增 长 22.9%、105.5% 和
71.8%，合计占全省出口的
4.6%，拉动出口增长1.36个百
分点。民营企业拉动明显，民
营企业出口增长7.4%，占全省
出口的84.4%，拉动全省出口
6.05个百分点。

1~6月，浙江省实际使用
外资129.4亿美元，增长7.3%，
高于全国15.7个百分点，占全
国份额 12.6%，规模居全国第
三，完成全年任务的64.7%。制
造业实际使用外资金额37.6亿
美元，增长25%，占全省实际使
用外资29.0%，较去年同期提升
3.6个百分点，高于2023全年目
标2.0个百分点。

消费市场持续回暖。上半
年，全省实现社会消费品零售
总额15460亿元，增长9.1%，高
于全国0.9个百分点。全省实
现网络零售12805.5亿元，增长

16.8%，高于全国 3.7 个百分
点。特别是餐饮收入同比增长
19.6%，拉动社零增长2个百分
点。从细数上看，日用品、饮
料、中西药品、服装鞋帽针纺织
品等必需型商品稳步增长；化
妆品、通讯器材、金银珠宝等升
级类商品零售额均实现两位数
增长；限上汽车增长9.1%，其
中，新能源汽车增长51.7%，二
手车增长73.7%。

省商务厅商贸运行处二级
调研员陶洪斌介绍，上半年，我
省出台一揽子促消费政策举
措，包括《进一步扩大消费促进
高质量发展的若干措施》《“浙
里来消费·2023消费提振年”行
动方案》，同步推动市县配套出
台110多个政策文件。同时，
聚焦重点领域，借势而上挖掘
消费潜能，全省实现餐饮销售
1770.9亿元，同比增长19.6%，
超出商品消费一倍多。

通气会上，陈志成还介绍
了我省“地瓜经济”提能升级

“一号开放工程”进展情况。今
年“新春第一会”以来，全省商
务系统构建完善工作机制，制
订出台政策措施，全力打造特
色亮点工作，推进19项重点任
务、63条年度工作事项落实，

“地瓜经济”提能升级“一号开
放工程”实现了高质量的开局，
主要指标走在了全国前列。

为发挥政策合力作用，我
省建立开放提升“1+X”政策体
系，出台《强力推进开放提升加
快打造高能级开放大省的意
见》，明确了7方面126条政策
举措。统筹推进贸易、财税、金
融、产业、人才、科技等首批26
项配套政策制定。同时，在“8+
4”经济政策体系下，制定“扩大
内需和对外开放”政策包，出台
《关于更大力度吸引和利用外
资工作的若干措施》《全力拓市

场增订单稳外贸的若干举措》
等6条政策举措和8个配套政
策。

上半年，商务部门举办的
多个重大活动成效明显。港
澳·浙江周成功举办，活动期
间，共计签约项目77个，总投
资额约 80 亿美元；第三届中
东欧博览会成效明显，促成中
东欧商品采购订单 105.31 亿
元，带动100多场促项目促投
资活动。“千团万企”拓市场增
订单行动扎实开展，截至目前，
全省已组织1360个团组、超1
万家企业赴境外开展商务活动，
达成意向订单超1130亿元。

此外，我省还积极拓展海
外仓布局，复评和新评省级公
共海外仓32个，累计建设海外
仓 790个，总面积 968万平方
米，占全国海外仓总面积的三
分之一，覆盖全球 51 个国家
155个城市。

通讯员倪远山、羊菲报
道 近日，随着电影《消失
的她》突破 30 亿票房，主角
倪 妮 放 出 30 张 自 拍 庆 祝 。
每张照片上都有珍珠元素，
再一次引发了这个夏天珍珠
火爆的讨论。今年，珍珠市
场行情火爆，据业内人士介
绍，今年涨价特别明显，普
通的珍珠涨了 30%~50%，最
受欢迎的涨幅达80%左右。

销售行情的火爆对上游
的金华养殖户来说，是个好消
息。可能很多金华人还不知
道，武义是国内珍珠蚌苗繁育
产业唯一的集聚区，珍珠蚌苗
生产量占全国85%以上，今年
蚌苗的价格仍在持续上涨。
兰溪是全国池塘珍珠养殖面
积最大的县级市，不少农户的
腰包鼓了起来。

销售火爆
“上游”蚌苗涨价高

珍珠行情的上涨对金华
的珍珠产业发展起到了积极
影响。在业内有着“销售在诸
暨，养殖在金华，蚌苗在武
义”的说法，武义也被誉为

“蚌苗繁育示范县”。目前，
武义县珍珠蚌苗产业集中且
规模化、良种化，供应到全国
主要淡水珍珠产区，全国85%
以上的珍珠蚌苗均由武义县
各蚌苗繁育场提供，良种化率
达到 75%以上。2023 年，不
少武义珍珠蚌育苗场均出现

扩规模、增产量现象。
武义县王宅镇韶华珍珠

养殖场经过十余年的发展，从
无到有、从小到大，成了武义
蚌苗产业的“领头羊”。“随着

‘下游’销售市场的火爆，我
们‘上游’蚌苗的售价也涨了
许多，去年七八分一枚的蚌
苗，今年价格最高已经达到了
0.2元一枚。”韶华珍珠养殖场
负责人朱韶华说，蚌苗的价格
已经达到了历史高点。

蚌苗售价高的原因之一
是品种优，卖得最贵的是由金
华自主培育的国审新品种
——三角帆蚌“浙白1号”。近
年来，武义县在金华市科技特
派员张根芳教授的指导下，依
托国家贝类产业技术体系和
科技部“蓝色粮仓科技创新”
重点专项支持，建成了“珍珠
蚌良种扩繁”示范基地，培育
出了优质高产的新品种，让蚌
苗养殖户迎来了丰收。

电商“盲盒”
为珍珠市场添把火

“随着珍珠饰品的款式设
计更加时尚、丰富，再加上直
播电商的推动，使得如今年轻
消费者也越来越喜欢珍珠饰
品 ，带 动 了 珍 珠 销 量 的 提
升。”金职院农学院退休教
授、金华市珍珠行业协会会
长、金华市九色珍珠科创园负
责人张根芳认为，今年珍珠的
价格上涨与珍珠销量的上升

密不可分。
电商珍珠“盲盒”是使珍

珠销量增长的主要原因之
一。在各大短视频平台简单
搜索“开珍珠挑战”，上百万
播放量的视频随处可见。歌
手汪峰也曾发文称，有一次他
凌晨5点起床，还看到章子怡
正在看直播开珍珠“盲盒”。
可见珍珠“盲盒”有多火。

张根芳说，其实“开蚌取
珍珠”并不是新鲜事。早在多
年前，在各大沿海城市的旅游
景点，就经常能看到摊贩用同
样的手法吸引消费者。当然，
开出的珍珠有大有小，颜色、
光泽也有很大差异。但让人
没想到的是，更精明的卖家将
这门生意搬到了线上，和互联
网直播牵上了线。如今在义
乌，也有不少电商店铺从事着
珍珠“盲盒”的业务。

此外，珍珠销量上涨的另
一大原因是珍珠产业链的不
断完善。如今，珍珠粉、珍珠
面膜等珍珠美容保健品受到
越来越多人的关注，珍珠的药
用功能也被逐步开发出来，制
作出了各式各样的珍珠保健
品。

同时，近年来，消费者的
消费心态也发生了一些改变，
大家愿意去消费珍珠、黄金等
价格较高的商品。

其实，今年已经是珍珠行
情上行的第 3 年。2021 年和
2022 年，蚌苗的产量和产值

都创新高，今年的珍珠市场保
持了前两年的良好势头。

价高量少
全国唯一的国家级基地在金华

淡水珍珠市场价格不断
上涨，一些批发商却在发愁拿
不到货。

和一路上扬的热度相反，
近年来珍珠产量却呈现逐年下
降的趋势。来自浙江省珍珠行
业协会的数据显示，2019年全
国淡水珍珠产量约为120万公
斤，到2020年下降到约100万
公斤，2021年约为80万公斤，
2022年约为70万公斤。

值得一提的是，全国唯一
的国家级三角帆蚌良种场就
位于金华开发区汤溪镇金华
市九色珍珠科创园内。该良

种场加强了良种新品系的扩
繁和推广，已经形成了以贝壳
珍珠层颜色为主要性状的制
片蚌和以生长速度为主要性
状的育珠蚌的新品系，初步实
现了“制片蚌和育珠蚌专门
化”的良种生产体系，良种率
提高 80%以上。并以此为基
础，开创了珍珠颜色定向培育
技术，获得了日本、澳洲国际
专利。

张根芳提醒，这并不代表
可以盲目乐观，随着珍珠蚌育
苗场规模逐步扩大，上涨行情
可能在未来几年会出现拐
点。7月15日，金华市珍珠行
业协会组织部分会员单位对
珍珠市场行情上涨进行调研，
希望通过实地调研为未来珍
珠行业发展指明方向。

浙江发布上半年商务成绩单

出口规模跃居全国第二

本报讯 通讯员俞晶报
道 鞋类、纺织、化纤……因
与RCEP项下享惠类目“契合
度”较高，浙江部分传统产业
借着RCEP的东风，加大出口
步伐，实现贸易市场布局优
化。据杭州海关统计，今年上
半年，杭州海关共签发RCEP
原产地证书3.12万份，签证金
额85.77亿元，帮助企业进出
口享惠约9950万元。

检测、分装、打包、装车……
7月 25日，与气温同样火热
的，是金帝集团生产车间赶制
订单的生产场景。“这一批女
式皮鞋是下周要装船发往日
本的，这两天我们加班加点生
产，想尽快完成交付。”提到销
往日本的订单，金帝集团股份
有限公司关务负责人胡云芳
难掩喜悦。

金帝集团股份有限公司
是温州鞋类龙头企业，在国际
市场享有较高声誉。RCEP
生效前，产品主要销往欧美市
场。2022年，公司在海关政
策宣讲中得知，鞋类产品在日
本通关时，凭RCEP原产地证
书即可享受 0.6%的关税减
让，并将逐步降低为零关税。
这一信息给了公司启发和信
心，决定加大对日本市场的
投入力度。“市场布局的多元
化意味着更小的风险与更大
的机会，RCEP的实施让我们
看到了开拓日本市场的曙
光。我们也通过海关的帮助
与指导，成为温州地区首家

‘经核准出口商’，对于接下
来的生产销售，我们充满信
心。”胡云芳说。2022 年至
今，企业共获取RCEP原产地

证书 105 份，对日出口额超
5000万元。

“鞋类生产作为温州的地
方优势产业，与RCEP项下享
惠类目有较高的‘契合度’。
我们从RCEP生效前就开始
积极宣传相关政策，指导企业
充分享惠。”杭州海关关税处
副科长毛梦婧介绍，“辖区纺
织、化纤等传统产业也借着
RCEP的东风，不断实现贸易
市场布局的优化。”

“去年6月，我们第一批
无纺布成功出口，打开了日本
市场的大门。截至目前，我们
已经有 78 批无纺布销往日
本，价值超2000万元。”杭州
萧山凤凰纺织有限公司负责
人叶国华表示。公司主营无
纺布及其制品生产销售，通过
RCEP带来的关税减让政策，
成功在日本市场站稳脚跟。
1~6 月 ，凤 凰 纺 织 共 申 领
RCEP原产地证书31份，享惠
金额26.48万元。

同样受益的还有浙江台
州一罐食品有限公司。作为
台州地区罐头出口龙头企业，
企业去年橘子罐头出口量占
全国出口的七分之一。“经过
台州海关的指导，我们了解到
以果葡糖浆为主的橘子罐头
凭RCEP原产地证书在日本
能享受约9%的关税减让。去
年开始，我们调整了配方，以
果葡糖浆替代白砂糖，提升了
我们产品在日本市场的份
额。”浙江台州一罐食品有限
公司业务经理王婷说。1~6
月，该企业对日出口约2000
万元，凭RCEP原产地证书享
受关税优惠约180万元。

享惠近亿元

我省传统产业借助
RCEP东风“加速”出海

通讯员黎莉、李坚超报
道 女生连指甲缝都要防晒
了，为什么男人在太阳底下打
个伞还要被群嘲？据《小红书
2022男士美护四大趋势》，男
士防晒用品半年环比增长
96%。近几年，男性的“防晒小
宇宙”正慢慢开始觉醒。

“男生怎样防晒才不显得
娘”“男生适合哪些防晒单
品”……随着高温天持续，这
类话题迅速在社交媒体上走
红，也让不少男性放下了所谓
的“防晒羞耻”，开始加入防晒
大军。

从零售端的表现来看，也
充分体现了如今的男性特别
是年轻群体对于防晒一事已
经从抗拒到上心。

日前，笔者在银泰百货宁
波天一店碧欧泉男士专柜里
看到，一款售价490元的男士
防晒产品受到年轻消费者欢
迎。该专柜工作人员刘女士
介绍，产品是去年上市的，但
明显感觉今年来询问或购买
的人更多了。

“消费群体基本都集中在
20多岁到40岁左右，他们和
上一代人不同，更愿意在健康
和形象方面花工夫，也会从一
些社交媒体上了解产品。当
然，也有部分是女性推荐的，例
如，太太帮先生购买，或女朋
友买了送男朋友。”刘女士说。

而在一些化妆品集合店
里，男性防晒护肤产品同样热
销。在海曙一家名创优品，可
以看到，防晒霜、防晒喷雾等
产品被放在最醒目的位置。

工作人员介绍，一度以年
轻女性为主流消费群体的防
晒用品，近段时间也成为男生
询问、购买的对象。“男生用防
晒产品比较在意涂抹完后是
不是会太白。所以，一些不提
亮肤色的产品如防晒喷雾会
更受男性消费者喜欢。”

除了防晒霜，也有不少男
性选择帽子和运动防晒衣或
皮肤衣。不少男生认为，相对
于打伞，这或许是对男性更友
好的方式。

在宁波一家迪卡侬门店，
防晒夹克、防晒服、防晒头巾、
防晒皮肤衣等各式防晒服饰
受到男性消费者欢迎。

从市场反馈来看，今年或
许也是男士防晒衣火爆的一
年。“618”大促期间，“什么值
得买”GMV前十的防晒衣中，
就有6款产品为男款防晒或
男女同款。

唯品会数据显示，6月以
来，防晒衣销量同比增长
81%，其中男士时尚防晒衣销
量同比增长3倍以上。男性消
费者成为防晒产品的重要消费
群体；男性购买的防晒霜（乳）
数量同比增长20%以上。

不难看出，随着理念更
新，男性已经加入防晒消费大
军。“从今年防晒衣爆发式增
长可以看到，如今，男性也摆
脱传统对防晒扭捏的态度，开
始注重防晒对于健康的辅助
作用。当然，因为防晒产品变
得丰富多样，也给了男性消费
者更多的选择。”唯品会相关
负责人说。

男士防晒服热卖！
他们也开始心疼自己了

金华九色珍珠科创园农户正在养殖的蚌苗。

海关关员指导企业申领RCEP原产地证书。

全国唯一，珍珠蚌苗生产占全国 85%以上

珍珠行业金华的江湖地位几何？
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