
舒建春（右）在罗乃康的油茶种植基地走访，向罗乃康了解种植采摘情
况。 梅琳 摄

创业潮
2023年10月12日 周四
责任编辑：张浩呈 版面设计：沈静
电话：81916093 E-mail：572985673@qq.com2

记者程雪报道 黄际来的

后备厢里常年备着一全套的直

播、视频录制设备，农业企业、农

民有需求，他就上门帮助营销农

产品，桃花林深处、葡萄架下、西

瓜田里……他把直播间放在洒

满农民汗水的土地上。作为有3

万多粉丝的农业“网红”，他用自

身的影响力，公益帮助农企农

户。比起湖州市劳模、湖州市长

兴县泗安镇副镇长等头衔，大家

更熟知他在抖音上的账号名

——“三农黄哥”。

劳模助企的

“互联网+”模式

两年前，黄际来开通抖音账

号的时候，留下了这样一行简介

——“30余年三农人，尝过三农

酸甜苦辣，见证三农事业的成功

与失败，记录三农那些事，分享

三农点点滴滴，传播正能量。”寥

寥数语，勾勒出一个从基层农技

员做起，大半辈子都在和农业打

交道的朴实形象。

黄际来所在泗安镇是长兴

县农业大镇，草木花卉占地14

万亩，是全村主导产业，另外还

有茶叶3万亩，蔬菜水果3000

亩等。

时代在发展，农产品的销

售模式早已从街头巷尾比吆喝

变成线上销售决胜负。不懂网

络、不会花式营销的泗安镇农

企、农户渐渐地占了下风，辛辛

苦苦种出来的冬瓜、水灵灵的

葡萄等农产品愣是卖不出去。

看到老实的农民苦不堪

言，黄际来决定“试水”抖音，用

“互联网+”模式帮助大家把农

产品推广出去。然而，理想很

丰满现实很骨感，“我一个50多

岁的人，从来只会跟庄稼、土地

‘对话’，通过拍短视频、直播等

形式跟网友分享，还真有些

难。”最困扰他的就是技术问

题，为此他特意向新媒体专家

请教文案写作、拍片、剪辑技

巧，自学直播违禁词、推流逻

辑。

至今，“三农黄哥”的账号

下已经发布了1000多条视频，

每一条都是他用休息时间了解

农企农户实况，自己独立完成

写文案、拍片、后期制作等步

骤。

虽然互联网世界五光十色，

但是黄际来仍然坚持用最朴素、

最实诚的话语向观众介绍农产

品，“好吃就是好吃，产品质量胜

于任何雄辩，不好吃的东西，就

算我说得天花乱坠，消费者也不

会买单的，久而久之，泗安的农

民信誉丢了，得不偿失啊。”他的

视频里，没有华丽的背景板和直

播间，也没有“长枪短炮”般的专

业设备，只有一个情系三农的黄

哥站在田间地头，手捧着沉甸甸

的果实，向网友们娓娓道来。

农产品搭上

网络营销“快车”

前段时间，几名外地游客

特意赶来泗安镇找当地生产的

一种车厘子。他们拿着一个车

厘子介绍的视频截图问村民，

正是“三农黄哥”发的视频。

很多人通过“三农黄哥”了

解泗安镇的农产品并慕名前

来。很多农业企业、个体农户

在黄际来的帮助下实现增收，

有黄哥农产品不愁卖。

今年3月，在长兴栖畔家庭

农场的百亩桃园举办了一场青

年职工交友会，赏桃花闻花香，

不负好春光。去年，同样的地

方却是门可罗雀，产出的桃子

只卖了15万元。损失惨重的老

板丁根友今年年初找到黄际来

求助。

“实地考察后，我觉得桃树

种得好，就是缺少宣传。有个

电视剧叫《三生三世十里桃花》

么，我们可以先在春天搞个桃

花节相亲交友活动，同步直

播。”黄际来打算来一招“先声

夺人”，打开农场知名度，等到

五六月份产桃子的时候，办采

摘节，自然有客流了。与此同

时，他还多次到桃林拍摄短视

频，有时请出丁根友为大家介

绍桃子，有时干脆拿起一个大

桃子对着镜头啃起来，大快朵

颐的样子让网友很难不相信他

的评价“非常甜”！

网友们通过“三农黄哥”

的视频下面留的地址和联系

方式跟农场对接上，一车一

车的桃子从农场发货。截至

目前，长兴栖畔家庭农场桃

子销售总额已经达到 100 万

元。其中，约 70%的顾客通

过黄际来视频了解并购买桃

子的。

长兴树博园也是通过“三

农黄哥”的推介迅速扩大名

气。黄际来先拍了几条视频介

绍树博园的环境、设施，重新开

园当天还做了直播。此后几

天，他也没闲着，连着录制好几

个视频，介绍园内人山人海，长

桌宴热闹非凡，烧烤现场羊肉

串一抢而空……“我们策划的

牧苗旅烧烤节活动反响很热

烈，每天平均客流约5000人。”

如今，树博园从无人问津的小

公园，摇身一变成为当地旅游

打卡新地标。

在过去两年里，黄际来帮

助农业企业、个体农户增收

3000万元，泗安镇的村民们正

朝着共同富裕的目标奔跑着、

奋斗着。

■梅琳

近年来，在应对全球气候
变化挑战的背景下，气候投融
资越来越成为各界关注的话
题。

丽水市，是全国唯一水和
空气环境质量均进入前10名的
城市。2022年 8月，丽水市成
功获批全国首批气候投融资试
点。

“增添了在低碳领域

创新研发的动力”

“2020年建厂房时得到工
行3000万元授信支持，我们要
抓住气候投融资机遇，更好地
促进绿色转型，赢得更多机
会。”浙江天富科技（丽水）有限
公司（以下简称“天富科技”）董
事长邵成国说。

天富科技是首家国产喷射
式乳化均质器生产企业，国家
级高新技术企业、浙江省专精
特新中小企业和隐形冠军培育
企业。

根据天富科技金融需求和
经营情况，结合该企业“碳效
码”一档的碳效等级，工商银行
丽水分行2022年5月为企业新
增2500万元授信，至2023年8
月末，“浙丽碳效贷”余额2404
万元，利率从之前4.2%下降到
今年3.45%。

据悉，“碳效码”是丽水气
候投融资企业碳资产池的重要
组成部分，企业通过统计、经信
等多部门多维度指标评定后拥
有的碳效等级，有效反映企业
在所处行业的碳效水平。

“我们以‘企业碳效码’评
定结果为导向，对不同碳效等
级企业在贷款额度、利率等方
面提供差异化信贷支持，引导
激励企业减污降碳。”工商银行

丽水分行副行长（主持工作）赵
斌介绍，截至 2023 年 8月末，
该行已发放“浙丽碳效贷”102
户、余额20.12亿元。

“因绿色低碳享受政府贷
款贴息不仅节约了财务成本，
更是对企业在绿色低碳领域付
出的肯定，我们很自豪，这增添
了我们持续在低碳领域创新研
发的动力。”邵成国表示。

政策引导+省市联动

+数字赋能

在丽水市气候投融资试点
工作推进过程中，政策引导和
数智化服务发挥了关键作用。

自2021年申创气候投融资
试点以来，原丽水银保监分局
联合丽水市生态环境局等部门
出台《丽水市银行业保险业支
持“6+1”重点领域 助力碳达峰
碳中和行动方案》等系列文
件。为支持丽水建成具备地方
特色、可复制可推广的气候投
融资体系，今年3月，原浙江银
保监局出台《关于浙江银行业
保险业支持丽水气候投融资试
点建设的指导意见》，围绕聚焦
重点气候变化领域实施差异化
金融支持、推动气候风险管理
纳入全面风险管理体系等6个
方面提出17条具体要求，引导
和促进更多资金投向应对气候
变化领域。

同时，结合浙江数字化改
革成果，丽水市气候投融资试
点注重以数字赋能提升气候投
融资金融服务质效。“我们上线
了丽水气候投融资数智服务平
台，强化气候投融资金融服务
质效分析、企业‘碳资产’识别、
惠企政策直达等场景应用。”国
家金融监督管理总局丽水监管
分局局长郑基实介绍。

截至目前，依托浙江（丽

水）生态产品交易平台等渠道，
丽水市累计开展森林经营碳普
惠交易31笔，抵消24083.54吨
碳排放，其中零碳金融网点购
买碳汇 6笔、302.85 吨林业碳
汇。

气象指数保险

兜底特色农业产业

丽水市青田县，素有“浙
南油库”之美誉，全县油茶林
总面积达 30.57 万亩，居浙江
省首位，现有油茶基地330余
个，是全国油茶产业发展重
点县，油茶产业总产值 7.5 亿
元。

“这一株油茶的果实约70

斤，100 斤油茶籽可产油茶
23—24斤。”青田县茂鑫果蔬种
植专业合作社负责人罗乃康，
自2011年开始种植油茶，现种
植面积1920亩。

因油茶开花坐果期间恰逢
低温季节，极易发生冻害影响
果实生长。结合农户需求，
2019年，人保财险青田支公司
创新推出“油茶低温气象指数
保险”。

“根据油茶的生长周期，在
保险期限内，拟定不同的赔付
标准提供风险保障，保费低廉，
县财政补贴 70%，农户自缴
30%。”人保财险青田支公司副
总经理舒建春（主持工作）介
绍，为提高理赔效率，运用气象

监测数据进行低温定损，无需
现场查勘。截至8月末，公司累
计承保油茶4.98万亩、累计赔
付1798万元。

此外，为深化生态产品价
值实现、助力减污降碳协同试
点，2022年8月，丽水出台《丽
水银行业保险业生态产品区
域公用品牌金融业务操作指
引（试行）》。人保财险丽水市
分公司与丽水市场监督管理
局联合推出生态产品区域公
用品牌侵权保险项目，以保障

“青田青”区域公用品牌价值；
青田农商银行以青田“稻鱼共
生系统”项目为试点，2023年
1月落地全国首笔“农遗生态
品牌贷”。

通讯员周梦琪报道 中

秋国庆假期，市民出游热情

空前高涨，“远离都市喧嚣，

享受乡村静谧”的半度假模

式成为不少游客的首选，绍

兴周边旅游民宿也是摩拳擦

掌，做足了功课。然而，笔者

在走访时发现，绍兴民宿市

场呈现“冰火两重天”现象，

不少民宿仍旧持续“一房难

求”的火爆，也有不少民宿出

现“上座率”不高的现象。

民宿游在旅游市场地位

越来越重要，民宿行业入局

者不断增加，面对越发激烈

的竞争群体，以及有限的资

源，如何吃到最大块“蛋糕”？

“民宿+”进入拼内容

拼特色阶段

刚刚过去的“超级黄金

周”，新昌县镜岭镇、东茗乡

每天都很热闹，游客在当地

住民宿、逛市集、吃小吃、看

非遗，体验有当地特色的乡

村生活。假期结束，镜岭镇

花前月上民宿负责人何琦妙

算了算账，他们民宿整体预

订率达到了100%。

“都是上海、江苏的客

人，提前从网上做了攻略，基

本上住两天为主。”何琦妙介

绍，现在的游客越来越注重

民宿的品质和周边的旅游内

容，内容越丰富、体验感越好

的乡村，可以让游客从“到此

一游”变成住下来深度体验。

乡村节庆活动，成为多

地造势引流的重要举措。在

东茗乡，坐拥自然美景的下

岩贝民宿集聚区日均游客近

万人，山中来信、东眉悦居、

山海一墅等高端精品民宿在

节前就已订满，当地乡村咖

啡露营文化节带来了大批年

轻游客，文旅市集、露营基地

为游客提供沉浸式漫游体

验。双节期间，东茗乡共接

待游客11.77万人，同比增长

22.6% ，旅 游 总 收 入 达

368.35万元。

小桥流水，枕河人家。

国庆假期，在柯桥古镇，从临

水人家美食体验到文创市

集，吸引了诸多游客前来“打

卡”。“柯桥几个古镇名声在

外，而且这边可看可玩的地

方比较多，整体配套比较完

善。”柯桥古镇周边一家民宿

负责人表示，这个假期还有

不少游客来看亚运比赛，他

们民宿早在一个月前就已经

预订得差不多了。

但走访中，也有不少乡

村的民宿负责人跟笔者“诉

苦”，入住率不高，游客比较

少，“很多人到村里来转了

下，最后也没有留下来过夜，

开车就走了。”

提质升级需要

打造个性化品牌

这个国庆假期，笔者在

新昌下岩贝村走访时看到，

“乡村咖啡”已经成为该村较

为成熟的业态，不少游客都

是在小红书上刷到咖啡馆的

视频和图片，才选择到村里

入住民宿。

“我们喜欢拍照，这个地

方现在有不少好看的店，还

有好看的风景，满足了我们

拍照的需求。”来自上海的王

琦和家人假期在下岩贝住了

3天，除了一些时尚的业态

外，高端精致的民宿房间也

是她的选择理由。从这些出

游群体来看，追求个性化业

态与品牌化民宿已经是越来

越多游客的共同选择。

上虞区岭南乡丁山村有

着多年酒店、民宿经营经验

的徐先生认为，纵然竞争激

烈，作为民宿负责人，一定要

用心想好如何做好民宿内容

吸引游客，“现在出来住民宿

的白领、年轻人比较多，那他

们最看重什么，就是我们努

力的方向。比方说住宿环

境、我们的推文图片、民宿拍

照的取景等，都是主要元

素。”在他看来，先做好内容，

再让民宿讲好当地故事，游

客自然就来了。

同样在杭州、湖州等地

有民宿管家经历的赵瑞希表

示，无论在哪个城市，从城里

到乡村，大部分游客是来“体

验生活”的。在这种情况下，

绍兴民宿要再上一个台阶，

一方面需要当地政府整合周

边的文化、旅游、农业、商业

等可消费资源，通过设施、设

计引导民宿从原先的粗放建

设向品牌、精品建设转变；另

一方面，民宿在本身做好硬

件提升的前提下，不妨多培

养一些有专业经验的民宿管

家，讲好当地文化故事，打造

辨识度高和故事性强的颜值

与内涵兼具的旅游度假产

品。

两年时间帮助农企农户卖货 3000 万元

有劳模黄哥，农产品不愁卖

黄际来（中）在葡萄架下直播。

插上气候投融资的绿色“翅膀”
绿色金融改革看丽水如何做

中秋国庆假期

绍兴民宿市场“冰火两重天”

内容为王，民宿产业
如何提质升级？
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新华社北京10月10日
电 根据中国中小企业协会

10日发布的数据，2023年第

三季度中小企业发展指数

（SMEDI）为89.2，比上季度

上升0.2点，高于2022年同

期水平，表明中小企业信心

有所回升。

具体来看，在分行业指

数里，三季度工业、交通运输

邮政仓储业、信息传输计算

机服务软件业和住宿餐饮业

指数较上季度均有上升，社

会服务业指数持平，而建筑

业、房地产业和批发零售业

指数均有所下降。从景气状

况看，8个分行业指数均处

于景气临界值100以下。其

中，工业、交通运输邮政仓储

业、信息传输计算机服务软

件业和住宿餐饮业指数止跌

回升。

分项指数里，三季度

宏观经济感受指数、综合

经营指数、市场指数和投

入指数止跌回升，劳动力

指数和效益指数止跌持

平，成本指数和资金指数

持续下降。从景气状况

看，资金指数和劳动力指

数处于景气临界值 100 以

上，宏观经济感受指数、综

合经营指数、市场指数、投

入指数和效益指数均处于

景气临界值100以下。

中国中小企业协会相关

负责人表示，总体来看，三季

度多数指标边际改善，积极

因素累积增多，社会预期有

所好转，但经济增长的内生

动力不强，持续回升的基础

仍不稳固，特别是小微企业

困难仍较突出。因此，要加

大宏观政策调控力度，强化

各类政策协调配合，加强逆

周期调节和政策储备，推动

经济实现质的有效提升和量

的合理增长。

三季度
我国中小企业
信心有所回升
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