
日前，为期两天的2023凯乐石莫
干山跑山赛在湖州市德清县莫干山
镇举行。本次比赛设 10 公里、30 公
里、60公里和100公里四个组别，共有
4900多名选手报名参赛。

通讯员谢尚国 摄

不负热爱
奔赴山海

作品取名为高山流水，这
是民乐的一首曲子，源于生活
和自然，这曲子表现出高山雄
浑、深沉、高洁的神韵，表现了
潺潺流水和巍巍高山相映成趣
的意境。流水在大自然中变化
万千，有小溪流水潺潺,有大江
东去磅礴，有瀑布倾斜的奔腾，
还有几个清澈通明的泛音，令

人想起了山泉叮咚水花轻溅的
景象。全曲气势宏达，意境深
邃，表现出秀丽、柔美的江南情
调。而古人通过乐曲来抒发对
青山秀水的热爱，抒发对世间
万物的感恩，对美好生活的向
往。作品通过江南丝竹与苔藓
景观的碰撞，制作出古典中不
失现代韵味的小景。

通讯员江水恒报道 当
前，杭州正在迎接一场属于
这座城市独有的浪漫，2023
长三角第三届菊花精品展
暨杭州第九届菊花艺术展
如约而至，在这场菊花盛宴

上，为大家献上了各具特
色、造型独特的菊花艺术作
品。我们挑选了在本次菊
展上获得造型展示金奖作
品，看看哪幅景致最能打动
你的心？

今年菊展，
哪幅景致最能
打动你的心？

潮，生生不息；城，代代向
前。钱塘江不仅赋予城市以
名称，更孕育出这片土地最独
特、最鲜明的精神气质与文化
底蕴。钱江新城二期位于杭
州市上城区钱江新城区域以
东，旨在打造世界一流的现代
化国际大都市滨水潮岸，成为
人们心之向往的城市新地

标。本次菊花展花境充分提
炼了新城“潮文化”的内涵，通
过绿雕植物背景墙的形式将
一幅朝气蓬勃、欣欣向荣的新
城美好蓝图描绘于眼前。在
此花境前，我们不仅能感受到
钱江潮亘古不息的脉动，更能
感怀每一位新城建设者勇立
潮头的磅礴力量。

高山流水

钱江潮·新城韵
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记者寿慧桢报道“满减优
惠”“抽奖”“买一送一”……形
式多样的促销手段在一年一
度的“双11”消费狂欢中层出
不穷，满天飞的打折广告不停
刺激着年轻人“买买买”的神
经。面对各大电商平台和线
下商场的折扣诱惑，年轻消费
者们会在这些特殊节点薅羊
毛吗？他们是如何消费的？
记者在采访了几位 90 后发
现，他们既要品质又要高性价
比，既热衷网购又不失理性的
消费观，令人刮目相看。

个性与品味双重追求

大多数年轻人从小处于家
庭核心，他们个性独立、自我，
不满足于标准化、模式化消
费方式。在面对新鲜事物时，
往往接受程度较高。

93年的摇滚女孩王俞大
学毕业后跟朋友组建了一个
乐队，她在其中担任贝斯手。
因其工作性质，王俞经常要登

上大大小小的舞台，面对闪光
灯、镜头。在她看来，舞台上
屡见不鲜的奢侈品牌不是自
己的菜，反而沿街小巷不起眼
的小店才是自己的挚爱。这
些名不见经传的小店，有些是
接受私人定制的礼服店，有些
是转售海淘孤品的店铺……

“商品价格或高或低，但每一
件都与自己的个性相得益
彰。”王俞说。

与王俞不同，98年的金融
小哥杨韬，每到周末都会出现
在杭州各大商场的新锐设计
师原创品牌门店。这些品牌
店服饰设计多以中国风元素
为主，与现代时尚元素融合，
比如，将中国的盘口、立领等
元素与西方的西装相结合。
杨韬认为，流畅剪裁、极简廓
形、去分隔设计是时下流行的
国风设计，正是这东方制衣之
美满足了他对穿着品味的独
特要求。对于月薪过万的杨
韬来说，“品牌溢价下的购物

无法悦己，只有适合自己的才
能带来‘松弛感’。”

热衷“反向消费”

在杭州某事业单位就职
的 90 后小王，目前正处于职
场上升期，因此他没有多余
的精力去研究穿搭和价格。
在购衣心得上，他主张：“可
以买贵，但绝不能买贵了。”
换季前后，小王会马不停蹄
地到心仪的品牌门店捡一波
漏，比如优衣库、MUJI 等质
优价廉的休闲服装品牌。这
样的“反向消费”模式正是当
下年轻消费者的缩影，消费行
为更趋于理性，不再为冲动消
费而买单。

90年的宝妈陈茗热衷各
类奢侈品牌，但她并不会去门
店疯狂刷爆信用卡，而是选择
从二手电商平台淘货。陈茗
在谈到自己对二手产品的理
解时说道，“二手平台上的价
格比专柜门店便宜很多，有些

甚至低至一折。二手服饰、鞋
包只要清洗到位，且没有比较
明显的质量问题，与其正价买
全新的，还不如低价买二手
的。”30岁出头的陈茗，在杭州
一家私企上班，经常需要代表
公司出席各类会议、酒会。因
此她对服饰品牌的执念较深，
陈茗说，“一线品牌的服饰在
各大节日时也会进行各类促
销，但价格依然颇高。我只有
在二手平台上无法淘到心仪
款式时，才会选择在节日促销
时去专柜门店消费。”

热爱网购却不失理性

作为李佳琦直播间的挚爱
粉，今年“双11”，91年的小向
早早蹲守在直播间等待预售
链接的开启，但她并没有在主
播的吆喝下盲目地支付尾款，
而是在货比三家后理性选择
了部分产品。一方面，是因为
电商平台频繁大促，加之以往
冲动囤货的商品还没有用

完。另一方面，在她看来，有些
商品的价格可能线下门店更
低。比如说最近提袋率最高的
地方——各大奥特莱斯门店。
每年的11月上旬前后，是砂之
船杭州奥莱的店庆大促之日，
小向自然不会错过这次给全家
购衣的大好时机。在对比专柜
门店、天猫直营的价格后，小向
在店庆这天大大小小提了7个
袋子。虽然一次性花出了大几
千，但小向觉得，“在货比三家
后花出去的钱其实并没有真正
地离开你，它只是换了一种快
乐的方式继续陪伴你！”

对年轻人消费观的了解越
深入，我们越能发现“精致穷”

“大手大脚”等标签仅仅只是
他们的表面，他们中的大部分
人在消费上其实很理智。年
轻人在“悦人”与“悦己”之间
越来越倾向于选择后者。而
且他们也从未停止过奋斗的
脚步，以期让自己的薪资水平
配得上自己的消费水平。

■叶远钦

提起香榧，很多人会想起
嵊州，因为这里是香榧的产
地。

嵊州市地处浙东丘陵山
区，境内四面环山，剡溪横贯
其中，“七山一水二分田”典型
的江南山地地貌。境内主要
河流有东部黄泽江，南面新昌
江、澄潭江，西面长乐江，汇集
到曹娥江流向杭州湾入海。
嵊州香榧集中产出于森林植
被茂密，群山环抱的山谷地
带。产地东邻四明山脉，南毗
天台山脉，西接会稽山脉，北
连嶀山山脉。其中会稽山脉，
主峰为西白山，海拔1096米，
是嵊州香榧的核心区和主产
区。

香榧，简称“榧”，属常绿
乔木，嵊州香榧外形长椭圆形
或梭形、外壳薄而平滑、呈棕
褐色、种仁饱满、色泽金黄、口
感酥脆、后味甘而爽口，富有
独特的香气。香榧是稀世珍
果，香榧有一个与众不同的特
性，就是从开花到结果，要三
年才会成熟，所以枝头上三代
同堂，因此，也称之为“三代
果”。据本草纲目记载，小孩

食用香榧能促进肠胃健康，有
驱虫的功效。香榧还具有化
痰、止渴、消痔等功能，香榧仁
含脂肪百分之五十，脂肪酸中
以油酸、亚油酸、亚麻酸等不
饱和脂肪酸为主，有降血脂的
功能，还有美容生发等功效，
是很好的绿色保健食品。

小时候，物资匮乏，总认
为香榧很昂贵，可望不可及。
大约在二十多年前，嵊州的大
街小巷，陆续开起了一家家香
榧专卖店，香榧的种类也逐渐
多起来，有散装的、包装的。随
着香榧广告效应不断增加，香
榧也慢慢地深入到老百姓的
脑子里。

这些年，在当地政府部门
的大力扶持下，香榧产业不断
升级，很多地方有嵊州香榧的
供货商。很多人买礼品也选
择送香榧，每当深秋季节，香
榧成熟时候，嵊州很多榧农积
极通过自媒体销售香榧，增加
了榧农的收入。尤其在云雾
缭绕的西白山香榧主产区 ，
很多来自上海、杭州等地的游
客，纷至沓来旅游、观光、采购
香榧。香榧自然成了嵊州特
产中的一张“金名片”，走向全
国各地。

通讯员谢雅婷报道 台州
椒江区东环大道296弄里，有
一家特别的咖啡店。这里没有
背景音乐，也没有招呼客人的
热情问候。

安静的店堂里，只有滋滋
的蒸汽声、咕噜咕噜的咖啡流
淌声和偶尔传来清洗器皿的声
响，顾客与店员不时会用手比
划交流。这里，是台州市首家
手语咖啡店。

咖啡师很“安静”，顾客点
单无障碍

来到这家无声咖啡店，是
一个下着小雨的工作日中午。
店面并不好找，在一条小巷子
里。“天使象征着美好、善良、正
直与爱，听障人士虽有缺憾，却
是热爱生活的天使，虽无法用
声音表达，依然可以用味蕾传
递。”这便是“天使咖啡”店名的
由来。

店面10多平方米，吧台占
据了大部分的位置，只有三四
个客座，胜在布置简洁温馨。
漫步店内，随处可见手语元素
和咖啡文化的融合，比如墙上
独特的手语艺术装饰、吧台处
各类贴心的辅助点单设备等。
这些“无声”的邀请，让顾客从
一进门就感受到这家店的与众

不同。
在这家门店里，共有2名

听力障碍的咖啡师，他们有一
个可爱的称呼——天使咖啡
师。再细看菜单，经典的咖啡
品种都有，价格也挺亲民。同
时，店内还有面包、糕点出售，
这些是由合作的甜品店一大早
送来的。

在这样一家“安静”的咖啡
店点单，是种怎样的体验呢？
在天使咖啡师黄璜的微笑示意
下，笔者在手写板上写下“冠军
拿铁”四个字，并用手指依次指
向一旁菜单上的口味“无糖”

“热”。
黄璜点了点头，随后转身

在咖啡机前操作了起来。磨
粉、压粉饼、萃取、拉花……不
疾不徐，一丝不苟。约5分钟
后，她就将一杯热气腾腾的拿
铁送到了笔者的手上。品尝下
来整体感觉是：奶香浓郁、咖啡
香浓，口味不至于过苦，恰到好
处。

每一杯咖啡，都灌注着梦
想和希望

“天使咖啡”门店，由台州
社发集团下属建工集团打造运
营。“目前我国约有2780万名
听力障碍人士，这类特殊群体

就业面狭窄，我们便想着为他
们做点事。”台州建工集团相关
负责人表示。

当天，笔者对黄璜进行了
一次特殊的采访。笔者将采访
问题通过软件语音转文字给黄
璜看，她领会后在手写板上写
下几句话。即便采访有些许困
难，笔者也能从她的表情动作
中，感受到她对工作的热爱和
面对生活的乐观积极。

黄璜今年26岁，来自玉环
坎门街道，先天性极重度聋
哑。命运是不幸的，但她用自
强和自信跑出了精彩人生，曾
屡次获得全国残疾人田径锦标
赛、残疾人运动会等各项赛事
冠军。

“我特别喜欢咖啡，目标就
是成为一名优秀的咖啡师。”黄
璜退役后，经台州市残联推荐
来这里工作。现在成了一名正
式店员，有了固定收入，实现经
济独立。

当然，学做咖啡时也并不
轻松。就拿打奶泡来说，普通
咖啡师会根据牛奶与蒸汽碰撞
的声音，来判断奶泡的质感与
厚度。但听障人士只能依靠触
觉，用手触摸奶缸，通过奶泡振
动的变化来判断“火候”。如果
掌握不好，就很容易烫伤。

黄璜还表示，自己的拉花
技术还不够熟练，她有空就会
与师傅沟通如何制作更好的咖
啡，也会刷视频学习。

收获善意，将美好悄然传播

每个人对理想中的咖啡店
的要求可能不尽相同，但是唯
一不变的是，除了咖啡香，还希
望它是有温度的。在这个空间
里，凝聚着各种对美好生活的
向往。

来自路桥的陈先生，在小
红书上刷到这家咖啡店后，已
经开车来打卡多次了。在得知
咖啡师是听障人士后，他会不
自觉地将语速放慢，也更耐心
地点单，自己还向店员学习“谢
谢”的手语，每次拿到咖啡都会
将手拇指弯曲，以表达“谢
谢”。“喝上这样一杯特殊的热
咖啡，自己的内心也变得暖暖
的。”陈先生说。

客人中会有一些听障人
士，这里成了他们最喜欢的地
方之一。每周日，店里都会举
行“手语开放日”活动，他们用
手语沟通，笑着交流着。

“咖啡加糖，生活总有阳
光，你只需抬头看看远方，就能
见到光芒。”“疲惫的一天，还是
被咖啡治愈了啊。”“无论如何，

始终相信生命的力量和温
度”……墙上贴着满满的暖心
留言，这些都是前来打卡的顾
客写的。

这家店于今年9月7日正
式开业，到现在已运营了两个
多月。台州建工集团有限公司
战略发展部员工兼“天使咖啡”
店长邱振说，刚开业时生意最
好，有很多市民是在社交软件
上刷到过来的，每天能卖出五
六十杯。由于店面是在巷子
里，不太显眼，因此目前主要还
是面向这两幢国企大楼的内部
员工，每天销量20杯左右。

“我们打算进一步扩张店
面，计划在城市地标附近，开设
更多的手语咖啡店，为特殊群
体提供更多学习和就业机会。”
邱振说。

小小的门店里，无声的世
界异常安静，却并不觉得压抑，
而是一种脱离世俗的舒适与放
松。

“来这边能感受到顾客释
放的善意与温暖，我感觉很好，
很喜欢做咖啡给他们品尝味
道。”黄璜在写字板上一笔一画
地写道。

正如“天使咖啡”的门店标
语所写的那样：“在这里，用热
爱发声，将美好悄然传播。”

“该省省，该花花”

这届年轻人开始理性消费

台州首家手语咖啡店和天使咖啡师的故事

于无声处传递美好

嵊州香榧


