
“数说”前 11 月外贸贸外月11前“说数”

创业潮
2023年12月14日 周四
责任编辑：张浩呈 版面设计：俞莉萍
电话：81916093 E-mail：572985673@qq.com2

通讯员单玉紫枫报道 12
月 11 日，一则中国政府网的
消息突然在外贸圈刷屏——
国务院办公厅印发《关于加快
内外贸一体化发展的若干措
施》（下称《措施》），明确提出5
大方面共 18条举措。《措施》
要求各地方政府要因地制宜
出台配套支持政策，大力推动
本地区内外贸一体化发展。

18条举措“干货满满”，改
革信号明确，内外贸一体化发
展按下全域“加速键”：中央发
话，地方开干，直面挑战、展现
信心，助力企业在国内国际两
个市场顺畅切换。

发令枪响，宁波早已冲出
一步。2020年以来，当地政府
先后出台外贸企业开拓国内
市场“11条”、促进内外贸一体
化“12条”等；众多外贸企业则
在更早之前，就已经“试水”国
内大市场。

“试水”多年，这座以外贸
著称的开放大市，现在咋样
了？

跨越22年的一个“巧合”

先回到《措施》。12月11
日，国务院办公厅发布的5大
方面 18条举措，种种松绑条
款，处处“剑指”企业开拓国内
国际两个市场的“肠梗阻”。
欣喜之余，人们注意到了一个
奇妙的“巧合”：22年前，2001
年 12月 11日，中国正式加入
世界贸易组织。

时隔22年，从中国“加入
世贸”，到如今用活“两种资

源”联通“两个市场”。中国之
变，肉眼可见：2005年，中国成
为世界第三大货物贸易国；
2010年，成为世界第一大货物
出口国和第二大经济体；2014
年，成为世界第一大货物贸易
国和第二大服务贸易国……
如今，中国已是全球最大的制
造业中心，是全球140多个国
家的最大货物贸易伙伴，也是
全球第二大的单一消费市场。

“试水”多年的外贸企业

下好“先手棋”，才能抢占
“制高点”。

“我外贸年龄34岁，内销
年龄 15 岁，现在还是正当
年！”宁波旷世控股有限公司
董事长金建新依然志在千里。

对众多致力于拓展内销
市场的老外贸来说，这样的感
慨总能引起共鸣。宁波家联
科技常务副总经理孙超并不
讳言企业市场转型时的“痛定
思痛”。

2018年，国际贸易摩擦争
端加剧。与客户几番“拉锯”
关税承担比例后，家联科技开
始反思：外销占比太重，以后
大概率还会碰上贸易壁垒。

“鸡蛋全部放在一个篮子里，
不可能支撑企业的长期发
展。”

公司当即提出愿景：国内
市场要做到50%以上！董事
长亲自挂帅，出任内销总监。

从定下目标，到打通渠
道，家联下足了功夫构建内销
版图。2018年，公司拿下了国

内第一个大客户肯德基，单个
客户第一年实现销售额4000
万元。

瞄准国内消费市场升级
需求，越来越多的外贸企业依
托技术、资源等优势，布局国
内高端市场，实现降本增效。
比如，宁波外贸百强企业博菱
电器瞄准青年消费群体，“定
位高端品质，优雅新厨”，创建
自主品牌膳美师，去年实现内
销6000万元。

统计显示，截至目前，宁
波有出口实绩的工贸一体型
企业（规上工业企业）4557家，
已开展内销业务的占比达
91.4%。

“试点”城市在谋划什么？

春江水暖。今年1月，宁
波入选全国首批内外贸一体
化试点。新发展格局下，内销
对外贸企业来说早就不是什
么权宜之计，而是顺应时势的
战略选择。然而，更长远来
看，内外贸一体化依然路漫
漫。

今年2月，宁波启动推进
内外贸产品“同线同标同质百
县千品万亿”行动，开展国内
外产品标准比对分析，对标先
进提升质优产品供给水平，并
设立天猫“三同”产品宁波
馆。截至目前，累计发展“三
同”企业113家、“三同”产品
220种。

这组数字，与宁波“外贸
万亿之城”的名头，显然不太
匹配。在“试点”城市的光环

之下，宁波依然有很大一部分
传统外贸企业因习惯了订单
式生产，缺乏营销经验，不愿
意迈出内销这条腿。

另外，还有行业竞争加剧
的背景，各类产品功能、交互、
界面的体验趋于同质化，可优
化空间越来越小，价格竞争日
趋激烈。比如，广交会期间，
仅宁波的家电企业参展就达
283家，产品多为电饭煲、吸尘
器、冰箱等，受原材料价格上
涨与市场低迷因素叠加，企业
利润微薄，拓市面临较大压
力。

加上推广费用增加、信用
建设滞后等种种原因，很多
外贸企业依然顾虑重重。在
宁波市商务局对 300 多家外
贸企业的抽样调查中，70%
以上的企业尚未形成利用保险
工具管理内贸应收账款风险的
意识。

宁波市政府相关负责人介
绍，下一步，宁波将着手双管齐
下：首先，力争为广大企业尤其
是中小微企业融资、贸易、投保
等经营活动提供多元支撑；另
外，宁波市将结合自身产业优
势，进一步加大政策扶持力度，
特别是在当前情况下，继续以
政企一心的“稳”，促两个市场
高质量发展的“进”。

于宁波而言，“提前试水”
从来不是目的。先行一步，发
现问题、分析问题、进而解决
问题，形成“宁波解法”，为更
大范围内提供参考，服务全
局，才是“提前试水”的价值所
在。

本报讯 记者李凡报道
近日，钉钉在杭州发布新能源
行业“3+3”新一代数字化解
决方案，并宣布与天合光能、
特来电、高景太阳能、华宝新
能源等新能源头部企业达成
战略合作，共同推动数字化升
级。

钉钉提供数据显示，据不
完全统计，目前国内300余家
新能源上市公司中，已有66%
使用钉钉作为协同办公平台
和业务开发平台。钉钉总裁
叶军表示：“数字化不是买来
的，真正的数字化源于企业对
自身业务的理解。今天的企
业面临着前所未有的挑战，面
临着技术革新、市场变化等种
种不确定性。数字化的价值，
在于帮助企业的管理、生产、经

营变得更具韧性，应对未来的
不确定性。”

行业竞争激烈、技术迭代
速度快是新能源行业的一大特
点，例如在光伏组件领域，核心
技术平均每半年就有代际更
新，领先的技术是保障核心竞
争力的根本，核心信息的外泄
造成的损失不可估量，因此，新
能源企业对于信息安全非常看
重。此外，随着海外业务占比
的提高以及众多分公司的设
立，跨国协同也成为新能源企
业的重要诉求。

面对新能源行业数字化
过程中的实际需求，钉钉本
次解决方案中的“3+3”包括

“三个统一”和“三大能力”。
其中，“三个统一”即通过统
一的 APP、统一的账号和统

一的门户，为企业打造一体
化的协同和业务平台。“三大
能力”包括全球协同能力、全
域安全能力和业务智能化能力
三大维度。

会上，钉钉还联合一财商
学院发布了《新能源行业数字
化白皮书》。白皮书指出，新能
源行业机会与挑战并存，目前
主要呈现四大趋势：新能源行
业正从政策推动型增长跨入市
场化阶段，企业投机性行为减
少，比以往、也比一般制造业更
具备更强创新意识和更高数字
化需求；国内新能源企业领跑
国际，海外市场高速发展；行业
集中度和整合度进一步提升；
企业追求“价格战”到“价值战”
升级，人才与技术或驱动行业
新一轮洗牌。

本报讯 记者金钧胤 通
讯员王超报道 “用了‘香菇
云’云端平台，精准的湿温度
控制让香菇变成花菇的比例
提升了，花菇营养价值和口
感更好，经济价值也更高，今
年又是个丰收年。”12月是丽
水庆元县香菇采摘的季节，
庆元县登仁家庭农场负责人
王登仁看着丰收的香菇，露
出了幸福的笑容。

“香菇云”云端平台是由
中国移动庆元分公司（以下
简称“庆元移动”）开发的一
套数字化管理信息系统，可

实现使用主体信息、专用标
志使用、产业产值数据的共
享联通，在生产过程中可以
帮助实施湿温度控制，精准
用数字化赋能“菇乡”庆元发
展。

2022 年 11 月，庆元移动
成功中标庆元县食用菌全产
业链数字化（香菇云）项目。
通过本项目建设，按照“数字
化＋产业化”思维，将大数
据、人工智能、物联网等新一
代前沿科技广泛应用于庆元
县食用菌全产业链数字化
（香菇云）项目建设中，围绕

食用菌产业产前、产中、产后
全过程，深入谋划食用菌产
业的各个环节，搭建用户端
与治理端“两端协同”的总体
架构，推动庆元县产业发展
提档升级，打造与资源环境
协调共赢的发展新格局。

该系统于今年 3 月正式
走进“菇乡”各地的大棚中。
它不仅能为菇农带去更便利、
更数字化的生产方式，还为他
们打开销路创造了新的可
能。如今的菇农会选择地势
平坦开阔的田野搭建菇棚，以
扩大种植规模增加产业收入，

但这些菇棚大多距离村庄较
远，没有网络覆盖，庆元移动
在“香菇云”终端的建设过程
中，也将网线铺设到菇农基
地，让菇农可以利用网络拓宽
香菇的销售渠道。

“香菇云”云端平台还是
一个为香菇“问诊”的平台，
种植户在平台上可以一键找
专家咨询各种问题，据统计，
借助“香菇云”，2022年以来，
菇农少跑1.6 万多人次，减少
农民时间3万小时以上，减少
工作人员去现场 6000 多人
次。

“云上”管理
“掌上”种地
数字赋能“菇乡”庆元产业发展

日前，位于台州市路桥区
横街镇的一家企业，工人在生

产线上忙碌。临近年底，路桥
区各家企业忙着赶制订单，确

保如期完成全年的订单任务。
通讯员蒋友青 摄

企业赶订单

“试水”多年
这个外贸大市咋样了？

钉钉发布能源企业数字化解决方案
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本报讯 记者寿慧桢报
道 人才是产业发展的根
本。近日，由浙江宇翔职业技
术学院和安吉宋茗白茶有限
公司联合成立的宋茗白茶产
业学院揭牌，用产学研深度融
合方式，为茶产业高质量发展
培养高水平人才。

校企“联姻”为产业发展
装上人才“引擎”。“通过产教
融合，为学生提供产业理论
学习和专业实践的平台，同
时为安吉白茶产业发展培育
更多高素质的技能人才。”

浙江宇翔职业技术学院
副院长陈锦阳介绍，作为一
所安吉本土的职业教育高
校，宋茗白茶产业学院下设
茶艺与茶文化、旅游管理两
个专业，目前已招收7个班级
400 余名学生。学校聘请了
行业专家、学者、茶艺名师作
为兼职教授和导师，建立了
经验丰富、技艺精湛的师资
队伍。此外，学院与安吉白
茶龙头企业——安吉宋茗白
茶有限公司共同制订人才培
养计划，设置专业课程，教师

和企业高级技术人才共同授
课，为大学生们提供茶产业
专业实践和理论学习的平台，
为安吉白茶产业培养更多高
素质技术技能型人才，推动产
业持续发展。

宋茗白茶产业学院的成
立让学生对未来就业充满信
心。“毕业后可以做茶艺师、茶
艺博物馆讲解员、茶叶推广销
售，或是茶叶电商主播，课程
安排丰富、就业前景可期，学
习动力也更足了。”茶艺与茶
文化专业2301班学生鲁彦哲

说，学院有设备齐全的茶艺实
训室，便于将所学的理论知识
应用于实践，增强今后走向社
会的职业能力。

共建共赢，共同发展。“今
后，我们将充分发挥安吉白茶
协会成员单位力量，为学生提
供更多实践和就业机会，同时
与学院共同开展科研项目，让
宋茗白茶产业学院成为学习
茶知识、感悟茶文化、研究茶
科技、培育茶产业人才的实践
平台。”安吉宋茗白茶有限公
司董事长许万富说。

校企“联姻”
人才“引擎”激活安吉白茶发展新动能

本报讯 通讯员孙佳丽、
董笔峰、夏丽玮报道 宁波
海关 12日对外公布，今年
前 11个月，宁波实现进出
口额1.17万亿元，同比增长
0.8%，增幅较前 10个月扩
大0.2个百分点。其中，出
口额 7645 亿元，同比增长
1.2%；进口额4085亿元，与
去年同期基本持平。

“从第三季度开始，宁
波外贸发展的积极因素不
断增多，月度进出口额已经
连续 4个月实现同比正增
长，外贸稳中向好态势进一
步巩固。我们不久前做过
贸易景气统计调查，反映出

口、进口订单增加的宁波企
业占比均有提升。今年宁
波外贸有望实现促稳提质
目标。”宁波海关相关负责
人说。

具体来看，民营企业是
进出口主力。前 11个月，
宁波市民营企业实现进出
口额超 8800 亿元，同比增
长4.8%，占同期宁波进出口
总额的75.4%。

东盟等新兴市场表现
亮眼。前 11个月，宁波对
东盟进出口额超 1400 亿
元，同比增长4.3%。同期，
宁波对中东欧国家进出口
额超 460 亿元，同比增长

12.7%。
高新技术产品出口明

显增长。前11个月，宁波出
口高新技术产品604亿元，同
比增长9.1%。其中，电子技
术、计算机相关技术、材料技
术、光电技术等主要产品出口
额均实现同比两位数增长。

部分大宗商品进口明
显增长。前 11个月，宁波
进口金属矿及矿砂近 520
亿元，同比增长33.9%。其
中，铁矿砂及其精矿进口额
同比增长约36%，煤及褐煤
进口额同比增长约44%，钢
材 进 口 额 同 比 增 长 超
130%。

宁波实现进出口额
1.17 万亿元

本报讯 通讯员俞晶报
道 昨日，杭州海关发布消
息，1~11月，浙江进出口总
值 4.50 万亿元，同比增长
4.4%；其中，出口3.28万亿
元，增长3.5%，进口1.22万
亿元，增长6.8%。进出口、
出口、进口分别居全国第3、
第2和第5位。

新兴市场持续发力，自
澳进口增长较快。1~11月，
浙江对东盟、中东、拉美和非
洲分别进出口6317.4亿元、
5276.1亿元、4673.6亿元和
3463.9 亿 元 ，合 计 增 长
8.0%，拉动浙江进出口增长
3.4个百分点。同期，浙江对
共建“一带一路”国家出口
1.63万亿元，增长10.1%；自

澳大利亚进口892.9 亿元，
增长22.4%，增幅较去年同
期提升7.8个百分点。

机电产品出口比重提
升，劳密出口增速好于全
国。1~11 月，浙江出口机
电产品 1.49 万亿元，增长
5.9%。同期，出口劳动密集
型产品 9988.7 亿元，增长
3.6%，高出全国6.2个百分
点，其中，服装、塑料制品、
鞋靴、箱包分别增长3.0%、
8.5%、5.6%和25.8%。

大 宗 商 品 进 口 量 增
加。1~11 月，浙江能源产
品、金属矿砂、粮食等大宗
商品分别进口7859.6万吨、
1.43 亿吨和 291.2 万吨，合
计拉动全省进口值增长4.0

个百分点。
民营企业主导地位持

续巩固。1~11 月，浙江外
贸进出口实绩企业 10.8 万
家，增加7.8%。其中，民营
企业进出口3.61万亿元，增
长7.2%，出口2.78万亿元，
增长6.3%。

一般贸易进出口贡献
稳定。1~11 月，浙江通过
一般贸易方式进出口 3.53
万亿元，增长3.8%，占浙江
进出口总值的 78.6%。同
期 ，全 省 市 场 采 购 出 口
4356.9亿元，通过海关跨境
电商管理平台出口 1595.1
亿 元 ，分 别 增 长 11.8% 、
48.3%。
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