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拍 卖 公 告
兹定于 2024 年 6 月 7 日 10 时起至 2024 年 6 月 8

日 10 时止（延时的除外）在在阿里巴巴资产处置平
台对以下标的租赁权进行公开竞价，现就相关事项
公告如下：

一、拍卖标的：
1. 萧山区城厢街道西河路 182 号商铺 5 年租

赁权，建筑面积约 31 平方米，起拍价 4.63 万元/首
年，竞买保证金 1 万元。2. 萧山区城厢街道西河
路 184 号商铺 5 年租赁权，建筑面积约 31 平方米，
起拍价 4.63 万元/首年，竞买保证金 1 万元。3. 萧
山区城厢街道西河路 186 号商铺 5 年租赁权，建筑
面积约 292 平方米，起拍价 6.93 万元/首年，竞买保
证金 2 万元。4. 萧山区城厢街道绣衣坊B幢2层部
分房屋 5 年租赁权，建筑面积约 85 平方米，起拍价
2.02万元/首年，竞买保证金 0.5 万元。5. 萧山区城
厢街道绣衣坊 B 幢 3 层部分房屋 5 年租赁权，建筑
面积约 113 平方米，起拍价 2.64 万元/首年，竞买保
证金 0.5 万元。6. 萧山商业城轻纺市场 9 区 1 楼 4
号摊位 5 年租赁权，建筑面积约 29 平方米，起拍价
0.53 万元/首年，竞买保证金 0.2 万元。7. 萧山商
业城轻纺市场 9 区 1 楼 5 号摊位 5 年租赁权，建筑
面积约 28 平方米，起拍价 0.51 万元/首年，竞买保
证金 0.2 万元。年租金第 1-3 年不变，第 4 年租金
在上一年基础上递增 5%，第 5 年租金跟第 4 年租金
一致，上述标的有业态限制，详见平台《竞买须知》。

二、拍卖方式：本次拍卖采用增价的网络拍卖方
式，加价幅度以平台系统公示为准。

三、咨询及展示报名：即日起即可登录阿里巴巴
资产处置平台户名浙江方圆拍卖有限公司（网址：
https://zc-paimai.taobao.com/zc/zc_item.htm?us⁃
er_id=3357451287）缴 纳 保 证 金 报 名 ，电 话 ：
13634112000。

浙江方圆拍卖有限公司
2024年5月31日

拍卖公告
项目编号：CQPM-20240505

受委托，将于2024年6月14日14：00在杭州公共资源交易中
心萧山分中心（市心中路1069号）404开标室举行拍卖会，现将有
关事项公告如下：

一、拍卖标的：
萧山区南阳街道潮上云兴雅苑（三期）部分沿街商铺、潮竞

云望城一区部分沿街商铺 5年租赁权，租赁期满后，可按续签时
的租赁评估价再续租 5 年。共 42 个标的，起拍价及标的具体信
息详见诚拍网www.chengpw.com。

二、展示看样：自公告之日起至2024年6月13日前联系看样。
三、报名时间、地点：
竞买人须于2024年6月13日15时前携带保证金缴纳凭证以

及有效证件（单位：营业执照、法定代表人身份证、公章等；个人：
身份证；代理人须提供授权委托书、身份证明）等资料（复印件加
盖公章）到杭州市上城区中华钱塘航空大厦1幢1504室办理报
名登记手续。

四、联系方式：0571-88351191、13606507581。
浙江金诚拍卖有限公司

2024年5月31日

公 告
杭州傲胜投资管理合伙企业（有限

合伙）、杭州盈辉投资管理合伙企业（有
限合伙）（以下简称“持股平台”）系杭州
持正科技股份有限公司（以下简称“持正
科技”）持股平台，成立于2015年6月。
2017年至今，曾煜先生通过持股平台间
接持有持正科技股份。

因持正科技拟对历史沿革情况进行
梳理，我们诚邀历史上委托曾煜先生持
有持股平台财产份额的公司员工/前员
工，于2024年6月15日之前与我们取
得联系，履行相关核查程序。

联系邮箱：
hongqingting@sfrchain.com
联系人：林丽
联系电话：18968056959

杭州傲胜投资管理合伙企业（有限合伙）
杭州盈辉投资管理合伙企业（有限合伙）

2024年5月31日

5月29日，绍
兴市上虞区水务
物资贸易有限公
司工会联合公司
应急救援队，开展
了防汛防台专项
应急演练。

演练模拟公
司马家路仓库因
台风暴雨造成大
面积积水，应急救
援队伍迅速展开

抢险救援、人员疏散等处置措施。整个演练过程，演练人员接受统
一指挥，配合密切，保障安全，做到紧张有序、忙而不乱。叶颖莎 摄

防汛防台专项演练

5月24日，205国道开化华埠镇路段，开化县公
路港航与运输管理中心的养护人员冒着高温，忙着
洗刨、清理、修补破损的沥青路面，为国道营造整
洁、良好、舒适的通行环境，确保交通安全。

徐曙光、楼雄军 摄

湖州仁皇山街道曹凯咖啡店（统一社会信用代码92330501MAC⁃WNM3C0E），遗失公章，声明作废。
卢梦茹遗失医师资格证书;专业:临床医学;类别:临床;证书编码202033110410922199309020021声明作废。
宁波翰鑫炜业投资管理有限公司遗失宁波市北仑区市场监督管
理局 2018 年 6 月 14 日核发的营业执照正副本，统一社会信用代
码91330201MA2CHBT92H，声明作废。
浙江省丽水市松阳县西屏镇城西社区御景园小区业主委员会遗
失开户银行许可证，代码 40234700054，账号 201000079290433，
声明作废。
东清巷4号悦莱美遗失卫生许可证正副本，证号：330105000137，
声明作废。

抢修路面抢修路面 不惧不惧““烤烤””验验

广告

记者近日调研时看到，一
些基层单位、社区挂牌甚多，
有的甚至掀起摆“牌”大战，各
种“之家”“基地”“服务站”“推
广中心”等竞相上墙，群众看
得眼花，基层干部叫苦。

“牌牌都想挂，一墙挂不
下”“谁来检查就挂谁的牌”

“挂了摘、摘了挂，基层干部真
忙活”……这些调侃，反映出
基层干部群众对“滥挂牌”现
象的反感。

虚头巴脑的牌子，折射出
以形式主义落实工作责任的
问题。群众热切期盼：少挂点

“牌”，多干些事！
“挂牌”缘何有市场？究

其根源是借挂牌压责任，以挂
牌推落实。上级让基层挂牌，
归根结底还是想推卸自身责
任，以为挂上了牌，责任就压
下去了，面对考核评比就有了

说法。有的地方部门，一开展
工作就要求基层挂个牌子、成
立个专班，以为挂了牌子就给
基层压上了任务，工作就落实
了。

摘牌减负，不是简单一摘
了之。上级部门要树立和践
行正确政绩观，决不能以是否
挂牌、数量多少来评判基层工
作好坏，更不能将分内之事转
嫁给基层，而是要带着基层干
部一块干，把为民造福作为从
政准则。

摘牌减负，不能只重当
下。有的地方虽然对“滥挂
牌”现象三令五申，但往往治
标不治本。对此，既要抓实抓
细“滥挂牌”整治工作，摘掉重
复或过时的牌子；更要从源头
加强审核把关，用制度的刚性
保证摘牌减负的长效性。

摘牌减负，要从讲政治、

讲纪律上从严约束。新修订
的《中国共产党纪律处分条
例》，增写了对“工作中搞层层
加码、过度留痕，增加基层工
作负担”等行为的处分规定，
反对形式主义上升到党的纪
律要求，触及到红线就要受到
处分。

工作是干出来的，不是
“挂”出来的，一切工作都要落实
到为群众干实事、谋福祉上。

中央层面整治形式主义
为基层减负专项工作机制会
议强调，要着力清理基层组织

“滥挂牌”问题，力度和决心之
大前所未有。各级组织要把
基层干部从疲于应付中解脱
出来，让他们把更多时间和精
力放到为群众解决实际问题
上，放到更好地服务人民群众
上来。

新华社北京5月30日电

少点摆“牌”大战，
多些实干真干

几元一张的护眼贴，近百元
一瓶的眼药水，超千元一台的近
视矫正仪和按摩仪……北京市民
张婷近年来一直奔走在为儿子矫
正视力的路上，虽然不同价格的
产品齐上阵，办法尽出，但儿子的
近视度数仍然逐年增长，小学二
年级就戴上了“小眼镜”。

像张婷儿子这样面临近视问
题的儿童不在少数。国家疾病预
防控制局公布的监测数据显示，
2022年我国儿童青少年总体近
视率为51.9%（其中小学36.7%，
初中71.4%，高中81.2%）。儿童
青少年近视已经成为影响儿童健
康和全面发展的突出问题。

和孩子们近视度数“上涨”一
起出现的，还有近视矫正市场的
乱象。

记者近日调查发现，市场上
涌现出各种声称能够治疗或控制
儿童近视的“神药”“神器”，比如
眼药水、营养补充品、护眼贴、视
力训练仪器等，种类繁多，价格不
一，让人眼花缭乱。不少家长直
言，不知道怎么作选择，也不知道
这些“神药”“神器”的效果究竟如
何；还有一些家长带着孩子尝试
后发现上当受骗。

受访专家指出，近视和眼轴
增长有关系，眼轴长长后很难再
变短，所以近视是不可逆的，任何
号称能够治愈近视的皆为虚假宣
传。如果家长用按摩代替戴眼
镜，反而容易让孩子加重近视，也
可能使视网膜周边发生病变。建
议孩子多增加户外活动，在缓解
眼疲劳的同时帮助体内分泌多巴
胺，抑制眼轴过度增长，预防近
视。

宣称3个疗程摘眼镜 花费3
万元度数反涨

河北石家庄的李云发现自己
8岁的孩子出现近视问题是在两
年前，当时去了很多家公立医院
检查，医生给出的结果都是建议
戴眼镜。李云不甘心，想着肯定
有其他办法能治疗，后来看到一
些视力养护中心宣称能够提高
裸眼视力的广告，便决定试一
试。

李云一口气给孩子报名了5
家养护机构，5个月花了3万余
元。没想到，孩子的近视度数非
但没好转，反而从150度涨至220
度。

李云告诉记者，她在带孩子
治疗期间，建了一个社交群，里面
有不少给孩子防控近视的妈妈，
她们大多听信了视力养护中心的
宣传，花了不少钱，但收效不大，
孩子的度数甚至涨了很多。

家住陕西西安的王猛也是在
矫正机构“不手术，不吃药，3个疗
程就摘镜”“一个月没效果，全额
退费”的话术下，带着孩子踏上了
近视矫正的漫漫长路。结果同样
是落寞收场——1年后，孩子的
视力不但没有得到控制，近视度
数反而增加了100度，最后还是
去医院配了眼镜。

这些机构的话术究竟有多
厉害，能让众多家长带着孩子趋
之若鹜？记者近日来到北京市
房山区某眼保中心进行了体验。

穿过昏暗的走廊，拐过一个
楼梯间，记者找到了位于写字楼
二层角落的这家眼保中心。一
名自称开店20多年的中年女性
便是店老板，视力测量工具仅是
墙上挂着的一张视力表。

店老板邀请记者体验眼保
仪进行视力恢复训练。记者刚
摘掉眼镜戴上眼保仪，对方就开
始推销：“是不是感觉非常舒
服？我们的仪器得过很多专利，
既有英国的也有中国的，你现在

使用的仪器是2001年的，仍然非
常好用。要是觉得舒服，可以买
一台回家，不仅孩子能用，大人
也能放松眼睛。”

紧接着，对方又说道：“如果
还有散光等问题，可以搭配我们
的中医药眼膏和公司研制的眼
部保健品使用，用电磁光刺激眼
部十几个穴位，一天使用3次。
第一次是治疗，第二次是巩固，
第三次是提高治疗效果。3个月
就能摘掉眼镜。我自己就是这
样治好的。”

话音刚落，店老板就拿出一
张她年轻时候的黑白色照片说：

“你看，当时我还戴着眼镜，现在
已经不需要戴眼镜了。”

5分钟体验过后，记者感觉
眼睛没有任何变化。正准备离
开时，遇到一位正在上楼准备向
该中心讨说法的家长，“这地方
就是骗人的，我家孩子用他们的
仪器做了很多次视力恢复训练，
一点用都没有，近视还涨了几十
度”。

根据多位受访家长的介绍
和记者的亲身体验，记者总结了
一些视力矫正机构的话术：

引发家长对近视发展趋势
的焦虑，“如果不进行近视矫正，
眼睛一年要增长150度，进行近
视防控后，度数不会增长还可能
降低”；

以自身“成功”经历晓之以
理动之以情，“我的两个小孩都
是通过这个产品摘掉了眼镜，一
个200度，一个300度，所以我才
选择做近视矫正产品，帮助更多
人摘掉眼镜”；

用广告增加信服度，“前两
年电视台都放我们的广告，还有
国际射击赛的运动员都在贴这
个眼贴，说明这个产品非常安
全”；

为了凸显自身专业性，一些
矫正机构还会配置看上去很专
业的仪器，再配合按摩服务、眼
贴和眼睛保健品等，宣称可以多
效合一。而如果孩子的度数没
有控制住，他们就会说去养护的
次数太少了，效果肯定打折扣。

视力产品背后有猫腻 处方
药代购货不对板

在不少电商平台和社交平
台上，随处可见各类儿童视力养
护的产品——角膜塑形镜、护眼
仪、拉远镜、反转拍……但记者
调查后发现，这些产品售卖背后
有猫腻。

在某社交软件上，一位卖家
向记者介绍了其主推产品AI视
训镜。

“我们的眼镜有个小程序，
你买回去后要把孩子的年龄、近
视眼的度数通过小程序上传到
后台，就能根据资料制定专属于
你的最佳训练方案。”介绍完功
能，卖家突然话锋一转，向记者
推荐AI视训镜的公司加盟渠道：

买一个视训镜9986元+一
盒中药保健口服液2995元或者
眼部外敷清新套装2995元，花不
到13000元就能获得一个免费
的代理资格。获得代理资格后，
别人通过你分享的二维码再下单
购买产品，公司会给予相应广告
费，每卖出一套产品，即可获得
600元的提成。

不过，要想成功代理，还需
要给公司交3000元至5000元的
保证金，这笔费用将来可以退
还。

上述卖家还提醒道，“如果
你和别人推荐时说我们的视训
镜能够治疗近视，那就是违规宣
传，因为现在广告法不能说治疗
近视之类的。推销过程中一定

要说是调理作用，能够提升裸
眼视力，也不能说恢复裸眼视
力这类话。一定要规避一些‘关
键词’，否则就会扣除保证金”。

该卖家介绍，他目前是四星
级代理商，从2022年总公司推出
该产品以来，就开始进行线上推
广，现在已经推销出1000多套
产品。不需要线下有门店，自己
主要是在社交平台上发广告，顾
客都会自己找上门来。

“小学门口的视力宝藏店，
2024年创业新风口等你来抓”

“视力养护店，共享成功的商业
模式”……记者在调查过程中注
意到，有不少品牌的视力养护中
心在招代理加盟商。

除了养护产品，延缓儿童近
视的药品同样有一条产业链。

在社交平台，记者发现目前
存在不少代购阿托品（一款延缓
儿童近视进展的处方药）的帖
子，代购的价格在360元至800
元之间。

记者添加了多个售卖阿托
品滴眼液的“医生”，询问其是否
能证明其医生身份时，对方均没
有正面回复，只是强调“是医生，
但不便透露具体信息。如果想
让孩子降低度数就购买，不相信
就算了”。

去年6月，陕西市民杨格为
了防控儿子近视，去医院眼科开
了低浓度阿托品眼药水。药水
用完后，有医生给杨格推荐了代
购渠道，说“更便宜些”。但收到
眼药水后，杨格发现与医院开的
眼药水不是同款——名字不一
样，说明书上没有成分说明。

更令杨格“惊恐”的是，他通
过天眼查发现这家阿托品生产
单位已被注销。

对此，代购回复：“我们已经
在申请药字号了，因为要申请药
字号，所以必须得注销械字号，
厂家停产了，销售的是停产之前
生产的。”

最后，杨格选择退款，带着
孩子到另外一家医院问诊。得
到的答复是，目前孩子并不适合
使用低浓度阿托品眼药水，治疗
方式应该换成软膜塑形镜。

经杨格介绍，记者获得上述
代购的联系方式后加其为社交
好友。当记者向对方咨询想购
买低浓度阿托品滴眼液时，对方
询问记者“您的主诊医师是哪
位？”记者回复医生名字后，对方
称转账后即可发货。

截至发稿时，记者查询该低
浓度阿托品眼药水生产厂家，发
现其仍为注销状态。

北京某医院眼科赵医生告
诉记者，需要使用阿托品的，是
那些眼轴增长过快的孩子。用
药之前，需要进行详细的检查，
每次滴药量、每天滴药次数、使
用天数、何时复查，以及遇到过
敏、畏光等问题时应该如何处
理，都需要进行有效性和安全性
的评估。

山东中医药大学附属眼科
医院视光中心主任孙伟接受采
访时也提出，现在的阿托品并不
适合所有孩子，部分儿童使用了
0.01%的硫酸阿托品滴眼液后看
近处的东西会模糊，在太阳光比
较强时，还会畏光，更有一部分
孩子对阿托品产生了过敏反
应。发生近视后，仅靠滴眼药无
法彻底解决问题。这个药的出
现，只是提供了一个控制手段。

没有近视逆转“神器”增加
户外活动很关键

近日，国家市场监督管理总
局发布消息，将依法查处近视防
控类产品虚假违法广告，持续整

治混淆真性与假性近视，使用
“康复”“恢复”“降低度数”“近视
治愈”“近视克星”“度数修复”等
表述误导消费者的广告。

受访的眼科医生指出，随着
用眼的增加，眼轴越拉越长，现
在还没有能够让眼轴永久性缩
短的方法，所以治愈近视是不可
能的，任何有此类表述的都是虚
假宣传。

“近视往往和眼轴增长有关
系，眼轴长长后很难让其再变
短，所以近视是不可逆的。另
外，眼周的局部按摩虽然可以缓
解眼部疲劳，让人‘眼前一亮’，
但并不是治疗近视的科学方
法。如果家长进入这样的误区，
用按摩代替戴眼镜，反而容易让
孩子加重近视，也可能使视网膜
周边发生病变。”赵医生说。

北京大学人民医院眼视光
中心一位视光师也直言，现在市
场上关于儿童近视眼预防的方
法和设备有很多，但并没有能让
近视逆转的“神器”。

上海复旦大学附属眼耳鼻
喉科医院的专业医师向记者介
绍，目前国际与医学界认定的近
视防控有效方法主要包括：角膜
塑形镜、低浓度阿托品以及周边
离焦设计的软镜及光学镜片，

“这些方法已经在实践中被广泛
认可，具有一定的有效性。”

对于其他一些方法，上述医
生说，有效程度还在试验中，比
如一些医院已经开始使用哺光
仪，但这种方法可能存在一些副
作用，目前尚不清楚未来的发展
趋势，因此暂时不建议使用。

“市场上出现的护眼贴、明
目膏、穴位按摩仪、智能训练仪
等，其宣传康复、恢复、缓解眼疲
劳、降低度数、提升视力、近视治
愈、度数修复等，大多缺乏科学
依据，不仅侵害消费者的知情
权，还会让部分消费者产生误
解，进而忽视孩子的近视防控工
作。”上述医生说。

中国法学会消费者权益保
护法学研究会副秘书长陈音江
指出，不少视力矫正机构缺少诊
疗资质和专业人员，常常利用口
头承诺误导消费者，所以消费者
应该尽量将口头承诺转换为书
面协议，保留证据，以便日后维
权。

“近视矫正涉及眼部专业知
识，存在专业壁垒，再加上近视
矫正机构的话术忽悠，在对孩子
近视存在焦虑心理的情况下，家
长们很容易主动‘入坑’。为避
免上当受骗事件发生，公众显然
要提升日常的辨别能力。后续
监管部门的治理也不妨更具针
对性，发现问题及时介入，让那
些企图以虚假宣传牟利的不法
分子无处遁形。”陈音江说。

此外有业内人士建议，为有
效规范儿童青少年近视矫正行
为，加强对相关市场的监管，有
关部门还可以建立无良商家“黑
名单”制度和退出机制，出台相
关标准，严禁眼视光机构在宣传
中出现或使用“恢复视力”“降低
度数”“治愈近视”“近视克星”等
宣传内容和营销话术，形成监管
威慑力。同时，鼓励兴办正规眼
视光机构，从而避免广大家长被
虚假、夸大宣传所误导。

近视虽不能治愈，但可防可
控。在赵医生看来，预防孩子近
视发生，户外活动是关键，不论
室外是晴天、阴天或是雨天，光线
亮度都要高于室内。如果一天内
累计户外活动时间超两小时，能
有效缓解眼疲劳，并帮助体内分
泌多巴胺，抑制眼轴过度增长，预
防近视。 据《法治日报》

本报讯 记者羊荣江报
道 为了让孩子们度过一个
安全、快乐的节日，昨日，省市
场监督管理局组织开展“六
一”儿童节专项食品抽检，样
品从全省11个设区市中小学
校园周边以及商超儿童食品
专区抽取，经检验，所有359
批次样品均符合食品安全标
准，儿童食品专项抽检合格率
为100%。

本次专项抽检产品包括
康师傅、小浣熊、华味亨、娃哈
哈、农夫山泉、盐津铺子、双
汇、伊利、蒙牛等各类热销儿
童品牌的方便食品、薯类和膨
化食品、豆制品、肉制品、饮

料、水果制品、冷冻饮品等七
大类食品，重点对品质指标、
食品添加剂以及致病菌等安
全性指标进行了检验。

市场监管部门提醒消费
者：

一要正确科学选购。为
儿童选购食品时，应到正规商
超或市场，不要买来历不明或
无包装无生产日期的零食，购
买时应仔细查看配料表和营
养成分表，优先选择含蛋白
质、维生素和微量元素丰富的
食品，并妥善保管购物凭证。

二要注重营养均衡。零
食不可代替正餐，一日三餐应
以谷类为主，搭配鱼、禽、蛋、

瘦肉以及时令水果、乳类、坚
果等。尽量少吃口味重、刺激
性强、油煎、油炸和烧烤类等
食品，以防影响正餐食欲。不
吃含酒精食品或高咖啡因饮
料。另外要注意饮料不能替
代喝水，要多培养儿童喝水的
习惯。

三要注意安全防护。尽
量少吃冷饮，不在空腹、正餐
后或剧烈运动后马上食用冷
饮。食用冷饮后不要马上喝
热水，以免引发腹泻等问题。
另外，在食用颗粒状、冻状、鱼
类和黏性较大的食品时，大人
需在旁看护关注，防止食物呛
入气管或噎住喉咙。

花数万元治疗，近视反而加深了
儿童近视康复治疗“神药”“神器”乱象调查

我省儿童食品专项抽检
合格率100%

昨日，武义县柳城畲族镇中心小学的
学生在十里荷花景区，用画笔描绘荷花美
景。

初夏时节，武义县十里荷花景区各色
荷花绽放，为留住五彩缤纷的荷花美景，

该小学在十里荷花景区举行“绘荷花 迎
‘六一’”写生活动，孩子们置身荷田，用自
己敏锐的目光发现美，用手中的画笔描绘
出一幅幅荷香四溢的夏日美景。

通讯员张建成、李云升 摄

绘荷花 迎“六一”


