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■沈淑桦

嘉兴桐乡市有这样一家面
馆，既不在闹市街头，也不是黄
金地段，每天只经营一个早晨，
吃面的人却络绎不绝，一早上
最多能卖出130碗。

问它有什么长久经营的秘
方？“阿龙面店的面一律卖6元
钱，桐乡去哪儿找这么好吃又实
惠的面条啊？”一位食客这样说。

来到河山镇五泾村，穿过
热闹的五泾集镇，拐个弯往南双
桥的方向走，阿龙面店就在桥堍
边。铺面只有两间老房子，被熏
得发黄的墙面，对着街道的水泥
灶台，还有墙上褪色的挂画，无
一不在展示岁月的痕迹。在灶
台边握着长勺长筷煮面的七旬
老人，就是老板“阿龙”。

在小锅面盛行的桐乡，他
是少数还坚持用大锅煮面的

“守旧派”。一有人点面，阿龙
就用皱皮的手拿起切好的肉
丝，倒进锅里。鲜肉过油，“哧
啦”一声，冒起一阵白烟，再用
锅铲翻炒一阵，浇在煮好的面
条上，一碗肉丝面就做好了。

粉嫩的肉丝、青色的葱和
淡黄的榨菜，诚意满满地铺了
一层，放在白瓷盆子里，颇有供
销社年代的“遗风”。搅动筷

子，面条绕筷一圈，连浇头带面
尝上一口，肉的嫩滑、榨菜的咸
香、面的筋道在嘴里搅成一团，
清淡爽口，香而不腻。

用最好的肉烧一道面

这道肉丝面，阿龙烧了将
近40年。

从前的“阿龙面店”是供销
社下的“公家店”，而阿龙曾是
供销社里的一名员工。上世纪
80年代，改革开放的春风吹到
了五泾村，供销社的面馆也开
始“承包到户”。三十多岁，正
是“闯”的年纪，阿龙和妻子一
商量，“盘”下了这间小店。

刚开始创业的时候，五泾
集镇上一共就两三家小吃店，
阿龙面店用料足、手艺好，又有
供销社留下的客源，一时之间
热闹无比。

每天凌晨 2点半，阿龙和
妻子就起来忙碌，一个烧煤、煮
水、切肉备菜，一个擦桌子、擦
灶台、切面条。那时还没有面
条切割机之类的设备，面条都
要手剪，肉丝也是手切。阿龙
面店的砧板从天黑响到天亮。
过了5点，农户来到集镇上摆
摊卖菜，用餐高峰就到了。阿
龙面店不大，也就三四张方桌
子，最多只能招待十几个人，但

食客之间却好像有一种流水线
般的默契。有人刚吃完，前脚
走后脚就有新的食客进来“补”
上他的空位。食客埋头吸溜，
阿龙和妻子端着碗，在狭窄的
过道里穿来穿去地端盘送面。

年轻时的阿龙有干头，研
究过大排面、鳝丝面来丰富自
家面馆的菜单，随着年龄增长，
体力渐衰，菜单也越来越短，只
剩下最拿手的肉丝面和顾客

“回头率”最高的猪肝面。
面的种类虽然少了，但面

的口味、实惠的价格依旧。每
天，阿龙夫妇都要去集市上采
购，买最好的肉，用最好的猪
肝。“买猪肝要用这种‘糯’的猪
肝，如果用‘硬’猪肝，嚼起来就
会‘喇布喇布’的，不好吃。”阿
龙的妻子说。不论肉丝面还是
猪肝面，一律只卖6元。“6元一
碗已经是卖了好几年的价格，
前几年还是5元一碗，后来菜
价涨了，面价才涨了1元。”阿
龙说。

有人的地方才有烟火气

“阿龙真名叫什么？”“不知
道，我从来这里吃面起，就听人
一直噢龙噢龙地喊他。”“店招
上写的不是阿龙吗？”“是亚龙
吧？好像是姓李还是姓刘？”

“那就是李亚龙了！”食客喝着
茶，相视一笑。

阿龙面店的顾客都是附近
的村民，因为吃面，都认识了阿
龙夫妇，也因为吃面，这家小店
里承载了一代人的记忆。

将近40年，足够一个巴掌
大的五泾集镇变成如今整洁、
繁茂的新集镇，足够南双桥上
铺满油纸卖菜的菜农搬进宽
敞明亮的便民菜场，也足够把
年轻能干的阿龙夫妇变成古
稀老人。但这家老店却好像
没有改变。这对老夫妻仍然
每天雷打不动地2点半起来开
火、开门，为上夜班的年轻人、
早晨卖菜的农户送上热气腾腾
的面；每天依然有熟悉的食客来
到店里点一碗鲜香的面条；曾被
爸爸妈妈带来吃面的孩子，也有
了自己的孩子。有人，有火，有
食物的香味，组成了小集镇的烟
火气。

“我的孩子也劝过我别做
了，可不做就觉得浑身不舒服，
一干活就有劲了。所以，我们想
把面馆一直开下去，开到我们两
个人做不动为止。”阿龙说。

说话间，又有一位老顾客
进门：“阿龙，来碗肉丝面。”

老人慢慢地应了声，踱着
步挪回到灶台……

一碗面烧了 年
里面是满满的幸福味道

音乐会、咖啡美食、文创设计、瑜伽派
对、户外运动、宠物陪伴、自然农耕……这几
天，一场Plant b（春季版）“森林市集”在杭州
植物园的大草坪及周边密林里举办。沉浸

式消费场景吸引了众多市民游客前来参与，
大家在自然野趣中度过了一段别样体验的
休闲时光。

通讯员连国庆 摄

城市森林市集
点燃消费活力

■余霄

今年春天，继阳台种蔬
菜、工位养香蕉之后，打工人
在办公室角落又开始摆上了
蓝莓盆栽。社交平台上，不少
人都分享了养蓝莓盆栽的保
姆级攻略，网友们一个个化身

“精神股东”，隔着屏幕定时追
更别人家上演的蓝莓养护连
续剧。

从如何选品、养护、浇水
到预防病虫害，留言区的新手
果农开启了互助模式，也有网
友劝退零基础的“种花杀
手”。那么线下蓝莓盆栽真的
有在卖吗？销售情况又如何？

受限于保存与运输成本，
线下消费市场中，蓝莓树苗一
般只出现在花鸟市场。近日
笔者走访了杭州余杭某花卉
市场。其中一家园艺的老板
娘王女士表示，他们家卖蓝莓
盆栽已经有好几年了，一般都
是云南种植基地直供，但是今

年开始已经逐渐被本地的蓝
莓盆栽所取代。

“对于蓝莓盆栽的喜爱也
不分年龄段的，但整体来说还
是年轻人多一点。”王女士说

“今年春天突然火起来了，我
们家蓝莓盆栽有不同的规格，
目前大的都已经卖完了。”至
于价格，笔者了解到，小的蓝
莓盆栽80元一盆，大的要上
百元一盆，还有更贵的要几百
元。

此外，笔者发现某连锁生
鲜也上新了蓝莓盆栽，产地写
着“云南昆明”。60cm规格带
花带果的蓝莓盆栽69.9元一
盆。该连锁鲜花品类负责人
表示，蓝莓本就是畅销水果，
简单易种植的蓝莓盆栽既能
提供情绪价值，还有一定的
社交属性，更符合年轻人的
需求和喜好，走红在意料之
中。

还有不少人会选择在线
上购买蓝莓树苗，装点阳台。

搜索电商平台发现，近期蓝莓
盆栽销量十分可观，卖的多的
店铺销量能有8万-10万单。
根据株苗的高度、挂果情况，
一株蓝莓盆栽的价格几十元
到几百元不等。

蓝莓盆栽种植贴士
土壤适配：使用pH值在

4.5至5.5的酸性土，可混合泥
炭土与松针改良；

光照调控：春秋季全日
照，夏季高温需遮阴30%；

水肥管理：保持土壤湿润
但避免积水，生长期每10天
施一次稀释酸性肥；

修剪技巧：冬季剪除弱枝，
保留健壮主枝以集中养分；

病虫害预防：定期检查叶
片，发现蚜虫可用苦参碱生物
农药喷洒。

“种菜天赋，一到春天都
会觉醒。”

你的种菜DNA动了没？
这个春天，你准备好种点啥
吗？

■寒酥

近日，广东云浮市交警发
现一男子在高速上边开着智
能驾驶边睡觉，且是超速驾
驶，开车过程持续一个多小
时，所幸没有造成交通事故。

出于对智能驾驶功能的
信赖，一些司机在开启智能
驾驶后剪指甲 、玩手机 、睡
觉、听电子书等情景屡屡上
演。驾驶人将“智能辅助驾
驶”当作“自动驾驶”，已不是
个案。

毋庸置疑，无人驾驶汽
车是当前汽车行业发展的重
要方向。其前景广阔，但也
面临着诸多挑战。仅以概念
为例，自动驾驶、智能驾驶、
自动辅助驾驶、辅助驾驶、无
人驾驶……普通人就很难分
得清。

2022 年实施的《汽车驾
驶自动化分级》标准，将自动
驾驶技术由低到高划分为 L0
到 L5 共 6 级。当前，我国无
人驾驶技术整体尚处于 L3 级
试点阶段。目前市面上大多
数智能汽车的智能驾驶系统
都处于 L2 级，只能起到一定
程度上的辅助作用。换言之，
所谓“无人驾驶”“智能驾驶”，

均不等于真正的自动驾驶。
北京、上海、深圳等一线

城市是国内自动驾驶赛道的
领跑者。今年4月1日，《北京
市自动驾驶汽车条例》正式施
行，将“个人乘用车出行”纳入
条例范围。日前上海发布《关
于划定浦东新区第三批自动
驾驶开放测试道路的通知》，
进一步扩大自动驾驶测试道
路范围。深圳“AI 公交”驶上
城市街头等等。系列举措释
放积极信号，同时必须注意
到，上述方案均对自动驾驶创
新应用活动进行了全环节规
范，实行包容审慎监管；明确
了自动驾驶汽车安全保障的
各项要求。

权威的智能汽车行业规
范标准及相关科学研究报告
指出，无人驾驶汽车在技术方
面，需要感知、决策、执行三个
环节的高效配合。

除了技术局限，“聪明的
车”也离不开“智慧的路”，车
路协同的程度对无人驾驶有
直接影响。车路协同能通过
路侧设备和云端数据共享，弥
补单车智能在感知上的局限
性。然而，在恶劣天气、施工
路况、突发障碍物等复杂场景
下，车路协同系统是否能及时

有效向车辆发送信号，让车辆
提前做出规划和决策，还有赖
各方面硬件设施的升级和完
善。

然而反观现实，一些车企
在新品宣传时，有意无意地混
淆自动驾驶分级概念，夸大辅
助驾驶性能。“一边开车一边
开会”“百万销量0自燃”“智驾
开长途全程很轻松”等在新车
上 市 发 布 会 等 场 合 频 繁 出
现。加上某些自媒体、营销
号，不负责任地通过“高速开
车时盖被躺平睡觉”“通勤过
程中闭眼休息”等内容博流
量，暗示“智能驾驶时双手可
以脱离方向盘”。导致部分车
主想当然地以为，高阶智能驾
驶等同于自动驾驶，可以替代
驾驶员。

自动驾驶技术发展以来，
安全性始终是关注焦点。只
有形成“技术研发-场景开放-
法规适配”的良性循环，才能
推动自动驾驶从示范运营走
向规模化商用。

生命可贵、安全第一，绝
不能脱离现实条件，去盲目信
任、过度依赖辅助驾驶。在当
下，无论何种智能驾驶都不是
真正的自动驾驶，更谈不上无
人驾驶。
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■刘烨恒

取一只晶莹剔透的高脚
杯，放入以松阳地标“独山”为
造型制作的茶冻，缓缓倒入由
松阳香茶为主要原料、辅以黄
皮果汁调配而成的新式茶汤，
浓郁的白色茶沫仿佛“云海”般
缭绕在“独山”山腰处。品上一
口，浓浓茶香碰撞微酸果汁产
生的清新口感，为味蕾带来全
新的茶饮体验。

这就是屿山空品牌创始人
潘红日所打造的新中式茶饮

“独山云海”。因其时尚年轻的
特点，去年斩获2024浙江“非
遗茶生活”传统工艺联创大赛
金奖。

奢侈品买手
跨界成为新农人

“传统茶叶带有苦涩感，我
想通过味蕾上的创新，让更多
年轻人爱上喝茶，在松阳引领
一场饮茶的新风尚。”从常年在
国内和欧洲往返的奢侈品买
手，到集茶文化大使、中级农三
师于一身的“新农人”，海归青
年潘红日在讲述时尚茶故事的

过程中，走出了一条不一样的
“跨界路”。

潘红日曾在法国学习奢侈
品管理专业，毕业回国后忙碌
的工作节奏，让她几乎无暇兼
顾生活。2022年，潘红日辞去
待遇丰厚的工作，回到“大家眼
中的诗和远方”——家乡松阳
开启创业生涯。

“茶叶是一张东方名片，有
着深厚的文化底蕴。”在她看
来，喝茶能让人静下来、慢下
来，但传统手法的茶饮口感，却
不太符合年轻人的喜好。年轻
人就要有年轻的喝茶之道。潘
红日决定在家乡开设一家茶空
间，以全新的饮茶方式向大家
推广茶文化。

如何平衡传统与创新的关
系？在她看来，新中式茶饮

“茶”是基调，“饮”是风味，松
阳茶自然是当仁不让的主角。
这方面，拥有 15.32 万亩生态
茶园的松阳有着巨大优势：不
仅是中国名茶之乡，还有全国
最大的绿茶交易市场，茶产业
基础扎实。“在松阳，我可以参
与茶叶从原材料到制作的全过
程，保证绿色健康无污染。”潘
红日说。

了解茶的脾气
产生许多奇思妙想

潘红日从头开始，上茶山、
采茶叶、炒茶青，全流程了解茶
叶的制作工艺。“去采茶在茶山
上被枝条划出一道道血痕，炒茶
青时手掌被烫得通红，我们看着
都觉得心疼。”女儿的投入，让母
亲吴灵飞既担心又欣慰。

为了调试出年轻人喜欢的
口感，潘红日每天要从家里拎
出去几大袋茶叶渣，家人朋友
们纷纷成了她的“实验对象”。

“跨界”的身份，让潘红日

在茶饮制作中产生了许多奇思
妙想。

结合此前留学和工作经
历，她以松阳香茶、松阳银猴等
地方茶为基底，将水果茶、鸡尾
酒等混搭技巧融入其中，创新
推出“茶+水果”“茶+奶”“茶+
咖啡”“茶+酒”等40多种别出
心裁且颜值颇高的茶饮。

比如，“浮云”用红茶熬制
茶汤，佐以蔗糖和冰块、“云山
雾罩”的茶沫，品茶者一口喝
下，感受“什么都是浮云”的轻
松心态；装在酒瓶里的“茶有啤
气”，让绿茶的清新与啤酒的醇
厚相得益彰，令人回味无穷。

传统茶年轻造
茶文化融入年轻人生活

让年轻人爱上喝茶，还要
满足年轻人所喜爱的“茶体
验”。潘红日将屿山空 Tea
Lounge选址于松阳老城与新
城交界处，并结合家乡在传统
村落保护发展上的特点，将整
体风格定义为古朴、松弛，集

“茶饮+文化+美学+社交”为
一体的时尚感门店。新潮的设
计美学，成了俘获青年的一大

“武器”。“这里的茶饮和环境，
既让大家感受传统，又能体验
新潮，不仅好喝，还好看、好
拍。”慕名前来打卡的福建游客
苏茵说。

除了在茶饮创新上下功
夫，回乡以来，潘红日推动“土
特产”年轻化的创意也从未间
断。去年，她联系上了曾工作
多年的“老东家”，在屿山空举
办了一场小众的奢侈品跨界
展。当“GUCCI”遇上松阳银
猴，“Balenciaga”隐匿在高山
笋干之间，大家发现，这样的混
搭场景一点都不违和。

“搭乘国际大牌的流量，把
‘土特产’推广出去，我觉得这
是一件非常好玩的事情。”潘红
日乘势而上，打造了展示松阳
各类“土特产”的屿山空共富工
坊直营店，运营两个多月以来
销售农产品伴手礼2000多份。

前段时间，潘红日将屿山
空茶空间开到了杭州之江文化
中心，面向全省茶文化爱好者
展示“传统茶，年轻造”的独特
魅力。

“未来，屿山空将成为一扇
对外窗口，致力于传播松阳文
化。”向着目标，潘红日用年轻、
时尚的话语，努力让茶文化融
入更多年轻人的生活当中。

智能驾驶等于无人驾驶吗？

“工位园丁”上新蓝莓盆栽

你的种菜DNA动了没

生活面面观

我 / 是 / 生 / 活 / 家

生 活 杂 谈


